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Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

1 APRESENTACAO DA UNIVERSIDADE DE MARILIA - UNIMAR

O curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda da UNIMAR, como
todos os outros do Campus, realiza suas atividades e desenvolve seu Projeto Pedagdgico
de acordo com o Regimento da universidade e o seu PDI — Plano de Desenvolvimento
Institucional. Normas e Portarias vdo se sucedendo, de acordo com diretrizes do MEC,
passando pela aprovacdo do CONSUNI e do CONSEPE, no sentido de adequar-se da
melhor maneira aos parametros pretendidos. Anualmente, a CPA realiza avaliagbes em
todos os ambitos da universidade, o que enriquece o curso, além de buscar respostas aos
anseios de cada grupo e estimular novas acdes a serem implementadas nos estudos do
Projeto Pedagdgico do Curso. O canal da Ouvidoria € uma ferramenta que vem de encontro
ao atendimento de duvidas e reclamacdes que possam surgir. Além das Normas Gerais da
universidade, Normas especiais podem ser realizadas para atividades que requeiram
contetdos ou direcionamentos mais especificos para a area da Comunicacédo Social, no
sentido de dar as énfases necessarias ao Trabalho de Concluséo de Curso, as Atividades
Complementares e/ou outros itens que se julgarem necessarios pelo NDE — Nucleo
Docente Estruturante e Colegiado do curso que, pelo Regimento, possuem autonomia na
definicdo de regras para as suas atividades, ou se for necessario, serem submetidas a
aprovacao das instancias superiores. Portarias e novas Normas necessarias a implantacéo
do PPC, e enfoques especificos que forem ocorrendo, serdo utilizados como anexos e
incorporados nos estudos de adequacgdo do PPC, nas reunies do NDE para os proximos
anos. A atual matriz curricular foi submetida a aprovacdo do CONSUNI e foi autorizada a
complementacao do Ementério durante o decorrer do ano e do andamento da matriz a cada
novo semestre, o que sera atendido prontamente e atualizado em termos de contetudo e
bibliografia, utilizando novos livros adquiridos a pedido da constituicdo dessa matriz, que
acreditamos ser um salto no sentido da busca pela qualidade do curso e na formacao de
egressos melhor preparados para o mercado de trabalho.

Ha sessenta anos a Universidade de Marilia vem formando profissionais de
destaque no cenario nacional e internacional, contribuindo de forma decisiva para o
desenvolvimento politico, econémico e social do pais.

A Universidade de Marilia atualmente compreende todos os niveis de ensino, da graduacéo

ao poés-doutorado, além de ofertar cursos de exceléncia nas quatro grandes areas do
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Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

conhecimento: Ciéncias Agrarias, Ciéncias Bioldgicas e da Saude, Ciéncias Exatas e
Ciéncias Humanas e Aplicadas.

A IES, Universidade de Marilia — Unimar € uma instituicdo particular de educacéo
superior mantida pela Associagdo de Ensino de Marilia Ltda.,, com CNPJ n°
44.474.898/0001-05, pessoa juridica de direito privado, com fins lucrativos. A sede da
mantenedora localiza-se na Avenida Higyno Muzzy Filho, n°® 1001, CEP: 17525-902 Bairro
Mirante, Marilia — SP. Seu Contrato Social esta registrado na Jucesp — Junta Comercial do
Estado de S&o Paulo, registrado sob o nimero 35.216.058.308 de 12/04/2000, protocolo n°
82604/00-9, sendo que a mais recente alteracdo esta registrada na Jucesp sob o n
175494/07-1, datada de 25/05/2007.A IES é credenciada pela Portaria MEC n° 261/88 de
25/04/1988, publicada no D.O.U. de 26/04/1988.

1.1 Missao da Universidade de Marilia

A Universidade exerce papel preponderante na vida e desenvolvimento da regido de
Marilia; a ela compete promover a unido do trindmio: escola, familia e comunidade. O
Plano de Desenvolvimento Institucional coloca como MISSAO DA UNIVERSIDADE:

“A Universidade de Marilia tem como MISSAO, respeitando o trinémio ensino,
pesquisa e extensao, formar o profissional ético e competente, capaz de constituir o
préprio conhecimento, promover a cultura, o intercambio, a fim de desenvolver a

consciéncia coletiva na busca continua da valorizagédo e solidariedade humana.”

1.2 Histoérico

A cidade de Marilia esta localizada no centro-oeste do Estado de Sao Paulo, é
reconhecida nacionalmente como a Capital Nacional do Alimento, titulo conquistado pela
forte presenca de industrias alimenticias que abastecem o Brasil e o exterior. Com mais de
240 mil habitantes, Marilia é um polo regional estratégico que integra dinamismo
econdmico, qualidade de vida e infraestrutura robusta.

Sua economia € diversificada, com destaque para o agronegoécio, a industria de
transformacao, especialmente no setor alimenticio, e o setor de servigos, que cresce de
forma continua impulsionado pela presenca de empresas, instituicdes de ensino e centros
de inovacao. O parque industrial local conta com mais de 400 industrias, incluindo marcas

de relevancia nacional e internacional.
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Além da forca econbmica, Marilia se destaca pelo IDH elevado, boa mobilidade
urbana, ampla rede de saude, seguranca publica estruturada e um calendario cultural e
esportivo ativo. A cidade é um centro de convergéncia para mais de 1 milhdo de pessoas
que vivem em sua regido de influéncia, sendo referéncia em saude, educacao e negocios.
Geograficamente privilegiada, Marilia esta conectada a importantes rodovias, facilitando o
escoamento de producédo e o acesso a grandes centros como Sao Paulo, Bauru, Londrina
e Presidente Prudente. Sua localizacdo estratégica também favorece a atracdo de
investimentos e talentos.

A relacdo entre Marilia e a UNIMAR é simbiética. A cidade fornece um ambiente fértil
para o desenvolvimento académico e profissional, enquanto a universidade contribui
diretamente para o avanco econdmico, social e cultural da regido. Por meio de estagios,
projetos de extensdo e parcerias institucionais, a UNIMAR atua como agente de
transformagdo e como ponte entre o conhecimento académico e as necessidades da
sociedade.

Mais do que um centro de formacéo profissional, a Universidade de Marilia € um polo
de inovacdo, cidadania e progresso, refletindo o espirito empreendedor e acolhedor da
cidade que a abriga.

A entidade mantenedora da Universidade de Marilia — Unimar é a Associacao de
Ensino de Marilia — Ltda, CNPJ — 44.474.898/0001-05 — (codigo INEP 292).

A mantida é a Universidade de Marilia — Unimar, Instituicdo privada de ensino
superior, com fins lucrativos (cédigo INEP 420), reconhecida pela Portaria MEC n°® 261 de
25/04/88, publicada no D.O.U. de 26/04/88. A Mantenedora e a mantida estéo situadas na
cidade de Marilia, Estado de Sdo Paulo, a Av. Hygino Muzzi Filho, 1001, Campus
Universitario — CEP 17525-902 — Caixa Postal 054 — Fone (14) 2105-4000 — Fax: (14) 3433-
8691 - Endereco eletrdnico — www.unimar.br

O Diretor Presidente da Associacdo de Ensino de Marilia Ltda e também Reitor da
Unimar é o Dr. Marcio Mesquita Serva, RG. 2.727.784-7 SSP-SP, CPF. 025.559.728-20, e-
mail: reitoria@unimar.br .

A Universidade de Marilia (UNIMAR) foi fundada em 1956 com o propésito de
oferecer educacao superior de qualidade no interior do Estado de S&o Paulo, em uma
época em que a regido dispunha de poucas opcdes de formacdo académica. Sua criacao
foi impulsionada pela mobilizagdo da comunidade local e pela viséo de seus fundadores,
gue acreditavam no poder transformador da educacéo para o desenvolvimento regional e

social.
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Ao longo de seus 69 anos de histéria, a UNIMAR consolidou-se como uma instituicdo
de referéncia no cenario educacional brasileiro. Atualmente, conta com milhares de alunos
matriculados na graduacao presencial, além de estudantes em cursos de graduacéo a
distancia e poés-graduacdo. Mais de 130 mil profissionais ja foram formados, o que
comprova seu impacto duradouro na sociedade.

Comprometida com a exceléncia académica, a pesquisa de ponta e o
desenvolvimento de solucdes inovadoras para os desafios da sociedade, a UNIMAR adota
metodologias ativas de aprendizagem, que promovem a participacdo efetiva dos
estudantes em atividades préticas, projetos interdisciplinares e discussfes aplicadas. Essa
abordagem é sustentada por um corpo docente altamente qualificado e um curriculo
atualizado, que integra ensino, pesquisa e extensdo em todas as etapas da jornada
académica.

A UNIMAR destaca-se ainda pela ado¢do de tecnologias educacionais e pela
Plataforma de Carreiras, que aproxima estudantes e egressos de grandes oportunidades,
facilitando sua insercdo no mercado de trabalho.

Na area da saude, a UNIMAR mantém um compromisso sélido com a formacao de
exceléncia e infraestrutura diferenciada. O Hospital Beneficente Unimar (HBU) é
referéncia em atendimento humanizado e ensino clinico, proporcionando aos alunos um
ambiente real de aprendizado desde os primeiros semestres. As clinicas-escola de
diversas especialidades promovem a integracéo entre teoria e pratica. Além disso, centros
de pesquisa como o Centro Interdisciplinar de Diabetes e projetos de impacto social
como o Projeto Amor de Crianca reforcam o compromisso com a ciéncia aplicada e o
bem-estar da populacdo. A recente aprovacdo do Doutorado Interdisciplinar em Saude
fortalece ainda mais o papel da Universidade na producdo de conhecimento e inovacgao.

O Parque Tecnoldgico da UNIMAR constitui um ecossistema inovador, que
impulsiona a pesquisa aplicada, o empreendedorismo e a conexao entre a academia e o
setor produtivo. Empresas e startups encontram no campus um ambiente propicio para
experimentacdo, desenvolvimento de novas tecnologias e geracdo de solucdes,
especialmente nas areas de saude, agronegadcio e Industria 4.0.

A internacionalizacdo é outro pilar estratégico da UNIMAR. Parcerias com
instituicbes de diversos paises promovem intercambios, pesquisas conjuntas e mobilidade
académica, ampliando os horizontes de alunos e docentes e preparando-0s para atuar

globalmente.
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Cuidar de vidas é a esséncia da UNIMAR. Na Universidade de Marilia, a formacéo
vai muito além da sala de aula. Por isso, a UNIMAR cuida do bem-estar dos estudantes de
forma integral, promovendo o equilibrio entre todas as dimensfes da vida: espiritual,
financeira, intelectual, fisica, social e emocional, com o compromisso de oferecer um
ambiente acolhedor, humano e inspirador, onde cada estudante possa se desenvolver
plenamente, com suporte, orientacdo e oportunidades reais de crescimento pessoal e
profissional.

Dimensdes do Bem-Estar:

e Espiritual: Momentos de escuta, reflexdo e conexdo interior, com respeito a
diversidade religiosa e espiritual, fortalecendo o propdsito e o sentido de vida.

e Financeiro: Programas de incentivo, orientacao financeira e parcerias que viabilizam
0 acesso a educacédo de qualidade com responsabilidade e planejamento.

e Intelectual: Ensino de exceléncia, incentivo a pesquisa, internacionalizacao,
inovacao e vivéncias praticas que despertam o pensamento critico, a criatividade e a paixao
pelo conhecimento.

e Fisico: Atividades esportivas, programas de saude, alimentacdo balanceada,
infraestrutura adequada e incentivo a préatica de habitos saudaveis.

e Social: Ambiente inclusivo, diversidade, projetos de extenséo, voluntariado e a¢cdes
gue fortalecem o senso de comunidade e o protagonismo social.

e Emocional: Acolhimento psicologico, orientacdo psicopedagdgica, rodas de

conversa e acdes voltadas ao autocuidado, a empatia e a saide mental.

A UNIMAR mantém parcerias com instituicdbes publicas e privadas, centros de
pesquisa e empresas, promovendo estagios, programas de inovacao e acées de impacto
social. Mais de 20 empresas estdo sediadas dentro do campus, permitindo aos alunos a
vivéncia pratica integrada a formagéo académica. Durante a pandemia, a Universidade teve
papel fundamental no acolhimento & populagéo, contribuindo com atendimentos no hospital
universitario e diversas a¢fes de apoio a saude publica.

Aléem disso, a UNIMAR participa ativamente de importantes redes de cooperagao
institucional, que promovem o intercambio de boas préticas, inovagéo e desenvolvimento
estratégico no ensino superior. Entre elas destacam-se:

e Rede 14 do Semesp;

e Rede de Autoavaliacdo Institucional,

e G7, grupo formado por instituicbes de referéncia;

e MetaRed, iniciativa internacional voltada a transformacéo digital nas universidades;

9

Universidade de Marilia - Unimar



Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

e E as redes teméticas nas areas de Educacdo a Distancia (EAD), Pesquisa
Institucional (P1), Saude e Marketing.
Essas conexdes fortalecem a atuacdo da UNIMAR em um ecossistema colaborativo,
contribuindo para a melhoria continua de seus processos académicos, administrativos e de
gestao.

A UNIMAR foi sede, em 2024, do CONIC - Congresso Nacional de Iniciacao
Cientifica, o maior evento de iniciacdo cientifica do Brasil, promovido pelo Semesp. A
realizacdo do CONIC em nosso campus representa o reconhecimento do compromisso da
UNIMAR com a pesquisa cientifica, a inovacao e a formacéo de estudantes protagonistas
do conhecimento. O evento reuniu alunos de graduacéo de instituicbes de ensino superior
de todo o pais, que apresentaram seus projetos de pesquisa has mais diversas areas do
saber, em um ambiente de troca, aprendizado e valorizacdo da producdo académica.

No ambito da pdés-graduacédo stricto sensu, a UNIMAR oferece programas
reconhecidos pelo Ministério da Educacéo e aprovados pela CAPES. Séo eles:

e Mestrado e Doutorado Académico em Direito;

e Mestrado e Doutorado Académico em Interagbes Estruturais e Funcionais da
Reabilitagcéo;

e Mestrado Profissional em Saude Animal, Producdao e Ambiente;

e Mestrado Profissional em Administracdo de Organiza¢des Inovadoras.

Em 2023, 2024 e 2025, a UNIMAR recebeu novamente o Selo Instituicdo
Socialmente Responsavel, concedido pela ABMES - Associacdo Brasileira de
Mantenedoras de Ensino Superior, e o selo de "Instituicdo Comprometida com a
Empregabilidade”, pelo Indicador ABMES/Symplicity de Empregabilidade (IASE).
Também foi reconhecida como um dos Melhores Lugares para se trabalhar, resultado de
uma cultura institucional sdlida, humanizada e comprometida com o0 bem-estar e a
valorizagdo de cada pessoa que constroi essa universidade todos os dias.

Com uma trajetéria marcada pela exceléncia académica, responsabilidade social e
compromisso com o futuro, a UNIMAR segue formando profissionais preparados, cidadaos

conscientes e agentes de transformacé&o para o Brasil e 0 mundo.

1.30rganograma
A estrutura organizacional com as instancias de decisdo da UNIMAR obedece ao Estatuto

Social da Mantenedora e o0 Regimento Geral da Universidade de Marilia, a UNIMAR esta
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organizada em um sé campus, com seus Cursos constituindo-se em unidades de ensino
no ambito da Universidade.
A estrutura organizacional da UNIMAR esta composta de:
I- Org&o da Administragdo Superior
e Conselho Universitario- CONSUNI

e Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo- CONSEPE

ll- Orgdo da Administracdo Direta
« Reitoria
e Pro- Reitorias

e Secretaria Geral
l1I- Org&os da Administracéo Intermediaria

e Coordenactes de Cursos

Conselho de Curso /Colegiado de Curso

Organograma Geral

l Associacho de Ending de Marilia I

I
UNIMAR

| consumi |——{  Reitoria  |——1 COnsEPE |

Pri-Reltoria de Pesquisa Pré-Retoria Pro-Reitoria de Pré-Reitoria de Agdo
¢ Péa-Graduagdo Adminitratica Graduagdo Comunithria
Conselho de Curso I Coordenadoria de Curso ] — { Coordenadoria Geral de EAD I
Cursos de graduagao Cursos de pos-graduacao
1
[ Orghon Suplementarnes I
1
Tecnol, da .
Pollerportive ov Auditoris ontablidade Finanas CEMA C.EP NIPEX
Informag o
Hospital Consultoria Recurios Comunicagbo Hospitsl
Almouarifado o Clin Faz vidort
Unbversitdrio Jundica ) Sblotecs Humandos & Marketing Vieterindrio e s2endes Owvidoria

1.4Apresentacéo dos Nucleos da UNIMAR
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7

A estrutura de apoio aos estudantes é reforcada por nucleos institucionais que

desempenham papel essencial na promocao da qualidade de vida académica:

e NIPEX (Nucleo Integrado de Pesquisa e Extenséo): articula a¢des de iniciacdo cientifica
e projetos extensionistas;

e NUAP (Nucleo de Apoio Psicopedagdgico): oferece suporte emocional, pedagdgico e

psicoldgico;

e NIEEMP (Nucleo Interdisciplinar de Estagio e Empregabilidade): promove a insercéo

profissional e acompanha os egressos;

e NITE (Nucleo de Inovacdo Tecnolégica e Empreendedorismo): estimula a cultura

empreendedora e o desenvolvimento de solugdes inovadoras;

e NASEI (Nucleo de Acessibilidade e Suporte Educacional Inclusivo): assegura a inclusao

plena de estudantes com deficiéncia ou necessidades educacionais especificas.

Ntcleo de Apoio

Nucleo Integrado de Psicopedagdgico

Pesquisa e Extensdo

Nucleo de Acessibilidade e
Suporte Educacional Inclusivo

Ndcleo Interdisciplinar de
Estagio e Empregabilidade

Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica e
Empreendedorismo

1.4.1Conselho Universitario — CONSUNI

O CONSUNI é 6rgéo maximo de natureza consultiva, deliberativa e normativa; €
constituido pelo Reitor, Vice-Reitor, Pro-Reitores, representantes da Mantenedora (por ela
indicados) e, eleitos por seus pares, Coordenadores de Curso, membros do Corpo Docente,
Discente e representantes do Corpo Técnico-Administrativo. A ele compete definir, propor,
criar, fixar, regulamentar, homologar, aprovar, decidir, exercer todas as medidas referente
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saos objetivos, acdes de ensino, pesquisa e extenséo e prazos da Universidade, sempre
em observancia a legislacéo de ensino, como também as condi¢cdes econdémico-financeiras

da entidade mantenedora, Estatuto e Regimento Geral.

1.4.2 Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo — CONSEPE

O CONSEPE é orgao de natureza consultiva e deliberativa, destinado a orientar,
coordenar e supervisionar o ensino, pesquisa e extensao da Universidade; é constituido
pelo Reitor, Vice-Reitor, Pro-Reitores, Coordenadores de Curso, representantes do Corpo
Docente de cada Curso e por um representante do Corpo Discente. A ele compete zelar,
definir, propor, manifestar-se, aprovar, emitir parecer sobre as acfes da IES referentes ao
ensino, pesquisa e extensdo, em observancia a legislacao de ensino, Estatuto e Regimento
da UNIMAR.

2 HISTORICO DO CURSO

O curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda da Unimar, € um curso
ja em inicio de fase de maturidade. Sua criacao através da Portaria G.R. n°® 11/93, formou
sua primeira turma em 1997, e deve nortear-se pela busca da maturidade, mantendo uma
permanente discussdo para repensar praticas pedagoégicas, perfil profissional e sua
interacdo ao mercado local/regional e nacional.

Com a transformacao das Faculdades Integradas de Marilia, através de solicitacdo
ao Egrégio Conselho Federal de Educacdo, em Universidade de Marilia, por
reconhecimento, em abril de 1988, Portaria MEC n°® 261 de 25/04/88, a entidade
mantenedora, Associacdo de Ensino de Marilia, deu continuidade as metas propostas, por
meio da autonomia que lhe foi concedida pela Lei 5.540/68 e pelo artigo 2° do Estatuto da
Universidade de Marilia. Por isso, em 1994, seguindo o cronograma das expansodes
propostas, foi criado o curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda, tendo
em vista as solicitagbes recebidas e apds acuradas analises das necessidades
socioecondmicas da regido. Seu funcionamento teve inicio dia 01/03/1994, com o ingresso
da primeira turma do processo seletivo de 19 e 20 de fevereiro de 1994. Desde sua criacao,
varias matrizes curriculares foram criadas buscando sempre a atualiza¢do as necessidades
do mercado local, regional, em global, respaldada nas Diretrizes Curriculares vigente.

Desde 1994, o curso esteve sob direcdo da FAC — Faculdade de Comunicacdo e
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Arquitetura, que em 1999 tornou-se FACET — Faculdade de Comunicacdo, Educacao e
Turismo, até que em 2008, a Universidade de Marilia, remodelou a estrutura administrativa
e as faculdades foram extintas. Assim, foi substituida o diretor de cursos, pelo coordenador
de curso, que juntamente com o seu NDE — Nucleo Docente Estruturante passou a, entre
outras funcdes, estudar, analisar e atualizar o PPC — Projeto Pedagdgico de Curso e as
Matrizes Curriculares. O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda vem
acompanhando as mudancas, novidades e tendéncias que o mercado promove. Ele
participou pela primeira vez do ENADE em 2009, com turmas de ingressantes e concluintes.
Em 2022 participou novamente do ciclo avaliativo do ENADE, que deveria ter ocorrido em
2021, mas diante do cenario de pandemia o MEC alterou todos os ciclos, e o Enade foi
realizado em 2022. Seus indices no Guia do Estudante sempre reforcaram sua exceléncia.
Na tabela abaixo, estdo demonstrados os valores obtidos pelo curso de
Comunicacgéao Social -Publicidade e Propaganda da UNIMAR com CPC, IDD e ENADE:

2009 2012 2015 2018 2022

CPC | ENADE | ENADE | CPC | ENADE | CPC | ENADE | CPC | ENADE | CPC

4 3 3 3 3 4 4 4 4 4

O curso forma em 2026, sua 322 turma de bacharéis em Publicidade e Propaganda.
Sao anos de existéncia e exceléncia nas habilidades e competéncias académicas. Alguns
indices reforcam esse conceito, com 4 estrelas no Guia do Estaddo (antigo Guia do
Estudante da Editora Abril), que o colocou em posi¢ao no grupo das melhores instituicoes
de ensino do pais.
De acordo com as Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de Comunicac¢éo Social
— Publicidade e Propaganda, baseada na missdo da Universidade de Marilia e nas
tendencias do profissional do futuro, e de como as carreiras estao se moldando em relagéo
a todas as mudancas sociais, tecnolégicas em que estamos inseridos, a missdo do curso
de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda é formar profissionais de
comunicacdo, com visdo humanistica, critica e capazes de analisar, planejar, pesquisar,
criar e veicular mensagens, acdes e estratégias que beneficiem e alcance os objetivos
pretendidos, baseados na ética, em valores de responsabilidade social e de
sustentabilidade, sempre objetivando o bem estar da sociedade. Essa misséo reforca o

compromisso do curso com a forma de equilibrar o saber te6rico, a pratica inovadora e a
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consciéncia cidada, formando profissionais ndo apenas competentes, mas também agentes

de transformacdao social e positiva no campo da comunicacao.

2.1 Atos Regulatorios do Curso

O curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda da UNIMAR foi criado
pela Portaria GR- 11/1993, de 30/12/1993 tendo seu primeiro reconhecido pela Portaria de
renovacdo de reconhecimento de curso n° 1104 de 13/07/1999 |, sua renovacao de
reconhecimento n.° 706 de 18/12/2013, publicada no D.O. de 19/12/2013 e a dUltima
renovacao de reconhecimento pela Portaria n°® 271 de 03 de abril de 2017, publicada no
D.O.U de 04/04/2017.

Port. GR
001/93 « AUTORIZACAO /

PORTARIA
30/12/1993

Parecer CNE
453/99 + RECONHECIMENTO/

RENOVACAO
18/05/1999

PORTARIAS [l
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Port. MEC n2 271
Port. n2 419 de Port. n2 706 de de 03/04/2017 e
11/10/2011 publ. 18/12/2013- publ. D.0.U em

Port. MEC n2 1.104 Port. MEC n2 4.327
de 13/07/1999 e de 22/12/2004 em
DOU em D.O.U 23.12.04 —
16/07/1999 — Renov.
Reconhece o Curso Reconhecimento.

no D.O.U em no D.0.U. n2 246 04/04/2017
14.10.11. de 19/12/2013. Renovagdo de
reconhecimento

O curso Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda esta baseado nas
Diretrizes Curriculares constantes na resolucdo do Conselho Nacional de Educacdo —
CNE/CES n° 492/2001 de 03/04/2001, estabelecidas pelo Conselho Nacional de Educacéao
/| Camara de Educacdo Superior (CESU/CNE). Tais Diretrizes definem os principios,
fundamentos, condi¢des e procedimentos da formagéo do publicitario, para aplicagdo em
ambito nacional na organizacgéo, desenvolvimento e avaliagdo dos cursos de graduacao em
Comunicacgdao Social - Publicidade e Propaganda das Instituicbes de Ensino Superior (IES).
O Projeto Pedagdgico, além basear-se na DCN, a matriz curricular contempla nao sé as
disciplinas exigidas legalmente para a formacédo do bacharel em Comunicagédo Social -
Publicidade e Propaganda, mas contempla, de maneira transversal, os contetudos das
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Ambiental, das Diretrizes Curriculares
Nacionais para a Cultura Afro-brasileira e Africana e das Diretrizes Curriculares Nacionais
para a Educacao para os Direitos Humanos.

Comunicacdao Social

o« Parecer CNE/CES n® 492/2001, aprovado em 3 de abril de 2001 - Aprova as

Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Arquivologia, Biblioteconomia,

Ciéncias Sociais - Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia, Comunica¢do Social,
Filosofia, Geografia, Historia, Letras, Museologia e Servi¢o Social.
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Parecer CNE/CES n° 1.363/2001, aprovado em 12 de dezembro de 2001 - Retifica
o Parecer CNE/CES n.° 492, de 3 de abril de 2001, que aprova as Diretrizes

Curriculares Nacionais dos cursos de Arquivologia, Biblioteconomia, Ciéncias

Sociais - Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia, Comunicacdo Social, Filosofia,
Geografia, Histéria, Letras, Museologia e Servigo Social.
Resolucao CNE/CES n° 16, de 13 de marco de 2002 - Estabelece as Diretrizes

Curriculares para a area de Comunicacédo Social e suas habilitacdes.

Publicidade

Parecer CNE/CES n° 146/2020, aprovado em 29 de abril de 2020 - Diretrizes

Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Publicidade e

Propaganda.(aguardando homologacéo)

Carga horéria e integralizagcéo dos cursos

Parecer CNE/CES n° 8/2007, aprovado em 31 de janeiro de 2007
Dispde sobre carga horaria minima e procedimentos relativos a integralizacao e

duracédo dos cursos de graduacao, bacharelados, na modalidade presencial.

2700 h — MINIMO

Grupo de CHM de 2.700h: Limites minimos para integralizacéo de 3,5 (trés e meio)
ou 4 (quatro) anos.

Art. 1° Ficam instituidas, na forma do Parecer CNE/CES n° 08/2007, as cargas
horarias minimas para os cursos de graduacdo, bacharelados, na modalidade
presencial, constantes do quadro anexo a presente. Paragrafo Unico. Os estagios e
atividades complementares dos cursos de graduacao, bacharelados, na modalidade
presencial, ndo deverdo exceder a 20% (vinte por cento) da carga horaria total do

curso, salvo nos casos de determinacdes legais em contrario.

2.2. Justificativa do Curso

A sociedade contemporanea € marcada pela intensa circulacdo de informacdes, pela

diversificacdo de midias e pelo protagonismo da comunicacéo na construcdo de relacdes

sociais, culturais e econdmicas. Nesse contexto, a publicidade e a propaganda assumem

papel estratégico, ndo apenas como ferramentas de promocdo comercial, mas como

instrumentos de didlogo entre organizagfes, marcas, produtos e a coletividade.
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A oferta do curso de Comunicac¢éo Social — Publicidade e Propaganda respondem a
crescente demanda do mercado por profissionais capacitados para atuar de forma critica,
ética e criativa nos diferentes ecossistemas midiaticos. A evolucdo tecnoldgica, a
consolidacédo das redes digitais e a multiplicagdo de plataformas de interacdo exigem
profissionais preparados para planejar, gerir e executar estratégias comunicacionais
inovadoras, capazes de atender tanto a empresas privadas quanto a instituicées publicas
e do terceiro setor.

No cenério regional e nacional, observa-se a expansdo do setor de comunicacao,
marketing e economia criativa, com impacto direto na geragdo de emprego e renda. A
presenca de agéncias de publicidade, empresas de tecnologia, veiculos de comunicacéo,
startups e empreendimento culturais reforca a necessidade de formac&o académica sélida
gue una teoria, pratica e responsabilidade social.

O curso também se alinha as transformagfes sociais que demandam maior
diversidade de vozes e olhares no campo da comunicacdo. A formacao de publicitarios e
propagandistas criticos e conscientes possibilita a construcéo de narrativas mais inclusivas,
éticas e sustentaveis, em consonancia com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) e com os valores contemporaneos de cidadania.

Assim, a criagcdo do curso justifica-se por sua relevancia académica, social e
mercadoldgica, ao oferecer uma formacéo que articula criatividade, gestdo e tecnologia,
contribuindo para o desenvolvimento regional e para a insercdo qualificada de seus
egressos no competitivo mercado de trabalho da comunicacéo.

3 ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

O Curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda contam com uma
organizagdo didatico-pedagdgica organica e sistematica. Semestralmente sédo realizadas
reunides de acompanhamento didatico entre os professores, Conselho de Curso, Nucleo
Docente Estruturante (NDE) e Coordenacdo do Curso para discussfes dos planos de
ensino, envolvendo os objetivos, ementa, critérios e avaliacbes, metodologias de
aprendizagem e referéncias de cada disciplina, bem como o desempenho dos alunos em
sala de aula. O NDE tem por tarefa avaliar o processo de ensino-aprendizagem através do
acompanhamento do processo e de seus resultados parciais ouvindo professores e alunos
e, por conseguinte, promovendo revisdes no Projeto Pedagdgico com o intuito de

aperfeicoa-lo e atualiza-lo continuamente.
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3.1 Politicas Institucionais No Ambito Do Curso (ensino, pesquisa e extensao)

As politicas institucionais de Ensino, Pesquisa e Extenséo, estabelecidas no Plano
de Desenvolvimento Institucional (PDI) da UNIMAR, estao plenamente integradas ao Curso
de Comunicagcao Social — Publicidade e Propaganda, em consonancia com as Diretrizes
Curriculares Nacionais. Essas politicas tém como propdsito ampliar as oportunidades de
aprendizagem, alinhadas ao perfil do egresso, por meio de praticas inovadoras e bem-
sucedidas, que assegurem a formacdo de um profissional competente, ético e
comprometido com a cidadania. Com esse objetivo, o curso define como metas as
seguintes diretrizes:

1. O ensino pauta-se pela indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo; o

projeto pedagdgico € construido coletivamente, € flexivel, de modo a absorver

transformacdes ocorridas nas diferentes fronteiras das ciéncias; a formacdo é

continua para possibilitar a compreensao das rela¢des do trabalho, de alternativas

sécio-politicas de transformacdo da sociedade, de questdes de fundo relacionadas
ao meio ambiente e a saude na perspectiva de construcdo de uma sociedade
sustentavel.

2. Os programas e planos de ensino priorizam a interdisciplinaridade; a

predominéancia da formacao sobre a informacéao; a articulagéo entre a teoria e pratica

e a promocdao de atividades educativas de natureza cientifica e de extensao.

3. O desenvolvimento de um programa continuo de avaliacdo do ensino da

graduacdo, visando a melhoria da sua qualidade, sendo seus principios: a

globalidade, isto é, a avaliacdo ndo se restringe a uma atividade; respeita a

identidade do curso; possui carater ndo punitivo; legitimidade e continuidade de

acOes que permita comparacao dos dados em diferentes momentos.

4. O corpo docente do curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda

tem necessariamente, formacado cientifica na sua area de conhecimento, o que

requer pos-graduacao lato sensu, stricto sensu e com permanente atualizacdo. Esta
competéncia ndo se concentra exclusivamente no dominio da ciéncia: exige-se,

igualmente, a competéncia formadora, que envolve habilidade pedagdgica e

experiéncia profissional, essenciais para o desenvolvimento do processo de ensino-

aprendizagem e para a formacéo integral.
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5. Curricularizagdo da Extensdo Universitaria: o curso apresenta diferentes
atividades extensionistas na sua matriz curricular, garantindo a vivéncia académica
em cenarios reais.

6. Eventos cientificos, profissionais e culturais: semanas académicas, simpgsios,
mostras de campanhas, feiras criativas, concursos e hackathons que aproximam
estudantes do mercado e estimulam a inovacdo. Festivais e projetos sociais que
promovem integracdo com a comunidade e fortalecem a identidade institucional.

7. Internacionalizacdo e Intercambios: Convénios com instituicdes estrangeiras
proporciona intercambios e atividades em inglés voltadas ao mercado global de
comunicacao.

8. Projetos Interdisciplinares e Intercursos: Integracdo com cursos da area de
Humanas e também de outras &reas, como Saulde, Tecnologia e Agrarias
promovendo projetos conjuntos que simulam ambientes de inovacdo e extenséo
universitaria.

9. Uso de metodologias ativas de aprendizagem: como estudo de casos,
aprendizagem baseada em problemas (PBL), simula¢@es realisticas e tecnologias
digitais de ensino.

10. Valorizacdo do Egresso: programas de acompanhamento e participacdo de ex-
alunos em atividades académicas, fortalecendo vinculos institucionais e inspirando

ingressantes.

Dessa forma, o curso consolida seu compromisso com a formacgédo académica de
exceléncia, pautada na integracdo entre teoria e pratica, na producdo de conhecimento
relevante e na promocao de acdes que impactam positivamente a sociedade. Ao alinhar-
se as diretrizes institucionais e as demandas contemporaneas do mercado e da
comunidade, reafirma-se como um espaco de inovagao, responsabilidade social e
desenvolvimento humano, preparando profissionais competentes, criticos e éticos para 0s

desafios do campo da comunicacéo.

3.2 Objetivos do curso

Atendendo aos principios e compromissos propostos pelas Diretrizes Curriculares
Nacionais o curso tem como objetivos do curso de Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda da Unimar, que consta neste PPC, estdo implementados, atendendo o perfil
do egresso, a estrutura curricular oferecida, o contexto educacional atual, as caracteristicas
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locais e regionais e as novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado
ao curso.

Como objetivos gerais do curso esta a flexibilizacdo a estruturacdo, tanto para
atender a variedades de circunstancias geograficas, politico-sociais e académicas, como
para ajustar-se ao dinamismo da area, e para viabilizar o surgimento de propostas
pedagdgicas inovadoras e eficientes, e estabelecer orientacdes para a obtencdo de padrao
de qualidade na formacao oferecida.

Como objetivos especificos, o curso busca, formar um profissional preparado para
as exigéncias do mercado publicitario, em agéncias de comunicacao sabendo dominar as
técnicas e instrumentos necessarios para a elaboracdo de campanhas publicitarias, nas
gestdo de marcas e nas decisdes estratégicas que envolvam criacdo, producéo, veiculacao
eficazes para atender os objetivos mercadolégicos de anunciantes e instituicdes.

Os objetivos do curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda seguem
as Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Comunicacdo Social, PARECER
CNE/CES 492/2001, que consiste em ordenar as informacdes conhecidas e fazer
diagnéstico da situacdo dos clientes; realizar pesquisas de consumo, de motivagéo, de
concorréncia, de argumentos etc; definir objetivos e estratégias de comunicacdo como
solucdes para problemas de mercado e institucionais dos anunciantes; conceber meios de
avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos; executar e orientar o trabalho de
criacdo e producdo de campanhas de propaganda em veiculos impressos, eletrénicos e
digitais; realizar e interpretar pesquisas de criacdo como subsidio para a preparacao de
campanhas publicitarias; dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para
criar, orientar e julgar materiais de comunicagcéo pertinentes a suas atividades; planejar,
executar e administrar campanhas de comunicagcdo com o mercado, envolvendo o uso da
propaganda e de outras formas de comunicacdo, como a promog¢ao de vendas, 0
merchandising e o marketing direto; identificar e analisar as rapidas mudancgas econdmicas
e sociais em escala global e nacional que influem no ambiente empresarial; identificar a
responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos;
assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias

referentes a publicidade e a propaganda.

3.3. Perfil Profissional do Egresso
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Seguindo as Diretrizes Curriculares Nacionais, o perfil profissional do egresso do

curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da Unimar, esta inserido num

contexto de competéncias e habilidades que sédo desenvolvidas pelo discente e as articula

com as necessidades locais e regionais, sendo ampliado em fungéo de novas demandas

apresentadas pelo mundo do trabalho. O perfil dos formandos do curso, atendem os perfis

comuns e especificos.

O perfil comum corresponde a formacéao geral e que atende a todas as habilitacdes de

Comunicacdo Assim, o0 egresso de curso de graduacdo em Comunicacdo caracteriza-se

por:

sua capacidade de criacdo, producao, distribuicdo, recepcdo e andlise critica
referentes as midias, as préticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a
suas insercdes culturais, politicas e econémicas;

sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo;

sua visdo integradora e horizontalizada — genérica e ao mesmo tempo especializada
de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas
modalidades comunicacionais e das suas relacées com 0s processos sociais que as
originam e que destas decorre;

utilizar criticamente o instrumental teérico-préatico oferecido no curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio
do poder na comunicacgdo, sobre 0s constrangimentos a que a comunicagao pode
ser submetida, sobre as repercussbes sociais que enseja e ainda sobre as

necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a comunicacéo social.

Os perfis especificos, sao focados nas habilidades inerentes a atuacao do profissional

do curso de Publicidade e Propaganda. O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda

se caracteriza:

pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a
proposicdo e execucao de solugbes de comunicacgéo eficazes para 0s objetivos de
mercado, de negdcios de anunciantes e institucionais;

pela traducdo em objetivos e procedimentos de comunicacdo apropriados aos

objetivos institucionais, empresariais e mercadologicos;
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e pelo planejamento, criacdo, producéo, difusédo e gestdo da comunicacéao publicitaria,
de acBes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing,
venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria

publicitaria de informacéo.

Em uma sociedade de multiplas linguagens, o profissional da area de Publicidade deve
compreender a sociedade onde esta inserido de modo a dialogar e interagir com ela por
meio dos mais diversos processos comunicacionais. O egresso do Curso de Comunicacao

Social - Publicidade e Propaganda da Unimar:

a) precisa ter a capacidade de analisar criticamente as midias em suas
especificidades, funcdes e responsabilidades, resgatando o papel da reflexéo.

b) deve ser responsavel pela criacdo e producdo de conteudos e linguagens

considerando as tendéncias e convergéncias midiaticas.

c) ter habilidades e competéncias para transitar pelas diversas redes de transmisséo
de informacao e conhecimento com uma visao abrangente, trabalhando como mediador na
relacdo entre velocidade tecnolégica e reais necessidades sociais, culturais, econémicas e

politicas do mundo que o cerca.

d) deve usar a técnica como ferramenta a servico do pensamento dominando o0s
instrumentos necessarios para a proposicao (diagnostico) e execucdo de solucdes
(prognéstico) de comunicacao eficazes para os objetivos de mercado, de negdcios de

anunciantes e institucionais.
e) terd conhecimento suficiente para atuar em:
» departamentos de marketing e comunicagao de empresas publicas ou privadas;

* agéncias de comunicagao (promogao de vendas, incentivos ou merchandising ou

de comunicacéo integrada);

* veiculos de Comunicagao, na area de gerenciamento de contas (relacionamento

com agéncias de propaganda e anunciantes);

* e ainda nos chamados Fornecedores (de informagdes / conteudos, institutos de

pesquisa, produtoras de video/ audio/ area digital, ou em promotores de eventos).
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O objetivo é que o aluno explore de modo amplo seu potencial, seja na conquista de
vagas profissionais ou na abertura de novos negoécios e oportunidades de mercado.
Considerando a dindmica do curso e suas especificidades, o aluno atuara na profissdo com
sensibilidade, apuro estético, criatividade, responsabilidade social, ética, respeito as
diversidades e senso critico agucado. Desta forma, estard apto para trabalhar no
posicionamento de marcas, produtos e servicos de forma competitiva. A formacéo
consubstanciada na cultura humanista, no estimulo da sua criatividade e do seu espirito
empreendedor, favorecera sua empregabilidade, na interdisciplinaridade entre o
conhecimento e o mercado.

Segundo as Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacdo, as competéncias e
habilidades comportam dois niveis, um geral para todas as profissdes e forma¢ao do campo
da Comunicagéo e um especializado por habilitagao.

Gerais: as competéncias e habilidades gerais séo:

o assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;

o usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

. posicionar-se de modo ético-politico;

o dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicacao, nas

dimensdes de criacdo, de producdo, de interpretacdo e da técnica;

o experimentar e inovar no uso destas linguagens;
o refletir criticamente sobre as préticas profissionais no campo da Comunicacgao;
o ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacdo de textos

gerais e especializados na area.
Especificas: além das competéncias e habilidades gerais acima referidas, ha que se
promover o desenvolvimento de competéncias especificas:
e ordenar as informagdes conhecidas e fazer diagndésticos da situacdo dos clientes;
e realizar pesquisas de consumo, de motivacao, de concorréncia, de argumentos;
e definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solugbes para problemas de
mercado e institucionais dos anunciantes;
e conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
e executar e orientar o trabalho de criacdo e producédo de campanhas de propaganda
em veiculos impressos, eletrénicos e digitais;
e realizar e interpretar as pesquisas de criagdo como subsidio para a preparacdo de

campanhas publicitarias;
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e dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar
materiais de comunicacéo pertinentes a suas atividades;

e planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o mercado,
envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de comunicacdo, como a
promogé&o de vendas, o merchandising e o marketing direto;

e identificar e analisar as rapidas mudancas econdmicas e sociais em escala global e
nacional que influem no ambiente empresarial,

e identificar a responsabilidade social da profissédo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos;

e assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias

referentes a publicidade e a propaganda.

3.4 Estrutura Curricular

A estrutura curricular sugere e obedece a uma logica de construcdo do
conhecimento, estabelecidas pelo CNE (Conselho Nacional de Educagéo) através das DCN
— Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda, pelo parecer n® CNE/CES 492/2001, aprovado em 03/04/2001 e publicado no
D.O.U. de 09/07/2001. Para sua construcdo e atualizacdo, considera a flexibilidade, a
interdisciplinaridade, a acessibilidade metodoldgica e a compatibilidade da carga horéaria
total, em horas-reldgio, para estruturar as disciplinas por termo, de forma que o aluno seja
inserido no processo de aprendizado de forma integrada, evidenciando a articulacao da
teoria e pratica desde o primeiro termo, oferecendo assim, um melhor entrosamento e
equilibrio da teoria e préatica do comeco ao fim do curso.

Desde sua concepcédo, a matriz curricular do curso € constantemente atualizada,
com o principal objetivo de atender as demandas locais, regionais e as inovagdes do setor
de comunicagéo, que impactam diretamente na formacao e atuacao do egresso.

A matriz curricular atual é a 4562, que contempla os eixos comum e especifico e
anualmente é feita sua atualizacéo, dentro dos planos de ensino e implementac&o de novos
projetos.

A disciplina de Libras € optativa (Decreto n°® 5.626/2005) e é oferecida na modalidade
EAD, bem como a disciplina de Inglés. Além da disciplina de Libras e Inglés, mais 09 (nove)
disciplinas sdo oferecidas na modalidade EAD: Lingua Portuguesa, Metodologia da

Pesquisa Cientifica, Histéria e Cultura Afro-brasileira, Filosofia da Comunicacg&o. Etica e
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Legislacdo em Comunicacdo, Brand Management, Empreendedorismo e Nego6cios em
Comunicacdo, Fundamentos Politicos e Econbmicos, e Inovacéo e Novas Perspectivas.

A articulacdo entre os componentes curriculares, foi analisada e constituida para
viabilizar a interdisciplinaridade como forma de inovagdo no conteudo teoria e prético.
Foram criados alguns projetos interdisciplinares para que a integracao e flexibilizacdo dos
conteudos, que possam serem mais bem aproveitados e consequentemente, trazer melhor
resultados aos alunos. Para isso, a integracdo e o percurso de formacéo séao alinhados e
construidos em etapas, em projetos multidisciplinares de maneira transversal e continua,
proporcionando um aprendizado inovador, pois o discente e os docentes envolvidos, farao
a inclusdo de varias abordagens académicas, teoricas e praticas no mesmo projeto,
oferecendo uma dimensédo maior e mais completa. Assim, a estrutura curricular do curso
esta pautada na inteligéncia curricular, ou seja, oferecer por meios dos componentes
curriculares, elementos inovadores para o melhor percurso de formagao.

O curso desenvolve-se em regime seriado, através de oito (08) termos semestrais,
com duracéo de quatro (4) anos, com uma carga horaria em consonancia com o Parecer
CNE/CES n° 8/2007 e a Resolu¢do CNE/CES n° 2/2007 que estabelece uma carga horaria
respeitando os tempos minimos e maximos de integralizacdo curricular, apresentando

carga horaria de 2.700 horas totais, assim subdivididas:

o 2.500 horas- carga horéaria das disciplinas obrigatérias (hora
relégio)

o 200 horas - carga horaria das atividades complementares

o 2.700 horas - carga horaria total

A atualizacdo da matriz curricular vigente, foi estudada e analisada observando as
novas tecnologias, novas plataformas, novos movimentos culturais, novas tendéncias de
negocios, de demanda de atividades ligadas a comunicacgéo, enfim, 0 macroambiente que
impacta o curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda da Unimar, tanto em
ambito local, regional, nacional e até mundial. A inteligéncia curricular foi construida
conhecendo o egresso de maneira fundamental, as leis e decretos que permeiam 0 curso
e dos estudos e tendéncias para onde os caminhos seguirao.

Os projetos extensionistas trazem as experiencias da pratica, sendo este uma
grande diferencial do curso. Projetos transversais e interdisciplinares contribuem para a
construcdo de portifdlio individual do aluno, com a utilizacdo de metodologias ativas,
producdo de produtos audiovisuais e graficos, desenvolvimento de foruns, debates e
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reflexdes acerca de assuntos globais: sociais, econdmicos, politicos, culturais e
tecnoldgicos, séo hoje a base adotadas pelo curso e trabalhadas pelo docente.

As disciplinas de formacdo humanistica estdo distribuidas em todo curso, na
intencdo de sempre haver uma interligacdo entre a teoria e pratica, pautados nos projetos
académicos e também na curricularizacdo da extensao universitaria na matriz curricular.
Teoria e pratica caminham lado a lado, melhorando a formacédo do aluno como cidadéo e
profissional. A extensdo une varios mundos: a capacitacdo extensiva a comunidade,
responsabilidade social, experimentacéo discente em perspectivas diferentes da absorvida
no estagio, integrando pessoas e a¢fes. O aluno terd varias experiencias, em vertentes
sociais, psicoldgicas e profissionais, construindo um arcabouco solido e eu dé subsidios
para sua atuacéo profissional. Portanto, as disciplinas de formacao humanistica e teoricas
de conteudos béasicos caminham lado a lado com as disciplinas praticas de conteudos

especificos.

3.4.1 Matriz Curricular do Curso com Disciplinas Curricularizadas

MATRIZ CURRICULAR - 4562

TERMO | CODIGO | NOME DA DISCIPLINA CH |CH CH CREDITOS | C.H.
TEORICA | PRATICA DCE*
1 202500 | Arte, Culturae 40 40 - 02 -

Comunicacgao |

1 202526 | Atendimento 80 80 - 04 -
Publicitario

1 203093 | Historia da Midia 40 40 - 02 40

1 203094 | Semidtica em 40 20 - 02 20
Publicidade

1 202504 | Lingua Portuguesa | 40 40 - 02 -

1 202509 | Consumo Audiovisual e 40 10 10 02 20
Comportamento do
Consumidor

1 202505 | Teoria e Técnicaem 80 80 - 04 -
Publicidade |
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202506 | Arte, Culturae 80 80 - 04 -
Comunicagao |l

202507 | O texto publicitario 40 20 - 02 20
202538 | Empreendedorismo e 40 40 - 02 -
Negdcios em

Comunicagao

202508 | Fotografia Publicitdria 80 40 40 04 -

202514 | Metodologia da 40 40 - 02 -
Pesquisa Cientifica

200010 | Narrativas Audiovisuais: | 40 40 - 02 -
géneros e formatos

203095 | Teoria e Técnica em 40 40 - 02 -
Publicidade Il

202513 | Producdo Grafica 40 40 - 02 -

202519 | Etica e Legislagdo em 40 40 - 02 -

Comunicagao

202524 | Marketing 80 40 40 04 -

202501 | Filosofia da 40 40 - 02 -
Comunicacao

202517 | Producdo Fotografica 80 - - 04 80

202512 | Producgao Sonora em 40 10 10 02 20
Multiplataformas

202521 | Programacdo Visual | 80 40 - 04 -

202578 | Histdria e Cultura Afro- 40 40 - 02 -
Brasileira e Indigena

202520 | Roteiro e Linguagem 80 40 40 04 -
Audiovisual em
Multiplataformas

202527 | Desktop Publishing 80 40 40 04 -

202522 | Live Marketing 80 - - 04 80
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202523 | Redagdo Publicitaria | 40 40 - 02 -

202516 | Teoria da Comunicacdo | | 40 40 - 02 -

202510 | Fundamentos Politicose | 40 40 - 02 -
EconOmicos

202543 | Brand Management 40 40 - 02 -

202542 | Gestdao em Midias 40 40 - 02 -
Sociais

203096 | Gestdo de Marketing e 80 80 - 04 -

Estratégias Digitais

203107 | Abordagens 80 80 - 04 -
Socioculturais

Contemporaneas

202528 | Design Sonoro 40 10 10 02 20

202529 | Redacgdo Publicitaria Il 40 40 - 02 -

202518 | Teoria da Comunicagdo | 40 40 - 02 -
Il

202525 | Comportamento e 40 40 - 02 -
Consumo

203097 | Pesquisa em 80 80 - 04 -
Publicidade |

202533 | Produgdo Audiovisuale | 80 40 40 04 -

Transmidia Storytelling

203098 | Redagdo Publicitaria lll— | 40 40 - 02 -
Texto Digital

202535 | Planejamento de Midia | 80 80 - 04 -

202532 | Planejamento de 40 40 - 02 -

Campanha Publicitaria |

202530 | Diregdo de Arte 80 40 40 04 -
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203100 | Pesquisa em Publicidade | 80 40 40 04
Il

203099 | Investimento em Midia 40 40 - 02
Digital

202541 | Planejamento de 80 80 - 04
Campanha Publicitaria Il

203102 | Assessoria em 40 40 - 02
Comunicacdo e Relagdo
Publicas Integradas a
Publicidade

202537 | Criacdo Publicitaria 80 40 40 04

203101 | Inovacgdo e Novas 40 40 - 02
Perspectivas

202546 | Projeto Experimental 280 140 140 14

202547 | Trabalho de Conclusdo 40 20 20 02
de Curso

202553 | Atividades 200 200 10
Complementares

202536 | Libras — Ling. Bras. de 40 40 - 02
Sinais (optativa)

203410 | Inglés (optativa) 40 40 - 02

CARGA HORARIA DISCIPLINAS (relégio) 2.500 h

200 h atividades complementares

CARGA HORARIA TOTAL 2.700 h

*DCE — Disciplinas que possuem Curriculariza¢do da Extenséo.

3.4.2. Curricularizacdo da Extensao no Curso

Alguns marcos legais devem ser considerados ao tratar do avanco da politica de
curricularizagdo no ensino superior no Brasil, como a Lei n° 5.540, de 28 de novembro de
1968, que promoveu a Reforma Universitaria, marcada pela institucionalizacao da extenséo

universitaria, no sentido de possibilitar “oportunidades de participagdo em programas de
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melhoria das condigdes de vida da comunidade e no processo geral do desenvolvimento”
(BRASIL, 1968).

Na sequéncia, a constitucionalizacdo da extensao universitaria e o marco pela forca
dos movimentos sociais e pressao dos representantes dos Foruns Nacionais de Extenséo,
gue insistiram na agenda de que a pratica extensionista deveria constar como elemento
indissociavel com o0 ensino e a pesquisa na universidade, elevando assim, o0 status
constitucional da extensao universitaria, o que nao significa, porém, que a extensao tenha
sido incorporada na prética pelas universidades.

Outro aspecto que marcou a evolucdo da extensdo universitaria foi o protagonismo
assumido pelo FORPROEX — Férum dos Pré-reitores de Extensdo das Universidades
Plblicas Brasileiras que, inclusive, foi o responsavel pela elaboracdo do primeiro
documento, a Politica Nacional de Extens&do Universitaria, que apresentou a semente da
curricularizacao da extensdo. Ao lado do FORPROEX foram criados o FOREXT - Forum
Nacional de Extensdo e Acdo Comunitaria das Universidades e Instituicbes de Ensino
Superior e 0 FOREXP - Forum de Extensdo das Instituicbes de Ensino Superior
Particulares.

A politica de curricularizacdo também foi discutida nos Planos Nacionais de
Educacdo - PNEs, o PNE 2001-2010 e o PNE 2014-2024, demonstrando um
amadurecimento conceitual desta politica.

Mais recentemente, em 2018, foi publicada a Resolugéo n° 7, do Conselho Nacional
de Educacao - CNE que trouxe novamente o conceito de extensao universitaria (BRASIL,
2018):

A Extensdo na Educacgao Superior Brasileira € a atividade que se integra a
matriz curricular e a organizagdo da pesquisa, constituindo-se em processo
interdisciplinar, politico educacional, cultural, cientifico, tecnolégico, que
promove a interacao transformadora entre as instituicdes de ensino superior
e 0s outros setores da sociedade, por meio da producédo e da aplicacdo do
conhecimento, em articulacdo permanente e com 0 ensino e a pesquisa.

Além disso, referida Resolucao, dentre outras obrigagdes, impde que “as atividades
de extensdo devem compor, no minimo, 10% (dez por cento) do total da carga horéaria
estudantil dos cursos de graduacgdo, as quais deverao fazer parte da matriz curricular dos
cursos” (BRASIL, 2018).

Acreditamos que a curricularizacdo da extensdo universitaria possibilita sim uma
atividade académica integradora do ensino e da pesquisa, influenciando na criacdo de um
curriculo inovador no ensino superior, gerando um “conhecimento pluriversitario” (SANTOS,
2011).
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Depara-se, assim, com a possibilidade da curricularizacdo da extensdo garantir um
conhecimento tedrico com aplicabilidade pratica no contexto social no qual os alunos estao
inseridos, numa verdadeira inter-relacdo entre universidade e comunidade.

A integracao entre a comunidade académica e a sociedade, favorece uma troca de
conhecimentos no contexto social e a formacdo cidadd dos estudantes, marcada e
constituida pela vivéncia dos seus conhecimentos, que, de modo interprofissional e
interdisciplinar, seja valorizada e integrada a matriz curricular. O Programa de Extenséo
Universitaria da Universidade de Marilia — PROEX/UNIMAR possibilita a institucionalizacao
das atividades de Extensao desenvolvidas pela UNIMAR, preservando a indissociabilidade
com Ensino e Pesquisa, aléem de garantir a imprescindivel relacdo bidirecional com a
sociedade, por meio de instrumentos que viabilizem a extensdo como processo académico,
onde a producéo do conhecimento sera consequéncia de um processo dialético entre teoria
e pratica. Esse fluxo, que estabelece a troca de saberes sistematizados, académico e
popular, tera como consequéncia: a produ¢ao do conhecimento resultante do confronto com
a realidade brasileira e regional; a democratizacdo do conhecimento académico e a
participacéo efetiva da comunidade na atuacéo da Universidade.

No curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda, as atividades
extensionistas sdo desenvolvidas com o objetivo de aproximar o conhecimento académico
as demandas sociais e da realidade da comunidade. Elas promovem a integracédo entre
alunos, docentes e populacdo por meio de mensagens graficas, digitais e contetudo de
audiovisual, que desenvolvidos com estética e criatividade, levam as questdes sociais,
como campanhas sociais, informativas e de responsabilidade social a toda populacéo. Tais
atividades incluem campanhas, material didatico como cartilhas, palestras, oficinas e
eventos, fortalecendo o papel da comunicacdo como agente de transformacéao.

Essas atividades sdo essenciais para a formacgdo integral do profissional de
comunicacéo, estimulando a responsabilidade social, a cidadania e 0 compromisso com o
coletivo, preparando-os para atuar de forma ética e humanizada em diversos contextos e
niveis de complexidade dos canais de comunicagcao multiplos e ao combate da Fake News
e desinformacdo que cresce diariamente, principalmente pelas redes digitais., com
campanhas sociais, de conscientizagéo, de inclusao e de fomento ao empreendedorismo
local.

ApoOs reunides com NDE, analisada os projetos ja desenvolvidos e pensando em

ampliar as acdes discentes junto a sociedade, foram estabelecidas as disciplinas
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curricularizadas para serem desenvolvidas durante o decorrer do curso, levantando as

necessidades da comunidade local e regional e assim contribuindo com suas necessidades.

MATRIZ 4562
DISCIPLINAS CURRICULARIZADAS
COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

2 CH DA
USRS i Gn CURRICULARIZACAO
Consumo audiovisual e comportamento
1° _ 40 20
do consumidor
1° Historia da Midia 40 40
1° Semiotica em Publicidade 40 20
2° O texto publicitario 40 20
3° Producéo Fotogréfica 80 80
3° Producdo sonora em multiplataformas 40 20
4° Live Marketing 80 80
50 Design Sonoro 40 20
TOTAL 400 300

Quadro: Disciplinas Curricularizadas / Periodo

Portanto, a Curricularizacdo da Extensdo no Curso de Comunicag¢do Social-
Publicidade e Propaganda n&o apenas enriquece a formacao académica dos estudantes,
mas também fortalece o vinculo entre a universidade e a sociedade, contribuindo para a
humanizacéo do profissional frente aos problemas sociais e podendo usar da comunicacéo

como agente de transformacao.

3.5 Conteldos curriculares

Os conteudos curriculares do curso de Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda da Unimar, promove o desenvolvimento do perfil profissional do egresso de
maneira efetiva e real. Um trabalho organico, que sofre atualizacdes constantes que sao
impulsionadas pela agilidade e rapidez da area de comunicagdo. Assim, 0s conteudos
curriculares, sao diferenciados em contetdos basicos e contetdos especificos, segundo a
DCN do curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda.

Os contetudos sdo oferecidos dentro de uma estrutura de organizacdo do

conhecimento e praticas profissionais, abordando questdes tedricas, elaborando criticas,
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discutindo a atualidade e desenvolvendo praticas sobre linguagens e estruturas, formatado

pelo Nucleo Docente Estruturante do curso.

e Conteldos Bésicos
Os conteudos basicos sao aqueles relacionados e caracterizados a area de formacao geral
da &rea de comunicacdo. Neste contexto, envolve conhecimentos tedricos como praticos

relacionados a area de comunicacao categorizados em:

CONTEUDO
BASICO

LINGUAGENS,
TECNICAS E
TECNOLOGIAS

TEORICO- ANALITICO E
CONCEITUAL INFORMATIVO

ETICO-POLITICO

1 Conteulidos tedrico-conceituais;

TERMO DISCIPLINA CARGA/HORARIA

1° Arte, Cultura e Comunicacéo | 40
2° Arte, Cultura e Comunicacéo |l 80
3° Filosofia da Comunicacao 40
40 Teoria da Comunicacéo | 40
5° Teoria da Comunicacéo Il 40
5° Abordagens Socioculturais Contemporaneas 80

TOTAL CARGA HORARIA 320

2 Conteudos analiticos e informativos sobre a atualidade;

TERMO | DISCIPLINA CARGA/HORARIA
1° Historia da Midia 40
2° Metodologia de Pesquisa Cientifica 40
2° Empreendedorismo e Negocios em Comunicacao 40
TOTAL CARGA HORARIA 120
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3 Conteudos de linguagem, técnicas e tecnologias midiaticas;

TERMO | DISCIPLINA CARGA/HORARIA
1° Semidtica em Publicidade 40
1° Lingua Portuguesa | 40
1° Consumo Audiovisual e Comportamento do 40
Consumidor
20 O texto publicitario 40
2° Fotografia Publicitaria 80
2° Narrativas Audiovisuais: géneros e formatos 40
40 Roteiro e  Linguagem  Audiovisual em 80
Multiplataformas
5° Gestdo em Midias Sociais 40
optativa | Libras — Linguagem Bras. de Sinais 40
optativa | Inglés 40
TOTAL CARGA HORARIA 440

4 Conteudos ético-politicos

TERMO | DISCIPLINA CARGA/HORARIA
3° Etica e Legislacdo em Comunicacio 40
40 Fundamentos Politicos e Econbmicos 40
40 Historia e Cultura Afro-brasileira 40
TOTAL CARGA HORARIA 120

e Conteudos Especificos
Os conteldos especificos sdo os relacionados a reflexdo e as praticas no campo da

publicidade e propaganda.

TERMO DISCIPLINA ESPECIFICAS CARGA HORARIA
1° Atendimento Publicitario 80
1° Teoria e Técnica em Publicidade | 80
2° Producao Grafica 40
2° Teoria e Técnica em Publicidade I 40
3° Marketing 80
3° Producao Fotografica 80
3° Producdo Sonora em Multiplataformas 40
3° Programacao Visual | 80
40 Live Marketing 80
4° Desktop Publishing 80
4° Redacao Publicitaria | 40
50 Brand Management 40
5° Gestao de Marketing e Estratégias Digitais 80
50 Design Sonoro 40
5° Redacao Publicitaria Il 40
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6° Comportamento e Consumo 40
6° Planejamento de Midia 80
6° Pesquisa em Publicidade | 80
6° Planejamento de Campanha Publicitaria | 40
6° Producdo Audiovisual e Transmidia Storytelling 80
6° Redacao Publicitaria Il 40
7° Direcdo de Arte 80
7° Investimento em Midia Digital 40
7° Pesquisa em Publicidade Il 80
7° Planejamento de Campanha Publicitaria Il 80
8° Criacdo Publicitaria 80
8° Inovacao e Novas Tendéncias 40
8° Assessoria em Comunicacao e Relacbes Publicas 40
integradas a Publicidade
8° Projeto Experimental 280
8° Trabalho de Concluséo de Curso 40
TOTAL CARGA HORARIA 2040

3.5.1 — Elementos Inovadores na Estrutura e Contetildos Curriculares

Os conteudos curriculares do Curso de Comunicac¢do Social — Publicidade e
Propaganda da Universidade de Marilia € composto por disciplinas teéricas, tedrico-
praticas e praticas, organizadas de forma a assegurar a integra¢do entre ensino, pesquisa
e extensdo. Os componentes curriculares, definidos no Projeto Pedagoégico do Curso
(PPC), seguem rigorosamente as Diretrizes Curriculares Nacionais, assegurando constante
atualizacdo de docentes e discentes e contemplando o desenvolvimento das competéncias
necessarias ao exercicio profissional.

O plano de ensino de cada disciplina € apresentado a coordenacdo e aos alunos no
inicio de cada semestre, com a definicdo clara das atividades a serem desenvolvidas,
favorecendo o pleno aproveitamento dos contetdos e a consolidacdo da aprendizagem. A
estrutura curricular foi elaborada com base no equilibrio entre teoria e pratica, priorizando
valores éticos e principios fundamentais a formagéo académica e profissional. As atividades
praticas sdo realizadas em laboratérios, agéncia universitaria, campos de estagio,
garantindo vivéncia em todos os niveis de atencdo da comunicacdo e estimulando a
autonomia do estudante no processo de aprender a aprender.

A matriz curricular organiza-se em componentes estruturados — distribuidos em
disciplinas por termos — e em atividades nao estruturadas, como seminarios, palestras,
conferéncias, oficinas, praticas curriculares e atividades complementares. Essa diversidade

metodolégica amplia os espacos de aprendizagem, permitindo aprofundar aspectos mais
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complexos da formacéo e articulando os diferentes grupos de conhecimento previstos no
PPC. A organizacdo contempla tanto a formacdo basica quanto a formacéo especifica,
integrando saberes gerais e transdisciplinares, indispensaveis para o exercicio qualificado
da Publicidade e Propaganda.

A formacdo busca desenvolver no futuro publicitario competéncias técnicas,
cientificas e administrativas, capacitando-o para a tomada de decisfes, o0 trabalho em
equipe multiprofissional e a atuacao ética em diferentes cenarios.

A matriz curricular também incorpora componentes inovadores, como a tematica dos
Direitos Humanos na disciplina de Etica e Legislacdo em Comunicac&o, fundamental para
promover a valorizacdo do ser humano e reforcar a responsabilidade social do profissional.
Essa incluséo reafirma o compromisso do curso com a formacao generalista, humanista,
critica e reflexiva, em conformidade com as Diretrizes Curriculares Nacionais.

Na disciplina de Narrativas Audiovisuais € abordado a IA no audiovisual e as Teorias
Decoloniais por meio de gamificacdo apos a apresentacédo de um filme.

Na disciplina de Abordagens Socioculturais Contemporaneas € abordado o tema -
Comunicagéo Inclusiva e Sustentavel — reflex@o sobre diversidade, responsabilidade social
e sustentabilidade nas praticas publicitarias.

Na disciplina de Producdo Audiovisual e Transmidia Storytelling -— criacdo de
conteudo para TV, radio, cinema, internet, games, podcasts e redes sociais, de forma
integrada.

Na disciplina de Investimento de Midia Digitais - conteddos como SEO, midias
programaticas, métricas e analise de dados aplicadas a publicidade sdo apresentados por
meios de estratégias de gamificacao.

Na disciplina de Pesquisa em Publicidade a criacdo de observatorio de tendencias—
disciplinas que estimulam pesquisa continua sobre linguagem, midia e comportamento de
mercado.

Na disciplina de Teoria e Tecnica em Publicidade a utilizagdo de simulagéo de
concorréncia a partir de um briefing real.

Na disciplina de Fotografia Publicitaria — utilizagdo de simulador de camera
fotografica online.

Na disciplina de Criagéo Publicitaria — uso de IA Generativa para criagdo de anuncios

publicitarios
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Na disciplina de Historia de Midia — producédo de um Podcast “Fala ai publicitario!”,
incentiva a escrita do roteiro com auxilio da IA, pré-producdo e producdo do conteudo
audiovisual e publicacdo do material nas redes sociais do curso, do docente e dos alunos.

Outra inovagao implementada no curso, em 2024, foi a criagdo das Certificagdes
Intermediéarias. O propoésito € oferecer ao estudante um reconhecimento por area de
conhecimento, permitindo que, ao concluir determinadas disciplinas (jornadas), ele ja
receba uma certificacéo parcial.

Esse diferencial agrega valor imediato ao curriculo, fortalece a trajetoria académica
e incentiva a busca continua por novos aprendizados. Além disso, amplia as chances de
sucesso em processos seletivos, tanto para estagios quanto para o ingresso no mercado
de trabalho, visto que comprova competéncias adquiridas de forma progressiva e
estruturada.

As Certificacbes Intermediarias, portanto, ndo apenas validam o esforco e a
dedicacdo do aluno, mas também funcionam como um instrumento estratégico para
aumentar sua visibilidade e competitividade profissional.

Sao 05 areas do conhecimento: audiovisual, fotografia, marketing, producao gréfica
e midia.

As disciplinas que integram a area de audiovisual sdo: Consumo Audiovisual — 1°
termo; Narrativas Audiovisuais — 2° termo; Producdo Sonora em Multiplataforma 3° termo;
Roteiro e Linguagem Audiovisual — 4° termo e Design Sonoro — 5° termo, contabilizando
240 horas.

As disciplinas que integram a area de fotografia sdo: Semiética na Publicidade — 1°
termo; Fotografia Publicitaria — 2° termo e Produc¢éo Fotografica — 3° termo, contabilizando
200 horas.

As disciplinas que integram a area de planejamento gréafico séo: Producdo Grafica
— 2° termo; Programacéao Visual — 3° termo; Desktop Publishing — 4° termo e Direcéo de
Arte — 7° termo, contabilizando 280 horas.

As disciplinas que integram a area de marketing sdo: Marketing — 3° termo; Live
Marketing — 4° termo e Gestdo de Marketing e Estratégias Digitais — 5° termo,
contabilizando 240 horas.

As disciplinas que integram a area de midia sdo: Gestdo de Midias Sociais — 5°
termo; Planejamento de Midia — 6° termo e Investimento em Midia Digital — 7° termo,

contabilizando 160 horas.
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3.6 Metodologia

Considerando-se a formacéo académica, técnica e profissional do corpo docente e
a disponibilidade tecnoldgica, além da orientacdo pedagdgica do coordenador quanto aos
diversos modelos de ensino, os alunos sdo constantemente avaliados, seja pelo
conhecimento, pelo grau de discernimento e critica, pela criatividade e interesse. As aulas
sdo preparadas de acordo com 0s seus objetivos propostos. Apds capacitacbes 0s
docentes foram orientados a realizarem uma aula cada vez mais participativa (metodologias
mistas de aprendizagem), onde a metodologia tradicional “aulas expositivas” ndo sejam
adotadas como prioridade e assim, novas metodologias foram inseridas no contexto ensino-
aprendizagem através da realizacdo de préaticas ativas colaborativas, onde as aulas se
tornam mais dindmicas e sao aplicadas metodologias como sala de aula invertida,
discussédo de caso, seminarios, estudos dirigidos, gamificacéo, dentre outros, fica a critério
do docente elaborar as atividades a serem propostas aos discentes para a construcdo da
aprendizagem. Contamos ainda com as ferramentas tecnoldgicas no ensino aprendizagem.
Consideramos assim, adequada a metodologia de ensino a concep¢do do curso de
Comunicacédo Social - Publicidade e Propaganda Unimar em vigor. Sendo assim, a matriz
curricular trabalha com formas estruturadas em disciplinas e com formas néo estruturadas,
tais como atividades complementares, atividades de praticas curriculares, seminarios,
palestras, conferéncias etc, aplicando metodologia tradicional e metodologias mistas. As
formas estruturadas, e componentes curriculares, que favorecem a apropriagdo e
organizacdo do conhecimento, permitem oferecer espacos e oportunidades de contemplar
aspectos mais complexos da formacéo. Definidas pelo perfil e pelas competéncias a serem
desenvolvidas, as metas do curso articulam as atividades dos diferentes grupos de
conhecimento que compdem o projeto pedagogico. As aulas séo preparadas levando em
conta a articulagéo destas diferentes formas e o desenvolvimento dos alunos. Assim, as
habilidades técnicas sao aprendidas e as habilidades comportamentais sdo desenvolvidas,

fazendo com que o aluno esteja mais alinhado aos desafios profissionais.

3.7 Estagio Nao Obrigatério Supervisionado

Para o curso de Comunicacdo Social- Publicidade o estagio € nédo obrigatorio, ou
seja, o discente opta por fazer o estagio que sera contabilizado nas suas Atividades
Complementares. O estagio ndo obrigatdrio possui supervisao, tanto de campo, quando
académica. Esta modalidade de estagio permite ao discente um aprendizado extraclasse,
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e a oportunidade de aplicar seus conhecimentos, e desenvolver suas habilidades e
competéncias. A cidade de Marilia € um polo com muitas possibilidades para as diversas
areas de atuacdo do profissional publicitario, sendo assim temos alunos inseridos em
diversas agéncias de publicidade, produtoras de audio e video, veiculos de comunicacao
impressos, digitais e eletronicos, agéncias de marketing digital, empresas de tecnologia,
empresas de todos os setores em departamentos de marketing, dentre outros. Este
universo valoriza e estimula o discente oportunizando uma contratacdo futura. Nos estagios
os alunos poderdo realizar nas diversas areas de atuacao do profissional publicitario desde
gue esteja em conformidade com as Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de
Comunicacéao Social - Publicidade e Propaganda.

E permitido ao académico desenvolver estagio ndo obrigatorio supervisionado sob
orientagdo de supervisores académico e de profissional da area de comunicacdo da
empresa credenciada, com remuneracao e por periodo maximo de 2 anos por unidade
concedente de estagio, de acordo com a LEI N° 11.788, DE 25 DE SETEMBRO DE 2008.
O aluno devera obrigatoriamente preencher o TCE - Termo De Compromisso do Estagio
disponivel na area do aluno. E permitido o desenvolvimento de estagio ndo obrigatorio
desde o 1° termo, desde que a coordenacgao do curso aprove as propostas das atividades
com a parte concedente, indicando as condicbes de adequacdo do estagio a proposta
pedagdgica do curso, a etapa e modalidade da formacéao escolar do estudante e ao horério
e calendario escolar. Ao final do estagio a empresa devera emitir uma declara¢do que o
aluno cumpriu a carga horaria e desenvolveu as atividades propostas no planejamento do
estagio descritas no TCE. Esse estagio opcional ird computar em até 100 horas/atividades,
conforme o regimento das Atividades Complementares.

O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda oferece estagio na
Agéncia Universitaria de Propaganda - nas areas de direcdo de arte, atendimentos e
planejamento de campanha, contetdo para redes sociais para projetos internos de todos
0S cursos, na divulgacao de eventos e na participacdo em feiras de profissao que o curso

organiza em escolas de ensino médio de Marilia e regido.

3.8 Atividades Complementares

As atividades complementares estdo institucionalizadas, é parte integrante do
curriculo dos cursos de Graduagédo e regida pela Portaria PROGRAD 35/2022. Em sua
concepcao, considera uma vasta diversidade de atividades e de formas de aproveitamento

de toda as atividades realizadas e vivenciadas pelo discente durante seu periodo escolar,
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tanto na formacao geral, como na formacéao especifica. Seguindo as Diretrizes Curriculares
Nacionais para os Cursos de Comunicacéo Social- Publicidade e Propaganda, PARECER
CNE/CES 492/2001, a carga horéaria para as Atividades Complementares sdo de 200
(duzentas) horas, de acordo com os trés grupos descritos abaixo, sendo que o aluno devera
realizar atividade em pelo menos duas das categorias, equilibrando a carga horéaria
considerada para as atividades de ensino, pesquisa e extensao- assisténcia. O Grupo 1
refere-se as Atividades de Complementacdo da Formacédo Social, Humana e Cultural; o
Grupo 2 refere-se as Atividades de Cunho Comunitério e de Interesse Coletivo e o Grupo
3 refere-se as Atividades de Iniciacdo Cientifica, Tecnoldgica e de Formacao Profissional.

GRUPO | — Atividades de Complementacdo da Formacdo Social, Humana e
Cultural: Atividades esportivas; Curso de lingua estrangeira; Participacdo em atividades
artisticas e culturais; Participacdo efetiva na organizacdo de exposicdes e seminarios de
carater artistico ou cultural; Participacdo como expositor em exposi¢ao artistica ou cultural.

GRUPO Il — Atividades de cunho Comunitario e de Interesse Coletivo: Participacéo
efetiva em diretorios e atléticas, conselhos e colegiados internos na IES; Participacao
efetiva em trabalho voluntario, atividades comunitarias, etc; Participacdo em atividades
beneficentes; Atuacdo como instrutor em palestras, cursos, seminarios desde que nao
remunerados e de interesse comunitério; Participagdo em projetos de extensdo nao
remunerados e de interesse social.

GRUPO Il — Atividades de Iniciacdo Cientifica, Tecnolégica e de Formacéo
Profissional: Participacdo em cursos na area de formacao, de fundamento cientifico ou de
gestdo; Participacdo em palestras, congressos e seminarios técnicos cientificos;
Apresentacdo de trabalhos em palestras, congressos e seminarios técnicos cientificos;
Participacdo em projetos de iniciacao cientifica e tecnolégica; Participacdo como expositor
em exposicdes técnico-cientificas; Organizacdo de exposicfes e seminarios de caréater
académico; Publicacdo em revistas técnicas; Publicacdo em anais de eventos e/ou em
periodicos cientificos; Estagio nao obrigatorio na area do curso; Trabalho como
empreendedor na area do curso; Estagio académico na Unimar; Participacdo em visitas
técnicas; Participacdo em projetos multi ou interdisciplinares.

As atividades complementares levam ainda em conta as realidades dos mercados
de trabalho local e regional, incluindo: extensdo, monitoria, visitas técnicas em empresas
afins, iniciagéo cientifica, projetos de extenséo, participacdo em seminérios, publicacdo de

producdo cientifica e outras definidas no plano académico do curso.
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Varias atividades sdo desenvolvidas em eventos comunitarios com prestacao de servigcos

a comunidade do municipio de Marilia e regido, organizados pela Unimar com a

participacédo dos alunos do curso, que sdo contabilizadas como horas/atividades, como:

Japan Fest - evento tradicional da cidade, que acontece anualmente em Marilia,
aberta ao publico, com entrada gratuita e que recebe aproximadamente setenta mil
pessoas nos quatro dias de evento. Neste cenario a Unimar participa com um stand
e os alunos realizam conscientizacdo sobre como utilizar as redes sociais, com

abordagem direta e distribuicdo de panfletos.

A Unimar Aberta € uma atividade de extensdo institucionalizada. E um evento
grandioso onde participam todos os setores da IES, que envolvem o0s técnicos, 0s
laboratorios, coordenacio, discentes e o marketing. E realizado em setembro onde
o Universidade de Marilia literalmente abre suas portas para visitacdo de
aproximadamente 7000 alunos do Ensino Médio de Marilia e regido, para apresentar
sua estrutura, atividades relacionadas a formacéo de cada profissdo vinculado ao
curso oferecido pela IES. Os visitantes realizam um Tour nas dependéncias da IES,
visitam os stands dos diversos cursos da Instituicdo e depois € oferecido um lanche
apos finalizarem as visitas. Desta forma ndo menos importante realizamos as Feiras
de Profissdes nas escolas publicas e privadas, onde o coordenador ministra uma
palestra sobre o curso e as areas de atuacao do profissional publicitario, e nos stands

os discentes demonstram e orientam sobre atividades do curso.

“Cejusc ltinerante”, uma acao realizada entre a Unimar e o Ministério Publico
anualmente, onde a IES desenvolve atividades que envolvem os alunos dos diversos
cursos, contando com a participacdo das areas de humanas, saude, agrarias e
exatas, realizando diversas atividades em prol da comunidade, agregando o

curriculo das atividades complementares;

No ano de 2012 foi instituido pela IES o “Trote Solidario” realizado em asilos e/ou
Instituicdes Filantropicas (S&o Vicente de Paulo, Mansao Ismael, Hospital Espirita,
etc.) € uma acao institucional, onde os alunos participam realizando atividades como:
dia da beleza, brincadeiras de danca, jogos, mdusica, etc., os alunos ainda
desenvolvem atividades fazendo horta, dentre outras coisas. O “Trote Solidario” é
realizado em conjunto com os demais cursos da IES em auxilio a comunidade local.

No ano de 2018 o Trote Solidario teve uma alteracdo em virtude da Diretoria de
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Ensino de Marilia que solicitou a IES a necessidade da universidade estar presente
nas escolas publicas envolvendo os alunos da mesma e 0s universitarios para uma
acao conjunta de visa “revigorar” a escola com pintura, paisagismo, uma horta para
subsidio da propria escola para ser utilizados os produtos da horta na merenda
escolar, entre outros. Sendo assim, o Trote Solidario atualmente € realizado em
escolas que séo indicadas pela Diretoria de Ensino de Marilia para que esta acao
seja realizada durante um sabado na escola beneficiada, assim interagindo os
alunos que integram a escola e os universitarios. Além de atender a necessidade da
escola com esta acéo os alunos relatam a importancia de estar em contato com 0s
alunos do ensino fundamental e/ou médio para trocar informacées e incentiva-los a
importancia de se realizar um curso universitario, dando sequéncia aos estudos; Em
2022, quando houve o retorno presencial, o Trote Solidario foi uma campanha de
Doacédo de Sangue para o Hemocentro de Marilia, em parceira com a Atlética do
curso e a partir de 2024, os alunos além de participar da campanha de Doacéo de
Sangue, participam do programa de Integracdo Calourada Unimar, com jogos
esportivos entre os calouros e Atlética, atividade cultural como o Samba do Gal e
integracdo com o mercado de trabalho por meio de palestras.

e O Projeto Gentileza € um projeto de extensdo, que tem como objetivo fazer a
comunicacao e conscientizacao dos publicos: docentes, discentes e funcionarios da
Unimar, sobre o respeito ao préximo. Todo ano, os alunos da disciplina de O Texto
Publicitario desenvolvem as pecas que sao posteriormente veiculadas nas redes

sociais da IES.

e O FarmLab é o mais novo projeto de extensao que nasceu de uma parceria Unimar
e Jacto, para pesquisa cientifica sobre agricultura 4.0. Os alunos terdo a
oportunidade participar de atividades no setor de comunicacdo, na criacdo de
conteudo, informativos, organizacdo e cobertura de eventos, voltados para o0s

produtores rurais.

O curso oferece atividades em diversas areas, para que o aluno consiga integralizar
suas atividades com uma abrangéncia de conteudos, permitindo assim, uma maior
construcdo humanistica e profissional, importante para sua formacao.

O Programa Embaixadores APP Brasil, da a oportunidade para um aluno de cada
IES em ser um embaixador da APP — Associagdo dos Profissionais de Propaganda do

Brasil dentro da sua universidade. O Ponto MIS, da Secretaria Estadual de Cultura e
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Economia Criativa do Estado de Sao Paulo e Museu da Imagem e do Som. Realizamos
varias oficinas e também divulgamos para os alunos, todos os eventos que acontecem na
cidade. Diante da nova realidade do mundo, em relacdo ao estudo virtual, pela sua
flexibilidade de tempo, pelo seu aproveitamento comprovado s&o 0s cursos de extenséo
EAD, via plataforma Moodle, que o curso instituiu, como Gestdo de Tempo, Diretos
Humanos, Gamificacdo entre outros. Todo semestre um curso € oferecido aos alunos,
gratuitamente com certificacdo. Eventos académicos ja institucionalizados pelo curso como
Semana Académica — ADTALK, Palestras e Ac¢des Sociais e Esportivas que a Unimar
oferece, como as Olimpiadas Universitarias. Mais opc¢des de eventos, de contato com o
mercado e com mais diversidade de assuntos e abordagens. O curso ainda realiza visitas
técnicas todo semestre, a uma empresa de Marilia e/ou regido, para que os alunos possam
conhecer os departamentos e criar networking que auxiliem. Jacto, Tray, Agéncia Mustache
sdo algumas empresas visitadas recentemente.

Todas as atividades complementares oferecidas pelo curso de Comunicag¢ao Social
- Publicidade e Propaganda, séo certificadas e contam como hora/atividade na atribuicao

de créditos previsto pelo curso.

3.9 Programa de Iniciagao Cientifica

Este Programa visa incentivar a participacao dos discentes no Programa de Iniciacao

Cientifica da Universidade de Marilia, que tem o objetivo de propiciar uma primeira
aproximacédo do académico com as atividades de pesquisa, aprimorando sua formacao.
O Programa Institucional de Iniciacdo Cientifica tem como objetivos propiciar a primeira
aproximacéao do discente com as atividades de pesquisa, aprimorar o conhecimento obtido
durante a graduacéao diante das atividades de ensino, bem como viabilizar os instrumentos
necessarios a pratica da pesquisa e correta utilizacdo das normas da ABNT. Sao os
Programas de IC: PIC GERAL; PIC/MED; PIC/EAD; PIIT/UNIMAR; PIIC — AGRARIAS; PIIC
— SAUDE; PIIC HUMANAS; PIBIC/CNPg; PIBITI/CNPq; ICJ/CNPq.

3.10 Trabalhos de Conclusé&o de Curso (TCC)

Seguindo as Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Comunicagéo
Social, PARECER CNE/CES 492/200, onde dispde o TCC ou Projeto Experimental como
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obrigatério, o curso de Publicidade e Propaganda da Unimar oferece as duas disciplinas,
gue assim sera detalhada.

A disciplina de Projeto Experimental, com carga horaria total de 280 horas, tem como
objetivo, construir toda uma campanha publicitéria criada para um cliente real dentro de
especificidades da habilitagdo, utilizando as técnicas, teorias e ferramentas estudadas ao
longo do curso , ou monografia a desenvolver dentro trés linhas de pesquisa definidas, e
ambas seguem um regulamento especifico. Esse trabalho € orientado durante todo o 8°
semestre, por docentes orientadores que juntos, conduzem o andamento do projeto com
cada agéncia. A avaliacdo do Projeto Experimental € feita em duas fases: duas bancas
internas, realizada pelos docentes orientadores.

A disciplina de TCC — Trabalho de Conclusdo de Curso, com carga horéaria de 40
horas, no 8° termo, consiste na preparacao, apresentacado e que auxilia na corregcéo, na
producdo e apresentacdo das campanhas publicitarias, para uma banca externa,
constituida de 03 (trés) profissionais da area convidados pela coordenacdo. Essa
apresentacao € publica e muito importante para a finalizacdo do curso, momento esperado
por todos os alunos.

Tanto o Projeto Experimental, como o Trabalho de Concluséo de Curso, oferece duas
modalidades de trabalho: Campanha Publicitaria ou Monografia. Cada modalidade segue

um regulamento especifico e o aluno devera fazer sua escolha no inicio do semestre.

3.11 Apoio Ao Discente

O apoio ao discente contempla a¢des de acolhimento constante, onde a mantenedora
e o0 curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda proporcionam uma
integracdo do discente com diversos departamentos promovendo acessibilidade
metodolégica e instrumental, monitoria, nivelamento, intermediacdo, apoio
psicopedagdgico, participacdo em centros académicos ou intercdmbios nacionais e
internacionais e promove acbes comprovadamente exitosas ou inovadoras. O
departamento de informatica da IES desenvolveu um canal direto entre o docente e o
discente (sistema Moodle) para a realizacdo de atividades, postagem de material
pedagodgico, avaliacfes, etc. Este sistema estd disponivel na area do aluno permitindo
suporte as disciplinas tanto presenciais como na modalidade a distancia. Segue os demais
canais de apoio ao discente na construcdo da melhoria do curso, da instituicdo e

relacionamento interpessoal.
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3.11.1 Nucleo de Apoio Psicopedagdgico da Unimar e Curso de Psicologia/Unimar -
NUAP

O NuAP é um Nducleo de Apoio Psicopedagdégico ao universitario da UNIMAR que
busca incrementar o processo de aprendizagem por meio do desenvolvimento de
estratégias cognitivas e cuidado com a esfera psiquica. O atendimento especializado é
realizado por meio de uma escuta qualificada, orientacées e encaminhamentos correlatos.
Sao objetivos do NUAP: ajudar o aluno a se organizar com a rotina de estudos; orientacéo
de estudo e acompanhamento psicopedagdgico; acolhimento das demandas emocionais,
suporte e direcionamento a psicoterapia; apresentacdo dos demais servigos oferecidos pela
universidade e encaminhamentos.

O Nucleo esta localizado no Bloco 8 e o docente deve ser um aliado do coordenador,

identificando os alunos que necessitam deste suporte.

3.11. 2 Nucleo de Acessibilidade e Suporte Educacional Inclusivo- NASEI

O NASEI foi criado pela Portaria PROGRAD 13/2024 e tem como objetivo planejar,
organizar e avaliar processos e acoes, articulando os diferentes setores da UNIMAR na
implementacgéo da politica de todas as formas de acessibilidade.

O NASEI oferece atendimento personalizado, adaptando recursos pedagogicos e
estruturais para atender as diferentes necessidades dos estudantes, promovendo um
ensino-aprendizagem inclusivo e transformador.

Este Nucleo orienta os docentes e coordena¢fes quanto a adaptacdes razoaveis,
estratégias inclusivas e avaliacbes adequadas, apoiando a elaboracdo e o
acompanhamento de planos de atendimento educacional especializado.

O Nucleo busca eliminar barreiras e proporcionar condigdes equitativas para que
todos possam desenvolver plenamente seu potencial académico, além de dimensionar e
equacionar adequacdes possiveis frente as barreiras atitudinais, pedagdgicas,
arquitetdnicas, de comunicacdo e digitais; orientar a comunidade académica quanto a
processos, tecnologias e equipamentos especializados indicados na superacao das
necessidades educacionais especiais; entender e conscientizar a sociedade da existéncia
dos direitos sociais, dos portadores de deficiéncia, presentes na legislacdo brasileira.

O Nasei esté localizado no Bloco 3 da UNIMAR e representa um compromisso da
Universidade com a acessibilidade e a inclusdo, contribuindo para uma formacéo

educacional mais justa e igualitaria.
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3.11. 3 Nucleo Integrado de Pesquisa e Extenséo - NIPEX

O NIPEX é o Nucleo responsavel pela organizacdo da pesquisa, da extensdo e da
curricularizacdo da extensédo na UNIMAR e esté localizado no bloco 05. O Nucleo apoia a
elaboracdo do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), disponibilizando modelos e
orientagbes em conformidade com as normas da ABNT, além de organizar eventos
cientificos anuais, indexados e com publicagcdo impressa e eletrbnica, envolvendo a
graduacéo e a pos-graduacao.

No ambito da curricularizacdo da extensdo, o NIPEX orienta, registra e
institucionaliza as atividades extensionistas desenvolvidas nas disciplinas curricularizadas,
assegurando a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensédo e fortalecendo a
relagcdo bidirecional entre a universidade e a sociedade, na qual a produgdo do
conhecimento resulta da articulacdo entre teoria e pratica.

Integrado ao NIPEX, o Departamento de Relacfes Internacionais DRI/UNIMAR
dedica-se as Relacdes Internacionais da Universidade de Marilia e tem o objetivo de
promover, fortalecer e expandir os vinculos internacionais da instituicdo, além de promover
possibilidades de intercambios e outras atividades de carater internacionalista de nosso

corpo discente e docente.

3. 11.4 Nucleo De Inovagao E Empreendedorismo - NITE

O NITE foi criado a partir da Politica de Inovacdo Tecnologica e Empreendedorismo,
com o propasito de implementar as diretrizes e objetivos estratégicos voltados a inovacao
tecnoldgica na instituicao.

Sua atuacdo contempla o apoio a projetos de inovacdo e empreendedorismo,
promovendo a discussao de temas tecnologicos e a implementacdo de praticas
contemporaneas — como a aplicacao da inteligéncia artificial em beneficio do ensino, da
extensao e da pesquisa.

O Ndcleo é responsavel pelo TecUNIMAR, um ambiente de inovacdo que relne a
Incubadora, o Centro de Inovacao e o préprio Parque Tecnologico. Por meio do Parque, a
UNIMAR oferece aos seus académicos a oportunidade de participacdo no Programa de
Empreendedorismo Empreenda Unimar, 0 acesso a incubacgéo de startups, além do apoio
ao desenvolvimento de projetos de inovagdo em pesquisa aplicada. Também presta suporte
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técnico na elaboracao de projetos de Pesquisa Tecnologica com viés empreendedor e no
processo de registro de marcas e patentes.

O Nducleo esta localizado no Bloco 12, junto ao TecUNIMAR, e posiciona a
Universidade como referéncia nacional em Inovacdo e Tecnologia, oferecendo aos

académicos um ambiente dindmico e 0 acesso constante a tecnologias de ponta.

3.11. 5 Nucleo Interdisciplinar de Estagio e Emprego - NIEEMP

O NIEEMP é um Nucleo estratégico para aproximar os estudantes da realidade
profissional, com suporte completo aos académicos, com acdes voltadas a preparacao para
o mercado, como oficinas de curriculo, capacitacdes, orientacdo de carreira, além da
divulgacdo de vagas de estdgio e oportunidades de atuacdo profissional. Também
estabelece parcerias com hospitais, clinicas, empresas e instituicdes de saude, ampliando
as possibilidades de insercéo dos estudantes em ambientes reais de trabalho.

O NIEEMP tem como objetivo regulamentar e acompanhar as atividades de estagio
na UNIMAR, além de fortalecer a conex&o entre os académicos e o mercado de trabalho.

O NIEEMP conta com uma plataforma tecnoldgica desenvolvida pelo Departamento
de Tecnologia da Informacéo da Universidade, que permite as empresas cadastrar vagas
e indicar os perfis desejados. A partir disso, o0 sistema realiza o matching com os alunos
mais aderentes, favorecendo um processo seletivo agil, preciso e integrado.

Com sede no bloco 5, o NIEEMP consolida-se como mais um diferencial da Unimar
na formacado de profissionais preparados, conectados com as exigéncias do mercado e

comprometidos com a exceléncia.

3.11.6 Departamento de Relacdes Internacionais - DRI

O Departamento de Relagbes Internacionais DRI/UNIMAR dedica-se as Relagdes
Internacionais da Universidade de Marilia e tem o objetivo de promover, fortalecer e
expandir os vinculos internacionais da instituicdo, além de promover possibilidades de
intercambios e outras atividades de carater internacionalista de nosso corpo discente. A
universidade e o curso Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda apoiam
intercambios nacionais e internacionais. A universidade mantém convénios internacionais
com a Universidad de Salamanca (Espanha), Universidad Nacional de Villa Maria
(Argentina), Universidade da Beira (Portugal), Universidad Andrés Bello (Chile),

Universidad Internacional de Las Américas (Costa Rica), Lakehead University (Canada),
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Universidad SenérSipan (Peru), Universidade de Toronto (Canada) para curso de inglés na
area de saude, Universidad Rovira i Virgili (Espanha), Universidad Complutense de Madrid
(Espanha), Universidad Politécnica de Madri ( espanha), Universidad Autdnoma de Madri
(Espanha).

As areas de cooperacdo incluem todo o programa oferecido em cada Universidade

gue seja desejavel e viavel para o desenvolvimento.

3.11. 7 Nucleo de Apoio Fiscal- NAF

O Ndcleo de Apoio Fiscal (NAF) tem como finalidade oferecer, de forma gratuita,
servicos nas areas administrativa, contabil e juridica a pessoas de baixa renda,
microempreendedores, colaboradores da Universidade e académicos. A iniciativa busca
promover a cidadania fiscal, contribuir com o desenvolvimento socioecondmico regional e
proporcionar aos discentes a vivéncia pratica de competéncias profissionais.

Entre as acdes desenvolvidas, destaca-se 0 apoio na elaboracdo da Declaracao de
Imposto de Renda da Pessoa Fisica (IRPF) e a orientacéo na escolha do modelo juridico
mais adequado para a constituicdo de empresas, com foco na formalizac&o de atividades
profissionais. As atividades séo realizadas com a participacdo dos alunos, sob supervisao

docente, favorecendo a integracao entre formacao tedrica e pratica profissional.

3.11.8 Sebrae Aqui na Unimar

A presenca do SEBRAE nas dependéncias da UNIMAR fortalece o ecossistema de
inovacao e empreendedorismo dentro da Instituicdo. Por meio da parceria, sdo promovidas
acles voltadas ao desenvolvimento de competéncias empreendedoras entre estudantes,
docentes e a comunidade externa.

O Sebrae fica localizado no TecUNIMAR e d& suporte aos estudantes que desejam
empreender, abrir ou melhorar seu negécio.

O Sebrae atua diretamente em projetos de extensao, feiras de empreendedorismo,
mentorias, oficinas e palestras. A parceria também fomenta o desenvolvimento de startups

e negocios de impacto, integrando a universidade aos desafios reais do mercado.

3.11. 9 Laboratorio de Avaliagdo Fisica e Pratica Esportiva - LAFIPE
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O Laboratorio de Atividade Fisica e Promocdo da Saude (LAFIPE) é um espaco
estratégico da UNIMAR, voltado ao desenvolvimento de atividades integradas de ensino,
pesquisa, extensao e promocao da saude.

Sua infraestrutura contempla laboratério de fisiologia do exercicio, sala de exercicios
resistidos, sala de avaliacéo fisica, sala de danca e ginastica, espaco para artes marciais,
piscina terapéutica, duas quadras poliesportivas externas, quadra de areia, ginasio de
esportes e um campo de futebol com pista de atletismo.

O LAFIPE apoia e abriga diversas agdes institucionais, como o Unimar em Forma,
que estimula héabitos saudaveis entre académicos e colaboradores; as Olimpiadas da
Unimar, voltadas a promocao da integracao universitaria por meio da pratica esportiva; e a
Calourada, que marca o inicio do ano letivo com atividades fisicas, culturais e de
socializagéo.

O espaco também conta com o apoio ativo das atléticas académicas, que colaboram
na organizacao de eventos esportivos e no estimulo a participacao estudantil, fortalecendo

0 espirto de equipe, lideranca e pertencimento a comunidade universitaria.

3.11. 10 Centro Judiciario de Solugcao de Conflitos - CEJUSC

A mediacao e a conciliacdo sdo métodos alternativos de resolugédo de conflitos. O
objetivo é prestar auxilio a qualquer cidadéo na tentativa de solu¢éo de um problema, sem
a necessidade de uma decisao judicial. O nosso aluno, se precisar de apoio juridico pode

buscar auxilio neste Centro. O Cejusc esta localizado ao lado da Biblioteca no bloco 06.

3.11.11 Ouvidoria

A Ouvidoria UNIMAR é um espaco dedicado a acolhida, escuta ativa e atendimento
de toda a comunidade universitaria. Nosso principal objetivo € atuar como um canal de
participacdo, promovendo a interacdo entre os membros da Instituicdo e suas instancias
internas e externas.

A Ouvidoria funciona como um mecanismo de comunicacdo democratica e
transparente, proporcionando um ambiente de dialogo aberto e construtivo. A plataforma
da Ouvidoria permite que alunos, professores, colaboradores e outros membros da
comunidade académica expressem suas opinides, sugestdes, reclamacdes e elogios de

maneira confidencial e segura.
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Além disso, a Ouvidoria acompanha e encaminha as demandas, buscando solugfes
e melhorias continuas para 0s processos institucionais. Nosso compromisso € garantir que
as vozes de todos sejam ouvidas, contribuindo para o aprimoramento constante da

qualidade institucional e a promocao de um ambiente universitario mais justo e eficiente.
3.11.12 Hospital Universitario

O Hospital Beneficente Unimar se destaca como um dos maiores e mais completos
hospitais da regido, ndo apenas pela sua infraestrutura moderna e pelo numero de leitos
disponiveis, mas também pela sua forte atuacéo no ensino e formacédo de profissionais da
saude. O Hospital € um centro de referéncia para a comunidade académica e para a

populacdo em geral, oferecendo servicos de saude de alta qualidade.

3.11. 13 Clinica de Fisioterapia

A Clinica de Fisioterapia da UNIMAR é equipada com infraestrutura moderna e
completa, proporcionando um ambiente ideal para a realizacdo de atendimentos de
gualidade. A Clinica atende a comunidade académica, oferecendo servigcos especializados
e promovendo a recuperacdo de condicdes musculoesqueléticas e neurolbgicas, entre

outras e esta localizada no bloco 07.

3.11. 14 Clinica de Nutricao

A Clinica de Nutricdo da Universidade oferece atendimento a comunidade
académica, além de ser um campo de estagio pratico para os estudantes, também contribui
com a formacéo de profissionais qualificados ao proporcionar um atendimento focado no
acompanhamento nutricional de diversas condicdes de saude. A Clinica esta localizada no

AME — Ambulatorio Médico de Especialidades.

3. 11. 15 Clinica de Psicologia

A UNIMAR oferece servicos clinicos especializados através da sua Clinica-Escola,
gue é um centro de atendimento psicologico para estudantes da universidade e para a
populacdo externa.

Esta Clinica, localizada no bloco 05, € um espaco de aprendizado e pratica para os

alunos do curso, permitindo-lhes desenvolver habilidades de diagnéstico, intervencéo e
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acompanhamento psicolégico. Além disso, 0s servi¢os prestados a comunidade contribuem
para o bem-estar emocional e psicolégico de seus atendidos, com foco na promocéo da
saude mental e prevencao de disturbios psicolégicos. A Clinica de Psicologia representa

um importante ponte entre o ensino académico e a pratica clinica no campo da Psicologia.

3.11. 16 Clinica de Odontologia

A Clinica de Odontologia da UNIMAR, localizada no Bloco 1 da Universidade,
oferece atendimento completo e de alta qualidade aos alunos, professores e a comunidade
externa. Equipadas com modernas instalacfes, as clinicas sdo operadas pelos alunos do
curso de Odontologia sob supervisao dos professores, garantindo um atendimento preciso
e de qualidade. A Clinica abrange diversos tratamentos odontologicos, incluindo limpeza,

restauracdes, tratamentos periodontais e ortodontia, entre outros.

3.11.17 Bolsas e Programas

- PROUNI - Programa Universidade para todos
O PROUNI - Programa Universidade Para Todos promove 0 acesso as
universidades particulares brasileiras para estudantes de baixa renda que tenham estudado

0 ensino médio exclusivamente em escola publica.

- FIES — Fundo de financiamento Estudantil

O Fundo de Financiamento Estudantil (FIES) € um programa do Ministério da
Educacdo (MEC), instituido pela Lei n°® 10.260, de 12 de julho de 2001, que tem como
objetivo conceder financiamento a estudantes em cursos superiores ndo gratuitos, com
avaliacdo positiva nos processos conduzidos pelo MEC e oferecidos por instituicdes de

educacgao superior nao gratuitas aderentes ao programa.

- ESTAGIO - Programa estagio de contrapartida
No Programa Estagio de Contrapartida da Unimar, o aluno pode atuar, desde o
primeiro ano, em algum setor relacionado com sua area de formag&o e conquistar um

percentual de desconto nas mensalidades.

- TRANSFERENCIA
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Programa de transferéncia para vagas remanescentes. Este Programa facilita a
transferéncia do aluno vindo de outra instituicdo, analisando seu perfil escolar e oferecendo

toda estrutura e diferenciais de uma grande Universidade.

3.12 Gestao do curso e 0s processos de avaliagao interna e externa

A gestdo do Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda orienta-se
pelos principios da gestdo democratica, da inovacao pedagodgica, da articulacéo entre teoria
e pratica e do compromisso com a formacédo critica, ética e criativa do profissional da
comunicacdo. Considerando as constantes transformacdes do mercado publicitario, das
midias digitais e das tecnologias de informacdo, a gestdo do curso assume carater
dindmico, estratégico e participativo, assegurando a atualizacdo permanente do Projeto
Pedagdgico de Curso (PPC).

A gestao do curso esté estruturada em conformidade com as politicas institucionais
expressas no Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI), no Projeto Pedagdgico do
Curso (PPC) e nas Diretrizes Curriculares Nacionais da area, atendendo as dimensdes
previstas no Instrumento de Avaliacdo de Cursos de Graduagao.

O modelo de gestdo académica fundamenta-se nos principios de planejamento
estratégico, participacao colegiada, monitoramento de indicadores e melhoria continua,
assegurando a coeréncia entre perfil do egresso, matriz curricular, metodologias de ensino,
praticas profissionais e processos avaliativos.

Estrutura de Gest&o do Curso

A organizacao administrativa e pedagogica do curso é composta por:

o Coordenacdo de Curso: responséavel pelo planejamento académico,
acompanhamento das atividades didatico-pedagdgicas, articulacdo com o mercado

publicitario e mediagéo entre docentes, discentes e instancias superiores.

o Colegiado de Curso: instancia deliberativa que analisa questdes curriculares,

resultados académicos, indicadores de qualidade e propostas de inovacéao.

e Nucleo Docente Estruturante (NDE): responsavel pela concepc¢ao, consolidagcéo
e atualizacéo do PPC, assegurando alinhamento as Diretrizes Curriculares
Nacionais e as demandas contemporaneas da comunicacéo, da publicidade e do

marketing.
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A gestdo do curso mantém interlocucéo constante com agéncias, veiculos de
comunicacdo, empresas anunciantes, startups e organizacdes do terceiro setor,

fortalecendo a integracdo entre formacao académica e pratica profissional.
Planejamento e Acompanhamento Académico

O planejamento do curso considera a atualizagdo continua da matriz curricular;
integracdo entre disciplinas tedricas e atividades praticas em laboratorio, agéncia
experimental e projetos integradores e incentivo a interdisciplinaridade e ao
desenvolvimento de competéncias criativas, analiticas e empreendedoras.

O acompanhamento ocorre por meio de Reunides periddicas do Colegiado e do
NDE; Monitoramento de indicadores de evaséo, retencdo e desempenho académico;
acompanhamento das atividades da agéncia experimental e avaliagdo dos Trabalhos de
Concluséo de Curso (TCC), com incentivo a producdo de campanhas, planos estratégicos
ou projetos inovadores.

Processos de Avaliacao Interna

A avaliacao interna € concebida como instrumento de aprimoramento continuo e esta
articulada ao Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo Superior (SINAES), instituido
pela Lei n° 10.861. Ela consiste da Autoavaliacdo Institucional e Avaliagdo do Ensino-
Aprendizagem.

A Avaliacao Institucional é conduzida pela Comissdo Propria de Avaliacdo (CPA),
contempla dimensdes como: Corpo docente; Infraestrutura; politicas de extensao, pesquisa
e inovacdo. Os resultados sdo sistematizados em relatérios que subsidiam acdes corretivas
e estratégias de fortalecimento do curso.

A Avaliacdo do Ensino-Aprendizagem no curso de Comunicacao Social - Publicidade
e Propaganda, segue o modelo Unimar de Aprendizagem, que fundamenta-se em quatro
pilares: | — Exceléncia Académica; Il — Autonomia do Estudante; Ill — Pesquisa,
empreendedorismo e inovagéo e IV- Responsabilidade Social. Essa avaliagdo privilegia
multiplos instrumentos, tais como: Projetos integradores; Desenvolvimento de campanhas
publicitarias; Planos de comunicacdo e marketing; Portfolios criativos; Apresentacdes
(pitches) e defesas publicas; Avaliacdes escritas e analises criticas.

A avaliacao discente das disciplinas e do desempenho docente também integra o
processo, permitindo ajustes metodoldgicos e atualizacdo de conteudos.

Processos de Avaliagcédo Externa
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A avaliagdo externa € conduzida pelo Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (INEP), vinculado ao Ministério da Educacdo (MEC), no
ambito das politicas publicas de regulacdo e supervisdo da educacao superior, com 0
Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE). Ele avalia o desempenho dos
concluintes quanto as competéncias previstas nas DCNs da &rea de Comunicac¢ao Social.
Seus resultados compdem indicadores como:

« Conceito ENADE;

e Conceito Preliminar de Curso (CPC);
« Indice Geral de Cursos (IGC).

A analise desses indicadores subsidia a revisdo curricular, a atualizacdo de
metodologias e o fortalecimento da formacao técnica e critica do estudante.

No curso de Comunicac¢ao Social - Publicidade e Propaganda, a avaliacao esta
intrinsecamente vinculada a inovacéo e a conexdao com o mercado. Assim, os resultados
internos e externos orientam:

e Atualizacdo da matriz curricular;

« Capacitacdo docente em tendéncias digitais, métricas de desempenho e

metodologias ativas;
« Ampliacao de parcerias com agéncias e empresas;
e Incentivo a participacdo em concursos e festivais publicitarios;

« Fortalecimento da cultura empreendedora e da criacdo de negdcios préprios e da

integracdo com o mercado e com projetos extensionistas.

Dessa forma, a gestédo do curso compreende a avaliacdo ndo apenas como exigéncia
regulatéria, mas como ferramenta estratégica de posicionamento académico, relevancia
social e exceléncia formativa, assegurando a formagé&o de profissionais éticos, criativos,

criticos e aptos a atuar em um mercado em constante transformacéo.

3.13 Atividades de Tutoria

O modelo adotado para as disciplinas digitais, na modalidade EaD, da matriz
curricular do curso contempla ndo apenas a disponibilizacdo de material didatico elaborado
em linguagem dialégica, que favorece o aprendizado autbnomo, mas também o
acompanhamento pedagogico realizado por professores-tutores.
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Os professores-tutores sdo profissionais com formacéo especifica nas areas dos
conteudos ministrados, 0 que garante maior qualificacdo no apoio ao estudante. Sua
atuacao vai além do esclarecimento de duvidas: trata-se de um processo continuo de
interacdo, mediacdo e incentivo ao engajamento, assegurando que o discente esteja
amparado em todas as etapas de sua aprendizagem.

Na estrutura das disciplinas digitais, o Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA)
configura-se como sala de aula expandida, na qual ocorrem ensino, aprendizagem,
interacdo e socializacdo. Nesse espaco, o professor-tutor desempenha papel central ao:

e Acessar diariamente o AVA, mantendo presenca ativa junto aos alunos;

e Propor discussoes e atividades relacionadas aos contetdos, estimulando a reflexédo
critica;

« Esclarecer davidas enviadas pelos estudantes, por meio dos canais de comunicacao
disponiveis na plataforma, em prazo maximo de 48 horas;

e Orientar os alunos na organizacdo de seus estudos, contribuindo para o
desenvolvimento da autonomia e da responsabilidade académica.

Além disso, o AVA oferece um canal especifico para que o estudante, sempre que
necessario, entre em contato diretamente com a coordenacdo do curso, garantindo

acompanhamento proximo e apoio adicional em situa¢cdes que extrapolem a tutoria.

3.14 Tecnologia de Informacao e Comunicacgéo (TIC) No Processo Ensino-
Aprendizagem

As tecnologias de informacdo e comunicacdo adotadas no processo de ensino
aprendizagem permitem a execucdo do projeto pedagogico do curso, garantem a
acessibilidade digital e comunicacional, promovem a interatividade entre docentes,
discentes asseguram 0 acesso a materiais ou recursos didaticos a qualquer hora e lugar e
possibilitam experiéncias diferenciadas de aprendizagem baseadas em seu uso.

A Universidade durante o ano de 2022 realizou um grande investimento com a
reformulacéo e inauguragéo do seu Parque Computacional. A UNIMAR hoje conta com 20
laboratorios, totalizando 678 maquinas equipadas com softwares adequados para o
Curso.

Todos os laboratérios apresentam um design que favorece o processo de ensino-
aprendizagem, em especial na adocado de metodologias ativas e em grupo. Ademais, a

Universidade adotou o GSuite Enterprise for Education para os docentes e os alunos, por
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meio da conta Google Académico. Destaca-se, ainda, que todos os alunos tém acesso ao
pacote Office.

Os alunos também tém acesso durante todo o periodo (manhd, tarde e noite) aos
laboratérios, a biblioteca com sala de informética e gabinetes de estudos com
computadores. Nos ultimos anos, a rede WIFI foi ampliada dando aos alunos pleno acesso
em todos os blocos, laboratérios e salas de aula. O aluno também tem acesso a plataforma
virtual académica Moodle, por onde acessam as aulas complementares, os contetudos das
disciplinas, forum, atividades e provas. A area do aluno é o ambiente em que o aluno
encontra informagdes variadas sobre sua vida académica e sua jornada na universidade,
além de aspectos de estagio e acesso a Ouvidoria.

Os professores agendam suas atividades conforme a necessidade de seus modulos.
N&o havendo aulas, os laboratérios ficam a disposicdo dos estudantes para uso com a
finalidade académica.

Além do laboratério de informética, existe mais um espaco de busca ligado a
Biblioteca Central para uso dos sistemas.

Os estudantes, através do AVA-moodle, podem:

e Solicitar atestados de colacdo de grau, conclusado, estagio, frequéncia, idoneidade,
matricula, passe escolar e reconhecimento do curso;

» Consultar disciplinas do curso, faltas, historico escolar, horarios de aulas e provas, notas,

desempenho do aluno, atividades complementares, disciplinas que ainda faltam para cursar

e eventos;

» Solicitar 22 via do boletim académico e comprovante de IR, revisdo de faltas e notas,

trancamento de Disciplinas;

» Fazer sugestbes e reclamagdes sem ser identificado. Para isso, usar o RA (Registro

Académico) e uma senha secreta que habilita ao acesso.

Neste item, merece destaque novamente o NITE — Ndcleo de Inovagdo Tecnoldgica
e Empreendedorismo. O Nucleo atua no desenvolvimento e no apoio de projetos de
empreendedorismo de cada curso. Ademais, o NITE apoia o desenvolvimento de
programas e iniciativas de inovacao tecnoldgica, buscando fomentar oportunidades e tornar
a inovagdo tecnolégica e o empreendedorismo relevantes para todos os atores

pertencentes a comunidade académica.

TecUnimar — Parque Tecnoldgico da Universidade de Marilia
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A Universidade de Marilia inaugurou, em outubro de 2024, o TecUnimar — Parque
Tecnologico da UNIMAR, um espaco dedicado ao fomento de tecnologia e inovacao. O
parque conta com mais de 20 empresas que desenvolvem projetos de ponta em diversas
areas do conhecimento, com énfase especial em Saude e Tecnologia. Aléem de um
ambiente para a incubacéo de startups e empresas inovadoras, o TecUnimar oferece mais
de 100 espacos dedicados ao desenvolvimento de projetos empresariais, sendo um
catalisador de ideias e solucdes.

A estrutura do parque inclui quatro salas de reunides, um coworking comunitario,
areas de recreacédo, além de um espaco para eventos com capacidade para mais de 100
pessoas. Com uma programacao jA em andamento, o TecUnimar terd sua primeira
expansdo em dezembro de 2026, que terd um novo bloco de 8 mil m2, Este bloco contara
com um espaco de convencdes, 12 laboratorios de inovagdo, mais de 30 laboratorios de
informética e uma nova &rea dedicada a hospedagem de empresas de base tecnoldgica e
de saude.

Todos os laboratérios apresentam um design que favorece o processo de ensino-
aprendizagem, em especial na adoc¢do de metodologias ativas e em grupo. Nos ultimos
anos, a rede WIFI foi ampliada dando aos alunos pleno acesso em todos os blocos,
laboratorios e salas de aula. O aluno também tem acesso a plataforma virtual académica
Moodle, por onde acessam as aulas complementares, os contetdos das disciplinas, forum,
atividades e provas. A area do aluno é o ambiente em que o aluno encontra informacgdes
variadas sobre sua vida académica e sua jornada na universidade, além de aspectos de
estagio e acesso a Ouvidoria.

Os professores agendam suas atividades conforme a necessidade de seus moédulos.
N&o havendo aulas, os laboratérios ficam a disposicdo dos estudantes para uso com a
finalidade académica.

3.14.1 Inovacao Tecnholdgica

O curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda incorpora em sua
estrutura diversas inovagdes tecnolégicas que reforcam a qualidade da formacao
académica e aproximam os estudantes das transformacdes do mercado contemporaneo de
comunicacdo. Entre essas inovacgfes, destaca-se a utilizacdo de Ambientes Virtuais de
Aprendizagem (AVA) interativos, que ampliam o0 acesso a conteudos digitais, foruns de
discusséo e atividades gamificadas, favorecendo tanto a autonomia quanto o engajamento
do aluno.
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No ambito da prética, o curso conta com laboratérios multimidia integrados,
equipados com estudios de fotografia, radio, TV e audiovisual, permitindo o
desenvolvimento de campanhas crossmedia e experiéncias em diferentes linguagens
comunicacionais. A esses recursos soma-se a aplicagcdo de inteligéncia artificial em
processos de analise de métricas, monitoramento de consumo e automacao de marketing,
além de ferramentas de apoio a criacdo publicitaria.

Outro diferencial é a adocéo de softwares profissionais de design e edicdo, como 0s
da suite Adobe garantindo que o aluno tenha contato direto com as plataformas utilizadas
pelo mercado. Além disso, os laboratorios de producao digital e marketing de performance
oferecem espacos para experimentacdo em midias sociais, SEO, trafego pago, storytelling
digital e estratégias de influéncia.

A formacdo é enriquecida pelo uso de metodologias digitais de ensino-
aprendizagem, como gamificacdo, hackathons criativos, projetos integradores digitais e
simulacdes de concorréncias publicitarias.

Por fim, o curso mantém uma integracdo constante com ecossistemas de inovacao,
por meio de parcerias com startups, incubadoras e hubs tecnolégicos, estimulando o
empreendedorismo, a economia criativa e a insercdo dos alunos em ambientes
profissionais inovadores.

Dessa forma, a incorporacdo dessas inovagdes tecnoldgicas garante ao curso de
Comunicacédo Social - Publicidade e Propaganda uma identidade dindmica, conectada as
demandas contemporaneas, promovendo a formacgédo de profissionais aptos a atuar de

maneira criativa, critica e competitiva nos mais diversos cenarios da comunicacao.

3.15 Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA)

Os Ambientes Virtuais de Aprendizagem (AVA) sao caracterizados como sistemas
computacionais com acesso exclusivamente online que dao suporte as atividades
pedagdgicas de alunos, professores e tutores por meio da integracdo de midias em um
Unico espaco com a finalidade de apresentar conteudos de maneira estruturada e
desenvolver a interacao ensino-aprendizagem entre pessoas e objetos de estudo.

Atualmente, os Ambientes Virtuais de Aprendizagem (AVA) sédo os locais mais
importantes de atuagdo do tutor em EAD. Trata-se de uma representacéo virtual da sala de
aula fisica, pois alunos e tutor precisam frequentar este ambiente para participar das
atividades. O gerenciamento de um AVA envolve a gestdo dos seguintes aspectos do

processo ensino- aprendizagem:
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- Gestado das estratégias de comunicagao entre usuarios
- Gestao do suporte dado tanto por professores quanto tutores

- Gestéo da participacéo dos alunos por meio do registro das produgdes e interacdes

realizadas

- Gestéo da avaliagao

3.16 Material Didéatico

Material didatico é todo instrumento educacional que serve de apoio para a
construcdo do conhecimento, usado para facilitar a transmissdo e a assimilacdo dos
conteudos de cada disciplina. Na Unimar, considera-se material didatico: livro, aula digital,
videoaulas, aulas ao vivo, palestras e atividades de estudo, ou seja, todo material fisico e
eletrénico disponivel ao aluno.

Para garantir a qualidade deste material, hA uma preocupacdo quanto a sua
concepcao e elaboracao no que diz respeito:

0] a adequacdao da bibliografia utilizada;

(i) a adequacao dos conteudos as exigéncias da formacéo;
(i)  ao aprofundamento e coeréncia teorica; e

(iv)  aformacao dos professores.

O processo de formacdo envolve aspectos de escrita, postura em estudio,
elaboracdo de questdes e demais acles pertinentes a construcdo de uma disciplina na
modalidade a distancia. Nessa premissa, buscou-se estabelecer, por meio de uma equipe
multidisciplinar, formatos que possibilitem a insercéo de contetdo e facilitem o processo de
pesquisa académica, levando o aluno a ampliar pesquisas relacionadas aos temas tratados
com o apoio do material escrito e das videoaulas. No caso do material escrito, cada
disciplina possui um livro-texto, base da disciplina, escrito por professores especializados
na area do tema tratado, confeccionado em linguagem dialégica, composto geralmente de
16 aulas, que, por sua vez, sao subdivididas em tépicos especificos para aprofundar os
conhecimentos nas areas abordadas.

Os livros necessariamente precisam ser elaborados por meio do conhecimento
especializado do autor e de fundamentacdo tedrica solida, com o uso de bibliografia
reconhecidamente qualificada.

O professor recebe da Instituicdo um Guia do Autor, que contempla os elementos
obrigatérios que devem ser inseridos, e sdo determinados o formato do texto, materiais
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complementares e aplicagfes praticas. A inser¢cdo de quadros, tabelas, graficos, imagens
e textos complementares facilitam a fixacdo de conteudos e a visualizacdo da aplicacao
préatica dos conhecimentos.

O livro é disponibilizado na integra no Ambiente Virtual de Aprendizagem, o Moodle,
em formato PDF, que pode ser visualizado no proprio ambiente ou baixado no dispositivo
eletrénico do aluno para consulta quando e onde o aluno achar conveniente.

A equipe multidisciplinar, por meio de estudos sobre usabilidade de sistemas
informatizados, procurou formatar o material para que se apresente visualmente agradavel,

alternando textos, imagens, quadros e elementos complementares.

3.17 Procedimentos de acompanhamento e de avaliacao dos processos de ensino-
aprendizagem

Os procedimentos de acompanhamento e de avaliagdo dos processos de ensino-
aprendizagem do curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda estéa atrelada
aos objetivos do curso em que permite uma avaliacdo do discente, baseado no seu
desenvolvimento e na sua autonomia, de forma continua e efetiva durante todo o curso.

De acordo com o Regimento Interno da Universidade de Marilia (UNIMAR), o
processo de aprovacao dos alunos esta fundamentado em dois critérios fundamentais:
frequéncia e desempenho académico. A frequéncia minima exigida € de 75% das aulas e
atividades programadas em cada disciplina. O ndo cumprimento desse percentual resulta
na reprovagdo automatica, independentemente das notas obtidas.

Quanto a avaliacdo do desempenho académico, a instituicdo adota uma escala de 0,0
a 10,0, com variac6es de meio ponto (0,5). O calendario escolar fixa os periodos destinados
a realizacdo de duas avaliagdes regimentais bimestrais, além de um exame final, quando
necessario.

Sera considerado aprovado o aluno que, apos as avalia¢cdes do primeiro e segundo
bimestres de cada semestre letivo, obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Para
agueles que ndo alcangcarem essa média, é oferecida a possibilidade de realizar uma
avaliacdo substitutiva, a qual substituira a menor nota do semestre, sendo essa participacao
opcional ao aluno.

A UNIMAR compreende a avaliacdo como parte integrante e continua do processo de
ensino-aprendizagem, em conformidade com as normas pedagodgicas estabelecidas pelo
Ministério da Educacdo (MEC). Nesse contexto, a avaliacdo assume trés modalidades

complementares:
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1. Avaliacdo Diagnoéstica: Realizada no inicio do semestre ou da disciplina, com o objetivo
de identificar as potencialidades e fragilidades dos alunos. Com base nesses resultados,
alguns alunos podem ser encaminhados para atividades de nivelamento, especialmente
nas disciplinas que exigem conhecimentos prévios mais consolidados.

2. Avaliacdo Continua: sera realizada ao longo do processo e ensino, permitindo o
acompanhamento do desenvolvimento do estudante e a efichcia das estratégias
metodoldgicas utilizadas pelo professor. Constitui um processo formativo e dinamico, no
qgual o docente possui autonomia pedagogica para conduzir a disciplina de acordo com 0s
objetivos de aprendizagem propostos. Esse modelo permite a utilizagcdo de diferentes
estratégias avaliativas, adequadas ao perfil da turma e a natureza do conteudo,
promovendo maior flexibilidade e inovacéo no processo de ensino-aprendizagem.

Entre as metodologias que podem ser adotadas estdo a sala de aula invertida, a
gamificacédo, o estudo de casos, a aprendizagem baseada em problemas (PBL), seminarios
tematicos, projetos integradores, debates orientados, quizzes interativos, portfolios
reflexivos e outras abordagens ativas, inclusive com apoio de ferramentas de Inteligéncia
Artificial para sugerir atividades, elaborar questdes ou personalizar trilhas de aprendizagem.

O processo avaliativo continuo ocorre ao longo de todo o semestre, por meio de
atividades diversificadas que consideram ndo apenas o desempenho em provas
tradicionais, mas também a participacdo, o engajamento, a capacidade critica, o trabalho
em equipe e a aplicacdo préatica do conhecimento.

Essa abordagem contribui para:

. Maior permanéncia e assiduidade do estudante em sala de aula;

. Participacdo mais ativa e colaborativa;

. Desenvolvimento da autonomia e do pensamento critico;

. Identificacéo precoce de lacunas no processo de ensino-aprendizagem;

. Possibilidade de intervencdes pedagogicas mais assertivas ao longo do semestre.

Dessa forma, a avaliacao deixa de ter carater exclusivamente classificatorio e passa
a assumir funcdo diagnostica, formativa e orientadora, promovendo um ambiente
académico mais participativo, reflexivo e centrado no desenvolvimento integral do
estudante.

Quanto a definicdo do peso das atividades propostas, € facultado ao professor. As
avaliacbes denominadas Al serdo desenvolvidas até o final do més de abril, devendo

obrigatoriamente o docente atribuir a média das atividades realizadas pelos estudantes na
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data previamente descrita no calendario académico. As notas finais, que integram a média
final também seguem as datas definidas em calendario académico. O aluno estara
aprovado se obtiver a média 7,0 (sete).

A analise dos resultados obtidos pelos estudantes tem como principal finalidade
subsidiar decisdes pedagdgicas, contribuindo para a reorientacao de estratégias e praticas
didaticas. A participacdo ativa dos alunos no processo avaliativo é uma das prioridades da
coordenacao do curso e do colegiado, por se tratar de um elemento essencial a formacéao
critica, reflexiva e profissional do estudante.

Em sintese, a principal meta dos professores do Curso de Comunicagcdo Social —
Publicidade e Propaganda € superar o carater meramente classificatorio e quantitativo da
avaliacdo, promovendo um processo que valorize o aprendizado continuo, o envolvimento
do estudante e sua preparacgao integral para a atuacao profissional escolhida ao ingressar

na universidade.

3.18 Numero de Vagas

O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da Universidade de
Marilia, oferece 100 (cem) vagas, todas no periodo noturno, segundo portaria MEC de
renovacgao de reconhecimento do curso n°® 271 de 03/04/2017.

O numero de vagas para o curso esta fundamentado em estudos periédico,
guantitativos e qualitativos, e em pesquisas com a comunidade académica, que comprovam
sua adequacao a dimenséo do corpo docente e as condi¢Bes de infraestrutura fisica e
tecnoldgica para 0 ensino e a pesquisa.

Este nimero, leva em conta alguns fatores, como o numero de instituicbes que
oferecem o curso na regido. Marilia, fica no centro-oeste paulista, e atende a demanda de
alunos no entorno, num raio de até 130 km, possibilitando o aluno viajar todos os dias para
estudar. Na cidade de Marilia, o curso da Unimar, € o unico a oferecer bacharelado em
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda, com 31 turmas ja formadas. Os cursos
oferecidos em outras instituicdes sdo tecnodlogos, o que muito difere da proposta e objetivo
do nosso curso. Ja na regido, temos alguns cursos de bacharelado, mas todos em centros
universitarios, diferente do curso que é oferecido por uma universidade, o que implica em
diferentes servicos, projetos e oportunidades de extensao e continuidade do ensino. Em
relacdo a estrutura fisica do curso, ele € completo, com todos os laboratérios de
audiovisuais necessarios para o aprendizado pratico, laboratério de informéatica, agéncia

universitaria, enfim, um arcabouco de projetos curriculares, extra curriculares, de extensao,
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intercambios, iniciagdo cientifica, pesquisas e projetos sociais que contribuem para a

formacéao do profissional critico, com visdo humanista e em condicfes de atuar no mercado.

3.19 Pesquisa no Curso

O curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propagada desenvolve com os
alunos a Pesquisa Cientifica e a Pesquisa Mercadoldgica.

No que tange campo académico, a pesquisa cientifica € estruturada como um eixo
transversal da formacéo, articulada ao ensino e a extensédo. No curso de Publicidade e
Propaganda, ela pode ser detalhada da seguinte forma:

e Iniciacdo Cientifica: incentivo a participacdo de estudantes em programas
institucionais (PIBIC, PIBITI, bolsas internas e voluntarias), desenvolvendo projetos
orientados por docentes em areas como comunica¢ao, consumo, comportamento do
publico, novas midias e ética publicitaria.

e Grupos de Pesquisa: com criacdo de nucleos teméaticos, como Estudos de Narrativas
Publicitarias, que estimulam a producao de artigos, eventos cientificos e publicacdes
académicas.

e Producéo e Difusdo do Conhecimento: estimulo para que os alunos apresentem
trabalhos em congressos, semanas académicas e revistas cientificas, ampliando sua
formacdo critica e seu protagonismo intelectual.

« Integracdo com o TCC: fortalecimento da pesquisa aplicada como eixo estruturante
do Trabalho de Concluséo de Curso, que pode se apresentar em forma de projetos
experimentais em campanhas publicitarias ou monografias.

A pesquisa de mercado, por sua vez, é tratada como instrumento essencial da pratica
publicitaria e é integrada tanto aos conteuddos curriculares quanto as atividades préticas.
Pode ser detalhada da seguinte forma:

« Disciplinas especificas de Pesquisa em Publicidade: formagdo metodoldgica em
pesquisa qualitativa e quantitativa, estudos de comportamento do consumidor,
analise de dados e métricas de comunicagéo.

o Projetos Integradores: desenvolvimento de pesquisas reais com clientes parceiros
(empresas, ONGs, startups), aplicando sondagens, entrevistas, grupos focais, testes
de produto e monitoramento de midia, do Pré-projeto, projetos de extensao e projeto

experimental.

3.20 Extenséao no Curso
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A extensdo universitaria no curso de Comunicacdo Social — Publicidade e
Propaganda é concebida como eixo estruturante da formagéo académica, em consonancia
com as Diretrizes Curriculares Nacionais e com as politicas institucionais previstas no Plano
de Desenvolvimento Institucional (PDI). Por meio da extensdo, os estudantes tém a
oportunidade de aplicar, em contextos reais, 0s conhecimentos adquiridos em sala de aula,
desenvolvendo projetos que articulam teoria e pratica e que resultam em beneficios
concretos para a sociedade.

Entre as principais acdes de extensdo destacam-se:

o Projetos comunitarios e institucionais: desenvolvimento de campanhas publicitarias
para ONGs, escolas, entidades filantrépicas e 6rgaos publicos, contribuindo para a
comunicacéo de causas sociais, culturais e ambientais.

« Eventos académico-culturais: feiras criativas, workshops e oficinas abertas a
comunidade, fortalecendo a integracéo entre universidade e sociedade.

o Parcerias com o setor produtivo: agdes em conjunto com empresas e instituicoes
gue possibilitam a aplicacdo préatica de pesquisas de mercado, estratégias digitais,
branding e marketing de causas.

o Projetos interdisciplinares: atividades integradas com outros cursos da instituicdo
(Administragdo, Design, Jornalismo, Ciéncias da Computagdo, Direito etc.),
promovendo solu¢des inovadoras e colaborativas para problemas reais.

o Praticas extensionistas obrigatorias: atendimento a Resolucdo CNE/CES n° 7/2018,
gue estabelece a insercdo minima de 10% da carga horaria total do curso em
atividades de extensao, garantindo experiéncias diversificadas e alinhadas ao perfil
do egresso.

Essas préticas extensionistas permitem que o estudante desenvolva competéncias
técnicas e socioemocionais, como criatividade, senso critico, responsabilidade social e
trabalho em equipe, ao mesmo tempo em que amplia sua compreensdo sobre o papel da
comunicagéo na transformagé&o social.

Dessa forma, a extensao universitaria no curso de Comunicagao Social - Publicidade
e Propaganda consolida-se como um espaco de inovacao, impacto social e integragdo com
a comunidade, reafirmando o compromisso da Unimar com a formacao de profissionais

éticos, competentes e comprometidos com o desenvolvimento regional e nacional.

4 CORPO DOCENTE E TUTORIAL
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4.1 Nucleo Docente Estruturante — NDE

O NDE tem a finalidade de analisar de forma sistémica e global os aspectos de
gestao do curso, relagdo com os docentes e discentes e ainda a representatividade no
Conselho de Curso. O coordenador do curso sera o lider do NDE — Nucleo Docente
Estruturante e composto por membros do corpo docente do respectivo curso, de elevada
formacédo e titulacdo, com atribuicbes académicas de acompanhamento, atuante no
processo de concepcgao, consolidacdo e continua atualizacdo do projeto pedagogico do
curso

O Curso de Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda da Unimar mantém o
NDE - Nucleo Docente Estruturante, uma comissdo formada por seis professores, todos
mestres e doutores (100%), sendo que 33,33% s&o docentes que atuam em tempo integral,
e 66,67% dos docentes que atuam em tempo parcial, e tendo o coordenador do curso como
um dos integrantes. Sua constituicdo atual mantém a maioria de seus membros desde o

altimo ato regulatério em 2022.

Quadro dos membros do NDE

Docente Titulacao Regime de Trabalho

Debora Loosli Massarollo Otoboni Mestre Integral
Coordenadora do Curso

Heloisa Helou Doca Doutora Integral
Maria Inés Almeida Godinho Doutora Parcial
Maria Alice Campagnoli Otre Doutora Parcial
Christiano Parra Consentino Mestre Parcial
Gilberto Rossi Junior Mestre Parcial

4.1.1 Atuacéo do Nucleo Docente Estruturante

Os membros tem como finalidade atualizar e desenvolver o Projeto Pedagogico do
Curso, avaliar os programas de ensino e atualiza-los, realizando estudos e atualiza¢des
periodicas das ementas, bibliografias basicas e complementares das disciplinas,
estabelecer parametros de resultados a serem alcancados pelo curso nos diversos

instrumentos de avaliacdo externa e interna, incentivar a producdo cientifica do corpo
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docente e elaborar planos e metas para crescimento e desenvolvimento do curso conforme
a realidade do mercado considerando a DCN do curso como parametro.
Sao atribuicbes do Nucleo Docente Estruturante:
| - elaborar o Projeto Pedagoégico do Curso, definindo sua concepcao e fundamentos.
Il - estabelecer o perfil profissional do egresso do curso contribuindo para a sua
consolidacéo.
[l - atualizar periodicamente o Projeto Pedagoégico do Curso.
IV - conduzir os trabalhos de reestruturacao curricular, sempre que necessario, para
aprovacao pelo Colegiado de Curso.
V - colaborar com o Coordenador de Curso para a integracao horizontal e vertical do
curso, respeitando os eixos estabelecidos pelo respectivo Projeto Pedagogico;
VI - analisar e avaliar os programas e planos de ensino dos componentes
curriculares.
VII - indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e
extensdo, oriundas de necessidades da graduacéo, de exigéncias do mercado de
trabalho e afinadas com as politicas publicas relativas a area de conhecimento do
Curso.
VIII - zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais do respectivo

Curso.

4.2 Equipe multidisciplinar

O curso de Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda, para a construgéo e
producédo de projetos, eventos e disciplinas na modalidade a distancia, possui uma equipe
multidisciplinar, que € constituida por profissionais de diferentes areas do conhecimento
estabelecida em consonancia com o PPC. Essa equipe € responsavel pela concepcéo,
producgéo e disseminacdo de novas tecnologias, desenvolvimento de novas metodologias
e 0s recursos educacionais para a educacdo a distancia e possui plano e processos de
trabalho implementados e formalizados. Contamos com uma equipe multiprofissional que
elaboram, acompanham e avaliam as disciplinas na modalidade a distancia, sob supervisao

da coordenacéo do curso.

4.3 Atuacao do coordenador
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O curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda conta com uma
coordenacdo de curso, escolhida e designada pelo Reitor, com mandato por tempo
indeterminado.

Administragcdo Académica: Coordenagao de Curso

A professora Me. Debora Loosli Massarollo Otoboni foi contratada como docente
pela IES em fevereiros de 2024 e em agosto de 2010 para a funcdo de coordenadora, do
curso Comunicacéo Social — Publicidade e Propaganda.

Formacéo do Coordenador

O coordenador de curso deve ter formacédo basica em area afim ao curso sob sua
responsabilidade.

A formacdo de um coordenador ndo se faz apenas pela sua graduacdo e pos-
graduacdo, mas também pelo exercicio do dia-a-dia e especialmente diante da
possibilidade de capacitacdo especifica.

Dentro deste contexto, a Profa. Me. Debora Loosli Massarollo Otoboni € publicitaria,
graduada pela PUCCAMP — Pontificia Universidade Catolica de Campinas em 1994, com
especializacdo Lato Sensu na area de Marketing, e mestrado na area de Comunicacao pela
Unimar (2005), e é doutoranda do PPGD da Unimar (termino em dezembro de 2026).

Em 1994, logo ap6s se formar, comecou a trabalhar na empresa Biscoitos Xereta no
departamento de marketing, planejando e desenvolvendo as campanhas dos produtos da
industria, bem como lancamento de novos produtos. Em seguida, trabalhou como
consultora de marketing e comunicagéo, atendendo empresas do setor privado de Marilia
e regido. Em 2001 iniciou a sua jornada académica na FAI — Faculdades Adamantinenses
Integradas, prestou concurso e foi efetivada. La ministrou até 2005. Paralelamente ao inicio
de sua jornada docente iniciou 0 mestrado. Em 2004 foi contratada pela Unimar como
docente das disciplinas de Redac¢éao Publicitaria e Planejamento de Campanha. No mesmo
ano, abriu a agéncia de Publicidade Invent. Em 2008 encerrou as atividades da agéncia e
passou a trabalhar em tempo integral na Unimar na Agéncia Universitaria, e em 2010 foi
convidada a assumir a coordenacéao do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e
Propaganda.

Além das atividades regimentais, o coordenador de curso deve ainda desenvolver
algumas qualidades importantes para o pleno desenvolvimento de suas atividades, a saber:
1) apresentar uma visdo sistémica compreendendo a interdependéncia de todos os
componentes da IES (suas areas e processos) com o ambiente de mercado. Assim, uma

visdo holistica lhe permitird uma antecipacdo aos cenarios de mudangas do mercado.
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A inovacédo deve ser estimulada gerando novas idéias focando na competitividade
do profissional a ser formado.

A Lideranca ndo apenas entre seus pares, mas também entre o corpo discente e
corpo técnico-administrativo também s&o solicitadas ao coordenador de curso. Desta
forma, uma constancia de a¢cdes com os propositos da IES.

A visao de futuro e uma analise das necessidades do mercado atual e do mercado
futuro quanto ao profissional a ser formado pela IES sdo fundamentais. Tem-se ai, a
necessidade dos processos de auto-avaliacdo para implementacao e adequagéo de rotas
e rumos do curso.

Tem-se assim, que a atuacdo do coordenador de curso ndo se restringe ao zelar
pela qualidade intrinseca do curso e por sua respectiva gestdo, mas também pela
necessidade de considerar todas as dimensdes da atividade e n&do se voltar apenas para o
académico devendo considerar a responsabilidade social regional da IES.

4.3.1. Experiencia Profissional, de Magistério Superior e de Gestdo Académica do
Coordenador

O Coordenador de Curso, como gestor de processos académico-administrativos,
deve possuir capacidades e habilidades para o desenvolvimento de sua unidade, a partir
das atribuicBes definidas no Regimento da IES. Deve, porém, administrar seu curso com
visdo estratégica, explorando as condi¢des favoraveis, com o fim de alcancar objetivos
especificos, a partir do planejamento institucional e do Curso.

A coordenadora do curso possui sélida experiéncia na docéncia do ensino superior,
com atuacdo de mais de 25 anos em disciplinas relacionadas a area da Comunicacao,
Publicidade, Marketing e Producdo Midiatica. Sua trajetéria académica € marcada pela
formacdo em bacharel em Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda
complementada por mestrado em comunicacédo e doutorado em direito, 0 que assegura
embasamento teorico e metodolégico em consonancia com as Diretrizes Curriculares
Nacionais.

Ao longo de sua carreira docente, tem se destacado pela aplicacdo de metodologias
ativas de aprendizagem, coordenacdo de projetos interdisciplinares e orientacdo de
trabalhos de concluséo de curso, iniciacao cientifica e atividades de extenséo. Além disso,
sua experiéncia em gestdo académica, exercida por meio de participacdo em colegiados e
coordenacdo de projetos pedagdgicos, reforca sua capacidade de lideranca e de
articulacéao entre corpo docente, discente e comunidade académica e também €& atuante no
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mercado publicitario, sendo a diretora da Associacéo do Profissionais de Propaganda (APP)
na regional Marilia, torando-se ponto focal na integracéo da categoria profissional.

Essa trajetOria confere ao coordenador do curso as condicfes necessarias para integrar
ensino, pesquisa e extensao, garantindo a qualidade da formagéao dos futuros profissionais
de Publicidade e Propaganda.

4.4Regime de trabalho do coordenador de curso

O coordenador segue o regimento da IES, Portaria PROGRAD N°12/2019 que
determina que o coordenador de curso deve obedecer ao regulamento de regime integral
40 (quarenta) horas/aulas jornada semanal, com dedicacdo exclusiva. Com dedicacéo
exclusiva, a coordenacdo consegue atender todas as demandas existentes, inclusive
flexibilizar horério para atender alunos, pais, participar de reunides, eventos fora do ambito
académico, bem como representar o curso em Orgados colegiados superiores. A
coordenacdo, em horarios especificos e flexiveis, consegue agendar reunides com
docentes, discentes, tutores, equipe multidisciplinar, sem prejuizo a equipe. A coordenacao
segue um cronograma, que € estipulado junto com seus stakeholders, sendo assim,

consegue estar presente na gestdo completa do curso.

4.5 Corpo docente: titulacao

O corpo docente do Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da
Unimar é constituido de professores que reiinem qualidades de educadores, pesquisadores
e profissionais de mercado, e que assumem 0 compromisso de respeitar 0s principios e 0s
valores institucionais.

E o corpo docente que analisa e atualiza os contetidos dos componentes curriculares
diante das especificidades regionais, das mudancas tecnoldgicas e comportamentais que
incidem diretamente na atuacao profissional e académica. para isso, uma pesquisa €
realizada anualmente com o mercado profissional de Marilia e regido, a fim de diagnosticar
quais as tendéncias, a demanda e as expectativas do mercado em relacdo aos futuros
profissionais e estagiarios. Com esses dados, os docentes conseguem analisar de forma
mais objetiva e assim, atualizar todos os conteudos. Esse diagnostico é realizado

anualmente por todo corpo docente e levado ao NDE para sua andlise e tomada de deciséo.
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O corpo docente também propde novos titulos anualmente, na formulacdo do plano
de ensino, onde podem, em um campo especifico, sugerir novas literaturas para serem
incorporadas ao acervo da IES, tanto para bibliografia geral como a especifica.

Outra importante atuacdo do docente, € em relacdo a iniciacdo cientifica e pesquisa,
coma participacao de ambos em grupos de pesquisa dentro da IES, ou ainda me parceria
com outras instituicoes.

O quadro docente do curso é integrado por professores doutores, professores
mestres e professores mestrandos, com data de defesa prevista para o primeiro semestre
de 2026, todos qualificados e aptos para as disciplinas propostas. O Corpo Docente do
curso de Comunicacédo Social — Publicidade e Propaganda da UNIMAR, possuem titulacao

conforme tabela abaixo:

TITULACAO NUMERO DE DOCENTES PERCENTUAL
DOUTORES 05 45,5%
MESTRES 04 36,5%
ESPECIALISTAS 02 18%
TOTAL 11 100%

4.6-Regime De Trabalho Do Corpo Docente Do Curso

O corpo docente segue o regimento de CLT, onde os docentes sdo contratados
seguindo o regime estabelecido de acordo com a carga horaria: professor horista (carga
horaria menor que 12 aulas semanais), professor parcial (carga horaria semanal de 12
aulas a 35 aulas) e professor integral acima de 36 aulas semanais. Docentes em regime
integral sdo de dedicacéo exclusiva da Universidade estdo envolvidos em colegiados que
envolvem o planejamento didatico pedagdgico na gestdo para a melhoria do curso, bem

como de avaliacdes estabelecidas no curso, atendimento aos discentes, dentre outros.

Docente Regime de Trabalho
Debora Loosli Massarollo Otoboni Integral
Heloisa Helou Doca Integral
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Maria Inés Almeida Godinho Parcial
Maria Alice Campagnoli Otre Parcial
Maria José de Castro Souza Tavares Horista
Gilberto Rossi Junior Parcial
Christiano Parra Consentino Parcial
Pedro Sobral Horista
José Henrique Sakaguchi Costa Horista
Walkiria Martinez Heinrich Ferrer Integral
Jefferson Aparecido Dias Integral

4.7-Experiéncia Profissional Do Docente

O corpo docente deve ser constituido de profissionais que tenham experiencia no
mundo do trabalho, além de estar conectado, por meio do universo académico na busca
constante das melhores formas de ministrar aulas tedricas e préticas, por meio de projetos,
da interdisciplinaridade, da curricularizagdo da extensédo. O corpo docente do curso de
Comunicacéao Social - Publicidade e Propaganda tem esse perfil, que pode ser comprovado
em varios projetos e prémios profissionais conquistados pelos docentes no mercado

regional e nacional.

Docente Experiencia Profissional

Debora Loosli Massarollo | -Diretora da APP — Associacao dos Profissionais de
Otoboni Propaganda do Brasil desde 2022

Maria Inés Almeida Godinho | -Vencedora do Prémio Marielle Franco / Latin
American Studies Association (LASA) 2024
Pedro Sobral - Gerente de marketing da TRAY

Gilberto Gongalves Rossi Jr. | -Membro do Conselho Municipal de Turismo de
Marilia - COMTUR

-Membro do Conselho de Desenvolvimento
Estratégico de Marilia - CODEM
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-Organizador e idealizador Festival Gastrondmico
de Marilia; do Circuito Café de Hotel e do Festival

Comida de Boteco de Matrilia.

Maria Alice Campagnoli Otre | -Coordenadora do Centro de Exceléncia (CoE) de

Cultura e Comunicacdao Interna/ LAWA - Tray

Jefferson Aparecido Dias - Procurador da Republica

Christiano Parra Consentino | - Diretor de Arte

José Henriqgue Sakaguchi | - Assistente de Marketing Sénior — J1Seeds

Costa

4.8-Experiéncia No Exercicio Da Docéncia Superior

O corpo docente do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda €
composto em sua maioria, por docentes que estdo vinculados na universidade a mais de
dez anos, apresentando assim experiéncia na docéncia, permitindo identificar as
dificuldades dos discentes, ministrando aulas na linguagem aderente a turma e dominio dos
conteudos curriculares tedrico, praticos e pesquisa. Estdo aptos a diagnosticar dificuldades
de discentes no processo ensino-aprendizagem com autonomia para encaminha-los ao
Nucleo de Apoio Psicopedagdgico (NUAP). Elaboram atividades envolvendo novas
estratégias no ensino tornando a aula mais dinamica, com produtividade no processo
avaliativo, utilizando os resultados para redefinicdo de sua pratica na docéncia.

Além disso, todos os docentes, semestralmente, participam da Imersdo Pedagogica,
organizada pela Pré-reitora de Graduacdo, para capacitacdo constante com as novas
tecnologias, novas metodologias ativas, onde os docentes podem compartilhar suas
experiencias com outros docentes, no Forum de Praticas Inovadoras que ocorre na Imersao
Pedagodgica todo inicio de semestre.

Todo corpo docente possui experiencia na docéncia superior, como pode ser comprovado

pela tabela:
Corpo Docente x Tempo de Docéncia no Ensino Superior
Docente Titulacéo Tempo de | Regime de
Docéncia Trabalho
Debora Loosli Massarollo Otoboni Mestre 26 anos Integral
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Heloisa Helou Doca Doutor 32 anos Integral
Maria Ines Almeida Godinho Doutor 35 anos Parcial
Maria Alice Campagnoli Otre Doutor 20 anos Parcial
Maria José de Castro Souza Tavares | Mestre 13 anos Horista
Gilberto Rossi Junior Mestre 26 anos Parcial
Christiano Parra Consentino Mestre 19 anos Parcial
Pedro Sobral Especialista | 06 anos Horista
José Henrique Sakaguchi Costa Especialista | 02 anos Horista
Walkiria Martinez Heinrich Ferrer Doutor 28 anos Integral
Jefferson Aparecido Dias Doutor 28 anos Integral

Com essa experiencia, 0os docentes conseguem promover agbes que permitem
identificar as dificuldades dos discentes, por meios de testes, avaliacbes e exercicios e
assim, criar mecanismos de nivelamento. Além disso, o docente, com seu know how
consegue expor o conteido em uma linguagem compativel com as caracteristicas da sala,
gue sabemos serem diferentes umas das outras. Assim, o docente, por meios de
metodologias ativas e projetos académicos tornam mais eficiente o processo ensino
aprendizagem, que sdo comprovadas pelas avaliacdes diagnosticas, continuas e avaliacdo
final, contidas no plano de ensino de cada disciplina. Nosso docente tem como uma das
suas habilidades a lideranca, comprovadas e reconhecida pelas inimeras producdes
intelectuais que fazem parte do repositério do curso.

4.9 Relacdo de Professores segundo Titulagcdo, Regime de Trabalho, Experiencia
Profissional e Magistério

Docente Titulacdo Tempo de | Regime de|Tempo de
Docéncia Trabalho EX.

Profissional
Debora Loosli Massarollo | Mestre 26 anos Integral 31 anos
Otoboni
Heloisa Helou Doca Doutor 32 anos Integral 32 anos
Maria Ines  Almeida | Doutor 35 anos Parcial 41 anos
Godinho
Maria Alice Campagnoli | Doutor 20 anos Parcial 21 anos
Otre
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Maria José de Castro | Mestre 13 anos Horista 26 anos

Souza Tavares

Gilberto Rossi Junior Mestre 26 anos Parcial 31 anos
Christiano Parra | Mestre 19 anos Parcial 23 anos
Consentino

Pedro Sobral Especialista | 06 anos Horista 20 anos
José Henrique Sakaguchi | Especialista | 02 anos Horista 07 anos
Costa

Walkiria Martinez | Doutor 28 anos Integral 29 anos

Heinrich Ferrer

Jefferson Aparecido Dias | Doutor 28 anos Integral 29 anos

4.10 Atuacao do Conselho do Curso
O Conselho do Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda, esta

institucionalizado, possui representatividade dos segmentos, relne-se com periodicidade
determinada, sendo suas reunifes e as decisdes associadas devidamente registradas,
havendo um fluxo determinado para o encaminhamento das decisdes, dispde de sistema
de suporte ao registro, acompanhamento e execucao de seus processos e decisbes e
realiza avaliacdo periddica sobre seu desempenho, para implementacdo ou ajuste de
préaticas de gestao.

Criado pela Portaria da PROGRAD, o Conselho do Curso é um 6rgéo técnico-
consultivo e de assessoramento da Coordenacdo do Curso, constituido pela coordenadora
do curso, docentes representantes das disciplinas basicas e disciplinas profissionalizantes
e um representante discente do curso.

Desta forma, segue a relacdo dos membros que compdem o Conselho de Curso:
Profa. Me. Debora Loosli Massarollo Otoboni

Profa. Dra. Maria Inés Almeida Godinho

Prof. Mestre Christiano Parra Consentino

Prof. Mestre Gilberto Rossi Junior

Representante Discente Lorena Carvalho de Oliveira

Assim, a atuacao do Conselho de Curso configura-se como elemento essencial para

assegurar a gestdo académica participativa e a melhoria continua do curso.
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4.11Producéo cientifica, cultural, artistica ou tecnoldgica

A Universidade de Marilia, por meio da Pré-Reitoria de Pos-Graduacao e Pesquisa, mantém
o Plano de Incentivo a Publicacdo Docente, cujo objetivo € estimular a producéo cientifica
qualificada, priorizando publicacdes em periddicos externos classificados nos estratos
QUALIS A1, A2, B1 e B2, tanto em formato fisico quanto digital, além de anais e outros
meios de divulgacédo cientifica. A implementacdo desse plano resultou em um aumento
significativo no niumero de publicacdes realizadas pelos docentes.

Atualmente, os docentes estdo amplamente envolvidos em atividades de pesquisa, com
producdes relevantes em anais de eventos cientificos e peridédicos qualificados, bem como
em entrevistas em Podcast, canais de streaming, artigos em blogs, sites, portais de noticia,
reforcando o compromisso institucional com a exceléncia académica, a inovacdo e a
difusdo do conhecimento. Esses dados evidenciam que 100% do corpo docente possui, N0
minimo, nove publicagbes nos ultimos trés anos. Todas as producdes podem ser
consultadas na Plataforma Lattes, bem como registradas e monitoradas por meio do

Relatério Docente do Curso.
5 INFRAESTRUTURA

A Unimar esta localizada na Avenida Higyno Muzzy Filho n°® 1001, seu campus
universitario possui uma 6tima infraestrutura, com rampas, elevadores e reserva de vagas
especiais para estacionamento, disponibilizados e sinalizados para os que tém falta de
acessibilidade, distribuida em uma area de 350 alqueires, abrangendo os blocos 01 a 11 e
anexos, além de auditérios, cantinas, Hospital Veterinario e Hospital Universitario, Fazenda
Experimental, ginasio poliesportivo, quiosques, represas, laboratérios, clinicas, Nucleo de
Praticas Juridicas, estacionamentos, complexo Oficinas/Almoxarifado, oficina para
manutencdo mecéanica, serralheria, marcenaria, lavanderia, CDU - Centro de
Documentacédo da UNIMAR, refeitorio, almoxarifado, setor de obras, hidraulica, jardinagem,

pintura e elétrica e sanitarios.

O curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda esta localizado no bloco
11 e esta equipado com 08 salas de aula, sala de professores, sala de coordenacéo,
secretaria, auditério com capacidade para 198 pessoas, laboratdrio de Informéatica, Estudio
de TV, Estudio de Radio, Estudio de Fotografia, Agéncia Universitaria e complexo de TV

Marilia. Todas as salas estédo equipadas com ar-condicionado e equipamento multimidia.

76

Universidade de Marilia - Unimar



Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

Ha no bloco o banheiro universal, bem como em todos os blocos do campus, que garante
a promocao da inclusdo e respeito a diversidade. Ele garante que todas as pessoas,
independentemente de identidade de género ou condicéo fisica, tenham acesso seguro e
digno. Além disso, contribui para a tranquilidade dos estudantes, evitando
constrangimentos e situacdes de discriminacao. Esse espaco reforca o compromisso da
instituicdo com a igualdade e os direitos humanos e fortalece a individualidade e o bem-
estar de toda a comunidade académica.

Desde o inicio da pandemia pelo COVID, totens de alcool gel foram instalados em
todas as salas do bloco e permanecem até hoje como prética de higiene necessaria. O
curso esta estruturado em espaco fisico adequado que atende as necessidades, com
acessibilidade para salas de aulas, laboratérios, anfiteatros. Possui elevador e carteiras
adaptadas para cadeirantes. Os laboratérios didatico-pedagogico estao distribuidos de
forma que atendem as necessidades das disciplinas teorico-prética, estagios e

desenvolvimento de pesquisa (Iniciacéo cientifica e TCC), com sala de estudo e orientacao.
5.1 Espacgo De Trabalho Para Docentes Em Tempo Integral

No bloco 11, o docente tem a sua disposicdo uma sala com gabinetes
individualizados, separados da sala dos professores, permitindo assim maior tranquilidade
para atender as necessidades didatico-pedagdgico (preparo de aulas, correcbes de
avaliacdes, e atendimento ao discente), este ambiente é composto por mesas, cadeiras
com computador e impressora a disposi¢cao do professor e sistema de ar refrigerado.

A IES possui recursos tecnologicos onde todos os locais possuem internet banda larga,

garantindo conectividade e privacidade.

5.2 Espaco De Trabalho Para Coordenacgédo do Curso e Servigos Académicos

O espaco de trabalho do coordenador, viabiliza as a¢gdes académico-administrativas com
equipamentos para atender as necessidades institucionais, permite o atendimento
individualizado e possui infraestrutura tecnoldgica, que permite que o coordenador
desempenhe suas atividades distintas relacionadas a sua atuacdo na coordenacéo do
curso. A sala da coordenagéo do curso é um espac¢o amplo, préximo aos laboratorios e a
sala dos professores. A sala dispde de mesa, cadeiras, computador, ar-condicionado e
armarios para o arquivamento de documentos referente ao curso, espaco suficiente para a
realizacdo das atividades de coordenacdo, bem como atendimento de alunos. Possui
internet wireless.
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5.3 Sala Coletiva E Centro De Convivéncia De Professores

A sala dos professores esta localizada no bloco Xl e possui acessibilidade para
pessoas especiais e elevador. Ocupa uma area 25 m2 com espacos individualizados, onde
o professor que desejar pode utilizar individualmente uma escrivaninha. Possui mesa para
o coffee break, mini geladeira e internet wireless. Os docentes tém ainda a sua disposicao
o laboratorio de informatica localizado no bloco XI.

A universidade conta com o Centro de Convivéncia de Professores, localizado na
Biblioteca Central da Universidade. Este espaco foi especialmente planejado para oferecer
um ambiente adequado de acolhimento, interacdo e apoio as atividades académicas dos
docentes. O Centro disponibiliza estrutura confortavel e funcional, destinada ao estudo, a
pesquisa, a preparacdo de aulas e ao desenvolvimento de atividades administrativas e
pedagdgicas. Além de favorecer a permanéncia do professor no ambiente universitario, o
espaco estimula a troca de experiéncias, a integracdo entre diferentes éareas do
conhecimento, o fortalecimento das praticas interdisciplinares e consolidacdo de uma

comunidade universitaria mais integrada e colaborativa.

5.4Salas De Aula

As salas de aula do Curso de Comunicac¢éo Social — Publicidade e Propaganda estédo
localizadas no Bloco Xl, o qual dispde de infraestrutura com acessibilidade plena, incluindo
elevador para o deslocamento de pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida, além
de sanitarios adaptados para cadeirantes e sanitario universal. A estrutura atende as
necessidades institucionais, contando com salas com capacidade para 35 a 80 estudantes,
sendo alocadas de acordo com o numero de matriculados em cada turma. Todas as salas
estdo equipadas com lousa, ar-condicionado, ventiladores, recursos multimidia e acesso a
internet Wi-Fi, garantindo suporte adequado as atividades didatico-pedagoégicas. Também
oferece salas interativas, que podem ser agendadas pelo docente, como a Sala Smart no
bloco 02, uma sala inteligente e modular, que adapta-se as necessidades da dinamica do

dia e as instalacbes do TecUnimar.

5.5Acesso dos alunos a equipamentos de Informéatica

Como apoio as suas atividades didaticas os laboratérios de informética estédo localizados
nos blocos 1V, V, XI, além da biblioteca com excelente infraestrutura para 0s nossos alunos
e professores do curso e demais alunos da IES.
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Os laboratérios de informatica atendem as necessidades institucionais e do curso
em relacao a disponibilidade de equipamentos, ao conforto, a estabilidade e velocidade de
acesso a internet, a rede sem fio e a adequacdo do espaco fisico. Possui hardware e
software atualizados e passa por avaliacdo periddica de sua adequacdo, qualidade e
pertinéncia. Hoje conta com 20 laboratorios, com 678 maquinas.

As tecnologias de informacdo e comunicacdo adotadas no processo de ensino
aprendizagem permitem a execucdo do projeto pedagogico do curso, garantem a
acessibilidade digital e comunicacional, promovem a interatividade entre docentes,
discentes asseguram 0 acesso a materiais ou recursos didaticos a qualquer hora e lugar e
possibilitam experiéncias diferenciadas de aprendizagem baseadas em seu uso. Os
professores agendam suas atividades conforme a necessidade de seus mdédulos. Nao
havendo aulas, os laboratérios ficam a disposicao dos estudantes para uso com a finalidade

académica.

5.6Bibliografia Basica Por Unidade Curricular

O acervo da Bibliografia Basica é analisado pelo NDE do curso de Comunicagao
Social — Publicidade e Propaganda, sendo comprovada a compatibilidade de cada
referéncia bibliografica basica, convalidado e assinado apés reunibes previamente
agendadas pela coordenacédo, de acordo com o numero de vagas autorizadas. No curso de
Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda, com 100 vagas oferecidas anualmente,
cada disciplina contempla em sua bibliografia basica, 5 titulos que sédo ofertados na
biblioteca a quantidade de 5 exemplares por titulo ou assinatura de acesso disponivel no
acervo MINHA BIBLIOTECA.

Ha garantia de acervo fisico na biblioteca da IES e o titulos através de assinaturas
de acesso virtual. O acervo possui exemplares, ou assinaturas de acesso virtual de
periddicos especializados que suplementam o conteddo administrado nas Unidades
Curriculares. O acervo é gerenciado e atualizado em relacdo a quantidade de exemplares
de acordo com a demanda. Os recursos tecnolégicos atendem a demanda e a oferta
ininterrupta via internet, bem como ferramentas de acessibilidade e de solucdes de apoio
“leitura, estudo e aprendizagem.

Atualmente o acervo é informatizado com software proprio, abrangendo todas as
areas do conhecimento. Vale a ressalva de que o acervo informatizado possibilita a

recuperacdo do material por meio de varios terminais de consulta espalhados por toda a
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Biblioteca e também pelo site da Unimar. A relacdo das bibliografias basicas de todas as
disciplinas do curso de Comunicacéo Social — Publicidade e Propaganda esta no anexo —

Ementario e Bibliografias.

5.7Bibliografia Complementar Por Unidade Curricular

Da mesma forma o acervo da Bibliografia Complementar é analisados pelo NDE do
curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda, sendo comprovada a
compatibilidade de cada referéncia bibliografica complementar, convalidado e assinado
apos reunibes previamente agendadas pela coordenacdo com o NDE de acordo com o
namero de vagas autorizadas. Para a bibliografia complementar, perante as 100 vagas
oferecidas anualmente pelo curso, sao listados 3 titulos com 5 exemplares de cada titulo.
Héa garantia de acervo fisico na biblioteca da IES e o titulos através de assinaturas de
acesso virtual — MINHA BIBLIOTECA. O acervo possui exemplares, ou assinaturas de
acesso virtual de periddicos especializados que suplementam o conteddo administrado nas
Unidades Curriculares. O acervo é gerenciado e atualizado em relacdo a quantidade de
exemplares de acordo com a demanda. Os recursos tecnoldgicos atendem a demanda e a
oferta ininterrupta via internet, bem como ferramentas de acessibilidade e de solugdes de
apoio ‘leitura, estudo e aprendizagem. A relacao das bibliografias complementares de todas
as disciplinas do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda esta no anexo

— Ementario e Bibliografias.

5.8 Laboratorios Didaticos De Formacgéo Especifica

Os laboratorios didaticos de formacdo especifica atendem as necessidades do
curso. Todos possuem suas normas de utilizacdo, passam por manutencdes periodicas,
possui um servigo de apoio técnico e seu funcionamento € no periodo manha, tarde e noite,
desde que nao seja agendado pelo professor da disciplina, pode ser agendado pelos alunos
para desenvolvimento de trabalhos académicos. Semestralmente, por meio da CPA, os
laboratérios sdo avaliados e diante dos resultados, é feito novas reformulagdes,
adequacdes e compras de insumos e equipamentos.

e Laboratério de Fotografia: O laboratério de fotografia do bloco 11, possui amplo
espaco com estrutura profissional, fundo infinito de alvenaria, modificadores de luz
como softboxes, striplights, beauty dish e refletores parabdlicos, 5 flashes de 250W,
tripés de luz, grua, rebatedores de diversos tamanhos e blogueador de

2,20mx1,50m. Além de 2 cameras DSLR Nikon com lentes 18-55mm.
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e Laboratério de Informatica: O laboratorio de informatica, situado no bloco 11,
possui 24 computadores com placas de video dedicadas e monitores 19 polegadas
WideScreen. Rodando o sistema Windows 11, possuem os softwares mais utilizados
no mercado de trabalho como a suite de escritorio Microsoft Office 365 e a versao
mais atual da suite Adobe Creative Cloud completa.

e Estludio de Radio: localizado no bloco 11, conta com sala acustica para gravacao
de audio, com microfones e sala de captacédo com ilha de edicéo.

e TV Canal 4: localizado no bloco 11 a TV Marilia Canal 4 conta com um estadio de
200 metros quadrados, com 9 cenarios, sendo 8 fixos e 1 chroma key, Ilha Edicdo
ao vivo principal . Newteck- tricaster , Edicdo secundaria, ao vivo V-mix ,Cameras
Sony HD, Sistema de transmissdo ao vivo e V-mix , cameras com

transmissor sem fio.

5.9 Ambientes profissionais vinculados ao curso

Os egressos do curso de Publicidade e Propaganda podem atuar em agéncias de
publicidade, estudios de criacao, produtoras de audio e video, departamentos de marketing,
empresas de comunicacao digital, veiculos de midia, organizacfes publicas e privadas,
além de empreender no proprio negaocio.

O curso mantém forte proximidade com o mercado profissional, promovendo
vivéncias praticas, projetos integradores e atividades alinhadas as demandas reais do setor.
Destaca-se, ainda, a parceria com a APP - Associacdo dos Profissionais de Propaganda,
gue aproxima os estudantes de profissionais atuantes, eventos, palestras e oportunidades
de networking. Essa integracdo fortalece a formacdo técnica, estratégica e ética dos

académicos, ampliando sua insergéo no mercado de trabalho.

Consideracgdes Finais

O Projeto Pedagogico do Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda da
Unimar constitui-se como um instrumento fundamental de planejamento, organizagéo e
orientacdo académica, ao reunir principios, diretrizes e estratégias que garantem a

formacéao de profissionais qualificados, criticos, criativos e socialmente responsaveis.

Sua relevancia ultrapassa o0 carater meramente normativo, pois estabelece uma

visdo de futuro para o curso, integrando as politicas institucionais de ensino, pesquisa e
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extensao ao perfil do egresso desejado, sempre em consonancia com as Diretrizes

Curriculares Nacionais e com o Plano de Desenvolvimento Institucional da universidade.

Ao sistematizar os fundamentos teoricos, as praticas inovadoras e as acles
extensionistas que compdem o processo formativo, o PPC assegura nado apenas a
qualidade académica, mas também a pertinéncia social do curso. Esse alinhamento
possibilita que a universidade contribua de forma efetiva para o desenvolvimento regional
e nacional, formando publicitarios capazes de atuar com competéncia diante das
transformacdes tecnoldgicas, das novas configuracfes midiaticas e das demandas éticas

e sociais contemporaneas.

Assim, este documento representa 0 compromisso da instituicdo com a exceléncia
académica e com a formacéo de cidadaos-profissionais preparados para intervir de maneira
responsavel, criativa e inovadora no campo da comunicacdo. O Projeto Pedagdgico do
Curso é, portanto, um guia vivo e dindmico, que deve ser constantemente avaliado e
atualizado, garantindo a permanéncia do curso como espaco de producdo de

conhecimento, de inovacgéo e de impacto positivo na sociedade.

Ementario e Bibliografias

Periodo: 1° termo

Disciplina: Arte, Comunicacao e Cultura |

Carga Horaria Total: 40 horas
Tedrica: 40h Prética: --

Ementa: Principais movimentos artisticos e culturais mundiais, da pré-histéria ao realismo,
representados nas artes plasticas, literatura, arquitetura, musica etc. Técnicas utilizadas e contexto
sociocultural de seu surgimento e seus reflexos na comunicacao atual. Analise e producao de pegas
publicitarias com referéncias aos principais movimentos artisticos e culturais.

Bibliografia Basica:

BARROSO, Priscila Farfan. Historia da Arte. S&o Paulo: Grupo A, 2018. Exemplar virtual.
BARBOSA, Sidney. Artes, midias e outras literaturas. Sdo Paulo: Paco E Littera, 2022. Exemplar
virtual.

OCVIRK, OTTO G.; STINSON. Fundamentos de Arte: Teoria e Pratica. Porto Alegre: Grupo A, 2014.
Exemplar virtual.

Bibliografia Complementar:
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GOMBRICH, E. H. A historia da arte. Rio de Janeiro: LTC, 2000.Exemplar digital.

SANT'ANNA, Affonso Romano de. Nova histéria da arte. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2017. Exemplar
digital.

SANTOS, Jana Céandida Castro dos. Historia da arte e do design. Sdo Paulo: Grupo A, 2018.
Exemplar virtual.

SOUZA, Dulce América De; BATISTA, Valdoni Moro. Historia da arte. Porto Alegre: Sagah, 2019.
Exemplar digital.

SUAREZ, Rosana. Filosofia e arte. Rio de Janeiro: 7Letras, 2019. Exemplar digital.

Periodo: 1° termo

Disciplina: Atendimento Publicitario

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Préatica: --

Ementa: Introducgéo a relagdo cliente/agéncia. Reflexao sobre o processo de atendimento, desde a
prospeccdo até a construcdo de um briefing. Entendimento das fungbes do atendimento.
Fundamentagdo sobre a logica da campanha desenvolvida e sua forma de apresentacdo e

aprovacao junto ao cliente.

Bibliografia Basica:

AGUIAR, VICTOR. Atendimento na Era 4.0 :: Como Criar a Melhor Experiencia para o Seu Cliente
/. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ALMEIDA, WALKIRIA. Meu cliente subiu no telhado... e agora? :: estratégias de atendimento ao
cliente em diferentes segmentos /. ed, BRASIL :: LITERARE BOOKS INTERNATIONAL,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ANUNCIACAO, HEVERTON. Atendimento ao cliente: profissionais que revolucionaram o campo da
experiencia do cliente. ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2021.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

PEREZ, Clotilde. Hiperpublicidade, v. 1: fundamentos e interfaces. ed, SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

MARTINS, ZECA. Propaganda e isso ai!: um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

PIMENTA, DANIEL.. Como ingressar no mercado publicitario /. ed, SAO PAULO :: DIFUSAO
EDITORA,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CRAIDY, GRACA. Do poréo ao poder :: a ascensao dos criadores publicitarios ao poder, no Brasil,
entre 1970 e 1990. Estudo das trajetérias de Roberto Duailibi, Jose Zaragoza, Francesc Petit,. ed,
SAO PAULO :: DIALETICA,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade.: atividades e tendencias /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE
LEARNING EDICOES LTDA.,, 2008..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Periodo: 1° termo
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Disciplina: Consumo Audiovisual e Comportamento do Consumidor

Carga Horaria: 40 horas
Tedrica: 10h Pratica: 10h Curricularizada: 20h

Ementa: Contextos historico, econdmico, social e tecnolégico do estabelecimento de habitos de
consumo audiovisual. Processos emocionais e psicolégicos envolvidos no consumo audiovisual
(identificacdo, projecdo, catarse e imaginario coletivo). Usos e fung@es de plataformas audiovisuais.
Desenvolvimento de atividades extensionistas integradas a comunidade, voltadas para a promocao
de uma comunicagdo responsavel e informativa fortalecendo a relacdo entre teoria e prética,

ensino e sociedade.

Bibliografia Basica:

DENNISON, Stephanie. World cinema: As novas cartografias do cinema mundial . Campinas/SP:
Papirus, 2020. Exemplar digital.

MASCARELLO, Fernando. Histéria do cinema mundial. Campinas/SP: Papirus, 2015. Exemplar
digital.

SOBRINHO, Gilberto Alexandre. Cinemas em redes: tecnologia, estética e politica na era digital.
Campinas/SP: Papirus, 2020. Exemplar digital.

Bibliografia Complementar:

CARDOSO, Jéferson. Plataformas de streaming: Rupturas tecnolégicas e altera¢des nas dindmicas
das audiéncias do espago audiovisual brasileiro. Maringa: Viseu, 2023. Exemplar digital.
CHAGAS, Adrian. A imagem portatil: celulares e audiovisual. Curitiba: Appris Editora, 2019.
Exemplar digital.

BEZERRA, Ed Porto. Sistemas audiovisuais e interfaces multimidia Curitiba: Appris, 2016. Exemplar
digital.

HAGEMEYER, Rafael Rosa. Histéria e Audiovisual. Sdo Paulo: Auténtica Editora, 2013. Exemplar
Digital

MAZZARELLA, Sharon R. Os Jovens e a Midia. Porto Alegre: Grupo A, 2017. Exemplar virtual.

TORQUATO, GAUDENCIO. Cultura, poder, comunicacdo, crise e imagem: fundamentos das
organizacdes do século XXI. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2013. Exemplar Digital.

Periodo: 1° termo

Disciplina: Semidtica em Publicidade

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 20h Pratica: -- Curricularizada: 20h

Ementa: Conceitos fundamentais da semidtica serdo abordados, na ementa, como signos,
significados e processos de significacdo, e como esses conceitos se aplicam a andlise e producgéo

de mensagens publicitarias. Andlises de filmes como A Flor do deserto, O quarto de Jack, etc.
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fomentardo a criticidade do educando em relac&o aos significados, muitas vezes, escondidos por
tras de uma miriade de elementos semioticos. Estudo dos fundamentos tedricos e praticos da
Semidtica na Publicidade, integrando conceitos essenciais com atividades praticas. Aplicacdo dos
conhecimentos por meio de projetos de extensao, promovendo a articulacéo entre ensino, pesquisa

e transformacao social, como o Prémio Unimar da Publicidade.

Bibliografia Basica:

LgCCHESI, MARCO; SANTAELLA, Lucia. Educacao, Artes e Literatura :: Reminiscencias /. ed,
SAO PAULO SP :: TESSERACTUM EDITORIAL,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

AZEVEDO, SANDRO TORRES DE. Semidtica e realidade aumentada :: enunciacéo, tecnologia,
publicidade /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

JUNG, Carl Gustav; ,SILVA, DORA MARIANA R. FERREIRA DA. Os arquétipos e o inconsciente
coletivo /. ed, PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

LEVI-STRAUSS, CLAUDE; PERRONE-MOISES, BEATRIZ. Antropologia estrutural dois /. ed, SAO
PAULO SP :: UBU EDITORA,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BOTOSO, ALTAMIR; DALAGO, RENAN DA SILVA. Mitos, arquétipos e narrativa :: a jornada dos
amantes em Black Mirror /. ed, MARINGA: VISEU,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CARLSSON, ULLA.. A crianca e a midia: imagem, educac&o, participacdo /. ed, BRASILIA ::
UNESCO :, 2002..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BARCELLOS, GUSTAVO. Psique e imagem :: estudos de psicologia arquetipica /. ed,
PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

SANTAELLA, Lucia. A expansdo social do blockchain /. ed, SAO PAULO : EDUC,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Periodo: 1° termo

Disciplina: Historia da Midia

Carga Horaria: 40 horas

Teodrica: -- Prética: -- Curricularizada: 40h (100%)

Ementa: Comunicacgdo, Cultura, Linguagem e Tecnologia. A Historia da midia por meio da evolugao
dos meios de comunicacao e da publicidade e propaganda. Aspectos historicos, sociais, criativos e
tecnoldgicos. Histéria do jornal impresso, revista, fotografia, radio, cinema, TV, internet e

publicidade. Aplicagéo pratica dos conhecimentos em projeto extensionista (podcast) promovendo

a articulagéo entre ensino, pesquisa e transformacéo social.
.Bibliografia Basica:
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RADDATZ, VERA LUCIA SPACIL. Radio no Brasil: 100 anos de historia em (re)construcao. ed, 1JUI:
UNIJUI, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

ANA PAULA GOULART RIBEIRO, MARCO ROXO. Historia da televisdao no Brasil. ed, SAO
PAULO: EDITORA CONTEXTO, 2010.[MINHA BIBLIOTECA]

FRANCO, CELIA CELIA DE GOUVEA. Gazeta Mercantil: a trajetéria do maior jornal de economia
do pais. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO, 2021.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

BARROS, JOSE D'ASSUNCAO. O jornal como fonte histérica /. ed, PETROPOLIS, RJ :: VOZES,,
2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MELO, JOSE MARQUES DE. Jornalismo Brasileiro. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2009.[MINHA BIBLIOTECA|]

HERNANDES, NILTON. A Midia e seus Truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem
para captar e manter a atencao do publico. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO, 2006.[MINHA
BIBLIOTECA]

LUCCHESI, MARCO; PORTELLA, Eduardo . Revista Tempo Brasileiro :: Numero 200 /. ed, SAO
PAULO :: BT ACADEMICA,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CABRAL, SERGIO. MPB na era doradio/. ed, SAO PAULO :: LAZULI, 2016..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

Periodo: 1° termo

Disciplina: Teoria e Técnica em Publicidade |

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Pratica: --

Ementa: Conceituando publicidade, propaganda e marketing. Hard Sell e soft Sell. Campanha
institucional e campanha de produtos. Desenvolvendo a criatividade. Agéncia de propaganda:
fungbes, departamentos e clientes. As formas de anunciar: teaser + revelacdo. A agéncia de
propaganda. Os departamentos das agéncias tradicionais. Atendimento, Criacdo, Midia: a

engenharia da propaganda, Producéo eletrénica; Producéo grafica.

Bibliografia Bésica:

GRACIOSO, Francisco. PROPAGANDA: ENGORDA E FAZ CRESCER A PEQUENA EMPRESA.
ed, SAO PAULO: GRUPO GEN, 2004.[MINHA BIBLIOTECA|]

SANT'ANNA, ARMANDO.; ROCHA JAUNIOR, ISMAL. Propaganda :: teoria, técnica e pratica /. ed,
SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING,, 2009..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

RIBEIRO, Julio. Fazer acontecer: algumas coisas que aprendi em propaganda investindo 1 bilhao
de délares para grandes empresas /. ed, SAO PAULO :: DASH,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

Bibliografia Complementar:
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BARBOSA, lvan Santo. Hip~erpublicidade.: fundamentos e interfaces /. ed, SAO PAULO ::
CENGAGE LEARNING EDICOES LTDA.,, 2008..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CORREA, SON'IA. Publicidade, Ensino e Transdisciplinaridade /. ed, BELO HORIZONTE ::
EDITORA DIALETICA,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PEREIRA, MARCO ANTONIO MARCONDES. Publicidade comparativa. ed, SAO PAULO: GRUPO
GEN, 2014.[MINHA BIBLIOTECA]

PEREZ, Clotilde. Hiperpublicidade, v. 2: atividades e tendencias. ed, SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

BARBOSA, Ivan Santo. Os sent~idos da publicidade :: estudos interdisciplinares /. ed, SAO PAULO
:: CENGAGE LEARNING EDICOES LTDA.,, 2005..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]

Periodo: 1° termo

Disciplina: Lingua Portuguesa |

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Pratica;--

Ementa: Conceito de comunicacdo, comunicacdo e sociedade, formas de linguagem, estratégias
de escrita, redacdo técnica e em meios digitais, inadequacdes entre fala e escrita, vicios de

linguagem, erros comuns da lingua portuguesa, tépicos gramaticais.

Bibliografia Basica:

ABAURRE, MARIA MARIA BERNADERE M.. Gramatica do portugués culto falado no Brasil - vol.
VIl - a construgéo fonoldgica da palavra. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO, 2013.[MINHA
BIBLIOTECA]

ABREU, ANTONIO SUAREZ. Texto e Gramatica/. ed, SAO PAULO SP : EDITORA
MELHORAMENTOS,, 2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CEGALLA, Domingos Paschoal; GEIGER, PAULO. Dicionario de dificuldades da lingua portuguesa
/. ed, RIO DE JANEIRO :: LEXIKON,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

OLIVEIRA, JOSE PAULO MOREIRA DE; MOTTA, CARLOS ALBERTO PAULA. Como escrever
textos técnicos. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

AIUB, TANIA. Portugués: Praticas de Leitura e Escrita - Serie Tekne. ed, PORTO ALEGRE: GRUPO
A, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

ALMEIDA, PAULO SERGIO PINHEIRO DE.. Aulas praticas e dinamicas de leitura e redac&o. ed,
RIO DE JANEIRO :: PAPEL VIRTUAL EDITORA,, 2009..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ALMEIDA, RITA DE CASSIA SANTOS. Praticas de leitura e producéo de texto /. ed, PETROPOLIS,
RJ :: VOZES,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ASSIS, LEANDRO DE. O poder transformador da leitura :: habitos e estratégias para ler mais /. ed,
MARINGA: VISEU,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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2° TERMO

Disciplina: Empreendedorismo, Inovacao e Criatividade

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Pratica; --

Ementa: Conceitos de empreendedorismo e atitude empreendedora. Caracteristicas, tipos e
habilidades do empreendedor. Gestdo Empreendedora e ferramentas Uteis ao empreendedor.
Perspectivas da inovagcdo nos novos cenarios competitivos. Criatividade, mudanca e inovacao e sua
importancia nas organizacdes. O processo criativo. Inovacao tecnoldgica e estratégia competitiva.
Competéncias individuais e organizacionais voltadas a criatividade e a inovagdo. Modelo de

negocios e plano de negécios.

Bibliografia Basica:

PATRICIO, PATRICIA; CANDIDO. Empreendedorismo - Uma Perspectiva Multidisciplinar. ed, RIO
DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]

BRUNO-FARIA, MARIA DE FATIMA:; ~VARGAS. Criatividade E Inovacdo Nas Organizagoes:
Desafios Para A Competitividade. ed, SAO PAULO: GRUPO GEN, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

TAJRA, Sanmya Feitosa. EMPREENDEDORISMO: CONCEITOS E APLICACOES. ed, SAO
PAULO: ERICA, 2019. [MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

MARIANO, SANDRA REGINA HOLANDA; MAYER, VERONICA FEDER. Empreendedorismo:
Fundamentos E Técnicas Para Criatividade. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2011. [MINHA
BIBLIOTECA]

TAJRA, Sanmya Feitosa. Empreendedorismo: Conceitos E Préaticas Inovadoras. ed, SAO PAULO:
EDITORA SARAIVA, 2014. [MINHA BIBLIOTECA]

MENDES, JERONIMO. Empreendedorismo 360° - A Pratica na Prética, 32 edicdo. ed, RIO DE
JANEIRO: GRUPO GEN, 2017. [MINHA BIBLIOTECA]

ABDALA, MARCIO MOUTINHO. Administracdo Estratégica. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN,
2019. [MINHA BIBLIOTECA]

TEIXEIRA, TARCISIO. Startups e inovacao: direito no empreendedorismo: entrepreneurship law.
ed, SAO PAULO: MANOLE, 2020. [MINHA BIBLIOTECA]

2° TERMO

Disciplina: Arte, Cultura e Comunicacéo Il

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Préatica:--
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Ementa: Movimentos artisticos, culturais, politicos e sociais mundiais surgidos a partir do século
XIX e seus reflexos na comunicagcdo. Formas expressivas da cultura — artes plasticas, cinema,
literatura, musica, TV, video etc.

Bibliografia Basica:

BARRET, Terry. A critica de Arte: Como Entender o Contemporaneo. ed, Porto Alegre: Grupo A,
2014. Exemplar virtual.

BARROSO, Priscila Farfan. Historia da Arte. S&o Paulo: Grupo A 2018. Exemplar virtual.

OCVIRK, OTTO G.; STINSON. Fundamentos de Arte: Teoria e Prética. Porto Alegre: Grupo A, 2014.

Exemplar virtual

Bibliografia Complementar:

TIRAPELI, Percival. Arte sacra colonial: barroco memaria viva. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2001.
Exemplar digital.

HODGE, Susie. Breve histéria da arte: um guia de bolso para os principais géneros, obras, temas
e técnicas. Sao Paulo: Editora Olhares, 2022.

SANT'ANNA, Affonso Romano de. Nova histéria da arte. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2017. Exemplar
digital.

SANTOS, Jana Candida Castro dos. Historia da arte e do design. Sdo Paulo: Grupo A, 2018.
Exemplar virtual.

SOUZA, Dulce América De; BATISTA, Valdoni Moro. Histéria da arte. Porto Alegre: Sagah, 2019.

Exemplar digital.

2° TERMO

Disciplina: Fotografia Publicitaria

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Desenvolvimento do uso de técnicas fotograficas. Teoria e pratica da linguagem de
imagens fotograficas. Manuseio dos controles do equipamento fotografico, desenvolvimento dos
processos de impressdo de imagens em diversos suportes fotograficos. Aplicacdo dos

equipamentos especificos e programas basicos para o registro e documentacao fotografica.

Bibliografia Bésica:

AFONSO JUNIOR, JOSE. Instantaneos da fotografia contemporanea /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e Jornalismo - A Informacdo Pela Imagem. ed, SAO
PAULO: EDITORA SARAIVA, 2011.[MINHA BIBLIOTECA]
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LEMOS, ANUSCHKA REICHMANN. Da Fotografia, Seus Espagos [Articula¢cdes, Dinadmicas e
Experiencias] /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

SILVA, SERGIO LUIZ PEREIRA DA. Gozo Estético na Cultura Visual :: Fotografia, Memoria e
Alienacao Social /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

SAMUEL, ITALO. Quase Profissional :: 7 Passos Essenciais para vocé Nao ser Bem-Sucedido no
Mercado Profissional de Fotografia/. ed, MARINGA: VISEU,, 2023.[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

PALACIN, VITCHE. Fotografia - Teoria e Pratica - 12 edicdo. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2008.[MINHA BIBLIOTECA]

MUIJICA., MUIJICA.; ABRAMO, BIA. 80-s fotografias analdgicas /. ed, SAO PAULO :: DASH,,
2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MENDES, RICARDO.. Once upon a time: uma historia da historia da fotografia brasileira. /. ed, SAO
PAULO :: UNIVERSIDAD DE SAO PAULO, MUSEU PAULISTA,, 2003..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

2° TERMO

Disciplina: Narrativas Audiovisuais: géneros e formatos

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Pratica: --

Ementa: Especificidades das narrativas audiovisuais em diversos géneros, formatos e plataformas
de veiculagdo e tipos de serialidade. Influéncia da tecnologia na estrutura narrativa de pecas
audiovisuais. Producdo de narrativas audiovisuais.

Bibliografia Basica:

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e pés-cinemas. Sao Paulo: Papirus Editora, 2014. Exemplar
Digital.

TEIXEIRA, Rafael Tassi. Espacialidades e narrativas audiovisuais. Curitiba: Appris, 2020. Exemplar
Digital.

TEDESCO, Marina Cavalcanti. Cinematografia, Expressdo E Pensamento. Curitiba: Appris, 2019.
Exemplar Digital.

Bibliografia Complementar:

BAZIN, André. O Que é o Cinema? Sao Paulo: Ubu Editora, 2018. Exemplar Digital.
BORGES, Francieli. Literatura Comparada. Séo Paulo: Grupo A, 2017. Exemplar virtual.
PAULA, Deborah Gomes de. O Lugar de Fala e as Narrativas Midiaticas. Jundiai: Paco, 2022.

Exemplar virtual.
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HERAS, Beatriz De Las. As imagens na historia: o cinema e a fotografia nos séculos XX e XXI.
Porto Alegre: Editora da PUCRS, 2022. Exemplar virtual.
STRASBURGER, Victor C. Criancas, Adolescentes e a Midia. Porto Alegre: Grupo A 2011.

Exemplar virtual.

2° TERMO

Disciplina: O texto publicitario

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 20h Préatica: -- Curricularizada: 20h

Ementa: Aspectos estruturais, semanticos e gramaticais necessarios ao adequado desempenho
linguistico, sobretudo no texto escrito. Léxico, denotacdo e conotacdo, polissemia, persuaséo,
homonimia, ambiguidade, sinonimia, paronimia. Campo semanticos e lexicais. Estruturas frasais.
O paragrafo, suas qualidades e problemas. Nocdes de concordancia, ortografia e regéncia.
Storytelling e Arquétipos. Estudo dos fundamentos teéricos e praticos da Publicidade, integrando
conceitos essenciais com atividades préticas. Aplicacdo dos conhecimentos por meio de projetos

de extensdo, promovendo a articulacdo entre ensino, pesquisa e transformacéo social
Bibliografia Basica:

FIGUEIREDO, Celso; ALMEIDA, NANCI APARECIDA DE. ~Reda(;é\o publicitéria :: seducgéo pela
palavra /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

GALHARDI, LUCIANA PLETSCH; TREVISAN, NANCI MAZIERO. Redacéao publicitaria. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

MARTINS, ZECA. Redacéo publicitaria: a pratica na pratica. ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

NEGRI, Marina Aparecida Espinosa. Contribuicdes da lingua portuguesa para aredacgdo
publicitaria /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING EDICOES LTDA.,, 2011..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

JUSKI, JULIANE DO ROCIO. Redacéao aplicada a comunicagéo. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH,
2021.[MINHA BIBLIOTECA]

GOLD, MIRIAM. Redacdo Empresarial- 52 edi¢do.. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2017.[MINHA BIBLIOTECA]

FERNANDES, EREDI. Redacéo :: texto dissertativo-argumentativo /. ed, MARINGA: VISEU,,
2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aula. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO,
2014.[MINHA BIBLIOTECA]
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2° TERMO

Disciplina: Producdo Gréafica

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 20h Pratica: 20h

Ementa: Teoria fundamental e avancada sobre materiais e processos graficos. Principais métodos
de impressdo comercial e de larga escala. Finalizacdo de arquivos digitais para impressdo em
graficas.

Bibliografia Basica:

MONTEIRO, SILVIA EIDT. Representagéo grafica. ed, SAO PAULO: GRUPO A, 2019.[MINHA
BIBLIOTECA]

FONSECA, JOAQUIM DA. Tipografia e Design gréafico: Design e Producao de Impressos e Livros.
ed, PORTO ALEGRE: GRUPO A, 2011.[MINHA BIBLIOTECA]

FIDALGO, JOAO. Adobe Photoshop CS6 em Portugués - Imagens Profissionais e Técnicas Para
Finalizagcdo e Impresséo. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

JUNIOR, RUI ANTONIO LANFREDI; HURBAYNH, WASHINGTON MOREIRA. Processo
de impressao de corte e vinco /. ed, SAO PAULO :: SENAI-SP EDITORA,, 2018..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

LIRA, VALDEMIR MARTINS. Processos de fabricagcdo por impresséo 3D: tecnologia,
equipamentos, estudo de caso e projeto de impressora 3D. ed, SAO PAULO: BLUCHER,
2021.[MINHA BIBLIOTECA]

REIS, LUCIANA BRAUN. Producédo gréfica. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH, 2019.[MINHA
BIBLIOTECA]

JUSTO, THIAGO CESAR TEIXEIRA. Diagramacao :: fundamentos e técnicas /. ed, BRASIL ::
SENAI-SP EDITORA,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

HORIE, RICARDO MINORU; PEDROZO, ANA CRISTINA. Layout e Diagramacio /. ed, SAO
PAULO :: BYTES & TYPES,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

2° TERMO

Disciplina: Teoria e Técnica em Publicidade ||

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica:--
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Ementa: Agéncias de comunicacdo, uma atividade em (r)evolucdo. Grandes agéncias de
publicidade no Brasil. A Lei da Simplicidade. A Lei do Humor. Comunicacdo empresarial.

Endomarketing. Employer branding. Segmentos de atua¢éo do publicitario no mercado.

Bibliografia Basica:

HILLER, MARCOS. Branding :: a arte de construir marcas /. ed, SAO PAULO : TREVISAN
EDITORA,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LINDSTROM, MARTIN. Brandwashed: O lado oculto do marketing. ed, RIO DE JANEIRO:
EDITORA ALTA BOOKS, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

MARTINS, ZECA. Redac&o publicitaria: a pratica na pratica. ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

KOHAN, SILVIA SILVIA ADELA. Os segredos da criatividade: Tecnicas para desenvolver a
imaginacao, evitar bloqueios e expressar ideias. ed, SAO PAULO: GUTENBERG, 2013.[MINHA
BIBLIOTECA]

CARROZZA, GUILHERME VALE. Estratégias criativas da publicidade :: entendendo 0s processos
da linguagem para a construgdo de posicionamento no mercado /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CHIACHIRI, ROBERTO. O poder sugestivo da publicidade: uma analise semiética. ed, SAO
PAULO: CENGAGE LEARNING, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

GUERRA JUNIOR, ANTONIO LEMES. Publicidade marginal /. ed, BRASIL : EDUEL,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MOZDZENSKI, LEO. Outvertising :: a publicidade fora do armario /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL]

2° TERMO

Disciplina: Metodologia da Pesquisa Cientifica

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Pratica:--

Ementa: Organizacdo do estudo no ensino superior. Tipos de conhecimento mitico, popular,
filosofico e cientifico. Conhecimento cientifico e o conceito de verdade. Métodos e tipos de pesquisa

cientifica. Citacdbes em documentos. Referéncias. Artigo cientifico. Projeto de pesquisa.

Apresentacao grafica da monografia da graduacéo. Trabalhos académicos da graduacéo.

Bibliografia Basica:

SEVERINO, ANTONIO JOAQUIM. Metodologia do trabalho cientifico. ed, SAO PAULO: CORTEZ,
2017.[MINHA BIBLIOTECA]
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ALEXANDRE, AGRIPA FARIA. Metodologia cientifica: principios e fundamentos. ed, SAO PAULO:
BLUCHER, 2021.[MINHA BIBLIOTECA|]

FERRER, Walkiria Martinez Heinrich. MANUAL DE METODOLOGIA DA PESQUISA CIENTIFICA.
2 ed, MARILIA: UNIMAR, 2016.

Bibliografia Complementar:

ALMEIDA, NORBERTO; ALMEIDA, FELIPE. Metodologia de gerenciamento de portfolio :: teoria e
Pratica /. ed, RIO DE JANEIRO :: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA LTDA.,, 2013..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

ANDRADE, Maria Margarida de. Introducdo a metodologia do trabalho cientifico: elaboracao de
trabalhos na graduacéo, 102 edicdo. ed, SAO PAULO: GRUPO GEN, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

APPOLINARIO, FABIO.. Metodologia cientifica /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING,,
2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

AZEVEDO, CELICINA BORGES. METODOLOGIA CIENTIFICA AO ALCANCE DE TODOS. ed,
SAO PAULO: MANOLE, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

ATALA, DANILO PIRES. A Critica da Metodologia da Norma Individual /. ed, BRASIL :: EDITORA
DIALETICA,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

3° TERMO

Disciplina: Etica e Legislacdo em Comunicacio

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica: --

Ementa: Conceituacdo e relacdo entre ética, cidadania e direitos humanos. Desenvolvimento
historico da construgdo dos direitos humanos. Direitos humanos e direitos fundamentais. O sistema
internacional de protecdo dos direitos humanos. Os direitos humanos na Constituicdo Brasileira de
1988. Problemas sociais relacionados a ética, cidadania e direitos humanos. As diversidades
étnico-racial, de género, sexual, religiosa e de faixa geracional. Estudo da legislacdo vigente e

aplicavel em matéria de Publicidade e Propaganda.

Bibliografia Bésica:

BARSANO, PAULO ROBERTO. ETICA PROFISSIONAL. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2014.[MINHA BIBLIOTECA]

DE SA, ANTONIO LOPES. Etica Profissional. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2019.[MINHA
BIBLIOTECA]

SANTOS, ANA PAULA MAURILIA DOS. LEGISLACAO E ETICA PROFISSIONAL. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:
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BARBOSA, Ivan S~anto. Hiperpublicidade.: atividades e tendencias /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE
LEARNING EDICOES LTDA.,, 2008..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

RIOS, MIRIVAN CARNEIRO. Publicidade enganosa e abusiva :: doutrina e jurisprudéncia /. ed,
BELO HORIZONTE :: EDITORA DIALETICA,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BRESEGHELLO, FABIOLA MEIRA DE ALMEIDA SANTOS. Os 30 anos do codigo de defesa do
consumidor :: evolugdo e desafios no relacionamento com clientes /. ed, INDAIATUBA, SP :
EDITORA FOCO,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

GAIO, ANTONIO; MELLO, CLEYSON DE MORAES. Cdédigo de Defesa do Consumidor Comentado
/. ed, RIO DE JANEIRO :: FREITAS BASTOS,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]

ALENCAR, ANA CATARINA DE. Inteligéncia artificial, etica e direito: guia pratico para entender o
novo mundo. ed, SAO PAULO: SARAIVA JUR, 2022.[MINHA BIBLIOTECA]

3° TERMO

Disciplina: Filosofia da Comunicacao

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: Os fundamentos da Filosofia. Mito, razdo e verdade filos6fica. As ideias filoséficas do
mundo antigo. O pensamento filosoéfico de Aristoteles. Empirismo, racionalismo e materialismo

histérico. Filosofia da p6s-modernidade.

Bibliografia Basica:

FERGUSON, ADAM; PIMENTA, PEDRO PQULO. Ensaio sobre a historia da sociedade
civil/Instituicbes de filosofia moral/. ed, SAO PAULO : EDITORA UNESP DIGITAL,,
[2019].[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

RACHELS; JAMES; RACHELS, STUART. Os Elementos da Filosofia Moral. ed, PORTO ALEGRE:
GRUPO A, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

CAILLE, ALAIN; VANDENBERGHE, FREDERIC. Por uma nova sociologia cléassica :: reunindo
Teoria Social, Filosofia Moral e os Studies /. ed, PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2021..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

ANGELO, DANIEL. Fenomenologia e filosofia da linguagem :: topicos especiais de filosofia
contemporanea /. ed, BELO HORIZONTE :: EDITORA DIALETICA,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

DIONIZIO, MAYARA: ARAKAKI. Filosofia contemporanea. ed, SAO PAULO: GRUPO A,
2018.[MINHA BIBLIOTECA]

A[~)EODATO, JOAO MAURICIO. Filosofia do direito: uma critica a verdade na ética e na ciéncia. ed,
SAO PAULO: SARAIVA, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

ALMEIDA, JONES ALBERTO DE. Filosofia da linguagem e estudos literarios : um ensaio
interdisciplinar /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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MEYERS, ROBERT G.; PENCHEL, MARCUS. Empirismo /. ed, PETROPOLIS, RJ :: VOZES,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

3° TERMO

Disciplina: Marketing

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Identificar, analisar e realizar, através dos compostos de marketing e suas vérias formas
de atuacdo na construcao de valor. Estabelecer a compreensao sobre a importancia das estratégias
de distribuicdo e precificacdo de servicos e produtos. Apresentar as formas de trabalhar a
fidelizagéo e a satisfagdo do consumidor. Entender o processo de relacionamento entre marca e

consumidor.

Bibliografia Basica:

ABUD, MARCELO R.. Diferenciacdo e Inovagdo em Marketing. ed, SAO PAULO: EDITORA
SARAIVA, 2007.[MINHA BIBLIOTECA|]

ALENCAR, JEIMES AQUINO DE. Marketing digital :: o efeito do conteldo de midia social e a
popularidade das marcas no facebook /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

KOTLER, PHILIP. Marketing para o seculo XXI: como criar, conquistar e dominar mercados. ed,
RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2021.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

ZENONE, LUIZ CLAUDIO. Marketing: conceitos, ideias e tendencias. ed, SAO PAULO: GRUPO
GEN, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

KUAZAQUI, Edmir. Gestdo de marketing 4.0: casos, modelos e ferramentas. ed, RIO DE JANEIRO:
ATLAS, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

CALIL, ADRIELLY. Inbound marketing :: estratégias praticas para empresas e projetos /. ed, [SAO
PAULO SP] :: CASA DO CODIGO,, 2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ZENONE, LUIZ CLAUDIO. Marketing social. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2006.[MINHA BIBLIOTECA|]

KUAZAQUI, Edmir. Marketing e suas aplicacdes. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015.[MINHA BIBLIOTECA]

3° TERMO

Disciplina: Producdo Fotografica

Carga Horaria: 80 horas
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Tedrica:40h Préatica:40h Curricularizada: 80h (100%)

Ementa: Prética fotogréfica, contemplando pré-producéo, producédo e pds-producéo fotogréfica.
Criacéo de diagramas de luz, direcdo de modelos e edicdo de imagens nos softwares Photoshop e
Lightroom da Adobe. Aplicacdo dos conhecimentos por meio de projetos de extenséo, promovendo

a articulacéo entre ensino, pesquisa e transformacéao social.

Bibliografia Basica:

AFONSO JUNIOR, JOSE. Instantaneos da fotografia contemporanea /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e Jornalismo - A Informacdo Pela Imagem. ed, SAO
PAULO: EDITORA SARAIVA, 2011.[MINHA BIBLIOTECA]

LEMOS, ANUSCHKA REICHMANN. Da Fotografia, Seus Espacos [Articulagbes, Dinamicas e
Experiencias] /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

PALACIN, VITCHE. Fotografia - Teoria e Pratica - 12 edic&o. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2008.[MINHA BIBLIOTECA]

SAMUEL, ITALO. Quase Profissional :: 7 Passos Essenciais para vocé Nao ser Bem-Sucedido no
Mercado Profissional de Fotografia/. ed, MARINGA: VISEU,, 2023.[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

MUIJICA., MUIJICA.; ABRAMO, BIA. 80-s fotografias analdgicas /. ed, SAO PAULO :: DASH,,
2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FABRIS, ANNATERESA.. Entre arte e propaganda :: fotografia e fotomontagem na vanguarda
soviética /. ed, SAO PAULO : UNIVERSIDAD DE SAO PAULO, MUSEU PAULISTA,,
2007..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FORECHI, MARCILENE. Fotojornalismo: técnicas e linguagens. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

3° TERMO

Disciplina: Producdo Sonora em Multiplataformas

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 10h Pratica: 10h Curricularizada: 20h

Ementa: Elementos e caracteristicas da linguagem sonora. Especificidades das distintas
plataformas sonoras — radio e formatos digitais. Estrutura narrativa sonora em pecas publicitarias
(jingle, spot, patrocinio) e outros géneros. Técnicas de criacao, redacéo, roteirizacédo, producao,
gravacao e edicdo em audio. Aplicacdo dos conhecimentos por meio de projetos de extensao,

promovendo a articulacdo entre ensino, pesquisa e transformagéao social.
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Bibliografia Basica:

SILVEIRA, Guaracy Carlos da. Novas linguagens do radio. Porto Alegre: Sagah, 2020. Exemplar
digital.

LOBO, Dalva de Souza. Catatau: dos labirintos da linguagem a criacdo de ambientes sonoras.
Curitiba: Appris, 2021.Exemplar digital.

KAPLUN, Mario. Produgdo de programas de radio: do roteiro a realizago. Floriandpolis: Insular,
2017. Exemplar virtual.

Bibliografia Complementar:

COSTA, Elizabeth. Politicas Publicas de Comunicacéo: Projeto de Lei sobre Web Radio e Web TV
- Webcasting e seus produtos de Web Radio, Playlist e Portal de Audio e Video /. Belo Horizonte:
Editora Dialética, 2022. Exemplar digital.

HOFF, Rafael Sbeghen. Radiojornalismo. Porto Alegre: Sagah, 2020. Exemplar digital.

JUSKI, Juliane do Rocio. Redacao aplicada a comunicagdo. Porto Alegre: Sagah, 2021. Exemplar
digital.

RADDATZ, Vera Lucia S. Radio no Brasil: 100 anos de histdria em (re)construgdo. ljui: Unijui 2020.
Exemplar digital.

ROSEANN KENNEDY, Amadeu Nogueira De Paula. Jornalismo e publicidade no radio. Séo Paulo:
Editora Contexto 2013. Exemplar virtual.

3° TERMO

Disciplina: Programacao Visual |

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Conhecer na pratica o Adobe Photoshop, programa de edi¢do de imagens mais utilizado
no mundo. Edicdo de imagens digitais, composicao de imagens hibridas, correcéo de fotografia e
estética publicitaria.

Bibliografia Basica:

MOUGHAMIAN, DAN. Adobe Digital Imaging How-Tos: Serie 100 Tecnicas Essenciais para
Photoshop CS5, Lightroom 3 e Camera Raw 6. ed, PORTO ALEGRE: GRUPO A, 2015.[MINHA
BIBLIOTECA]

GASPAR, JOAO. Adobe Photoshop CC guia de referencia /. ed, SAO PAULO :: PROBOOKS,,
2015..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PRIMO, Lane. Estudo Dirigido de Adobe Photoshop CS6 em Portugués - Para Windows. ed, SAO
PAULO: EDITORA SARAIVA, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:
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ARAUJO, RAUL (Coord.). Adobe Photoshop CS3 Classroom in a Book. ed, PORTO ALEGRE:
GRUPO A, 2008.[MINHA BIBLIOTECA]

CARRA, BRUNO LEONARDO CAMARA. Adobe Photoshop CS4 Classroom in a Book. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2009.[MINHA BIBLIOTECA]

FIDALGO, JOAO. Adobe Photoshop CS6 em Portugués - Imagens Profissionais e Técnicas Para
Finalizacdo e Impresséao. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

FAULKNER, ANDREW; CHAVEZ. Adobe Photoshop CC (2015): Classroom in a Book. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]

PINTO, SANDRA RITA BENTO. Criacdo e tratamento de imagens com o Photoshop /. ed, SAO
PAULO :: UNIVERSO DOS LIVROS,, 2007..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

4° TERMO

Disciplina: Desktop Publishing

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Conceitos fundamentais e técnicas para a criacdo de layouts. Como organizar os
elementos graficos na pagina, como criar um projeto gréafico, configurar o software e criar estilos
para automatizar o processo de diagramacao, verificar o preflight, fechar o arquivo e conferir se esta
apto para a impresséo. Utilizacao dos softwares Adobe InDesign, Photoshop, lllustrator e Acrobat.
Desenvolvimento de materiais como revistas, jornais, tabloides, folders, manuais de identidade

visual e logos.

Bibliografia Basica:

HORIE, RICARDO MINORU; PEDROZO, ANA CRISTINA. Layout e Diagramacédo /. ed, SAO
PAULO :: BYTES & TYPES,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

GASPAR, JOAO. SketchUp LayOutpasso a passo /. ed, SAO PAULO : PROBOOKS,,
2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

HORIE, RICARDO MINORU; PEDROZO, ANA CRISTINA. Colecao Adobe InDesign CS6.: layout e
Diagramacéao /. ed, BRASIL :: BYTES & TYPES,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

.Bibliografia Complementar:

ARMSTRONG, HELEN. Teoria do design gréafico/. ed, SAO PAULO SP : UBU EDITORA,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CASTRO, LUCIANO PATRICIO SOUZA DE; SOUSA, RICHARD PERASSI LUIZ DE. Estruturacéo
de projetos gréaficos :: a tipografia como base do planejamento /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CSILLAG, PAULA. Comunicacao com Cores :: Uma Abordagem Cientifica Pela Percepgéo Visual /.
ed, SAO PAULO :: SENAI-SP EDITORA ESPM,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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FARIAS, Priscila; QUEIROZ, JOAO;VisuaIizando signos: modelos visuais para as classificagbes
signicas de Charles S. Peirce. ed, SAO PAULO: BLUCHER, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

PATER, RUBEN. Politicas do design :: Um guia (nao tao) global de comunicac&o visual /. ed, SAO
PAULO SP :: UBU EDITORA,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

4° TERMO

Disciplina: Histéria e Cultura Afro-Brasileira e Indigena

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Pratica: --

Ementa: Histéria e influéncia da cultura africana na formacgéo da cultura brasileira. Histéria e
influéncia da cultura indigena na formacao da cultura brasileira. Primeiros habitantes do continente
africano. A religiosidade africana disseminada pela cultura brasileira. Aspectos da arte africana na
cultura brasileira. Aspectos da cultura e da religiosidade indigena na cultura brasileira. A identidade
afrobrasileira. A identidade indigena. O desenvolvimento das questdes raca-etnia no espaco social.

Bibliografia Basica:

MATTOS, REGIANE AUGUSTO DE. Historia e cultura afro-brasileira. ed, SAO PAULO:
CONTEXTO, 2007.[MINHA BIBLIOTECA]

SILVA, ADALBERTO CONCEI(;AO DA. Historia e Cultura Afro-brasileira "interface" com a
Educacdo Fisica :: investigagdo em duas Instituicdes de Ensino Superior, em S&o Luis do Maranhdo
/. ed, BELO HORIZONTE :: EDITORA DIALETICA,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

JECUPE, KAKA WERA; BORGES, TAISA. A terra dos mil povos :: historia indigena do Brasil
contada por um indio /. ed, SAO PAULO :: PEIROPOLIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

.Bibliografia Complementar:

WITTMANN, LUISA TOMBINI. Ensino (d)e historia indigena. ed, SAO PAULO: AUTENTICA,
2015.[MINHA BIBLIOTECA]

ABRE~U, MARTHA. Da senzala ao palco :: cangfes escravas e racismo nas Américas, 1870-1930 /.
ed, SAO PAULO :: EDITORA ELEFANTE,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MATTOSO, KATJA M. DE QUEIROS; FURHMANN, SONIA. Ser escravo no Brasil :: séculos XVI-
XIX /. ed, PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

OLIVEIRA, FLAVIO VALENTIM DE. Escravos, Selvagens e Loucos :: estudos sobre figuras da
animqlidade no pensamento de Nietzsche e Foucault /. ed, BELO HORIZONTE : EDITORA
DIALETICA,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

AGUIAR, PATRICIA COELHO. Acesso a Justica dos Povos Indigenas :: Analise da Justica
Tocantinense e das Jurisprudéncias da Corte Interamericana de Direitos Humanos /. ed, BELO
HORIZONTE :: EDITORA DIALETICA,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

4° TERMO
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Disciplina: Fundamentos Politicos e Econdmicos

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: Discussao dos conceitos e principios basicos da Ciéncia Econdmica e suas influéncias no
mundo atual, na vida cotidiana e organizacional. Compreender as Politicas Econémicas, PIB,
Inflagdo, Desenvolvimento, Distribuicdo de Renda. Analisar a evolugdo histérica da economia
brasileira até a atualidade.

Bibliografia Basica:

ANGNER, ERIK. A economia pode salvar o mundo. ed, SAO PAULO: ACTUAL, 2024.[MINHA
BIBLIOTECA]

BARBOSA, Alexandre de Freitas . O mundo globalizado: politica, sociedade e economia:
antecedentes histdricos, as esferas da globalizagdo econdmica, globalizadores e globalizados. ed,
SAO PAULO: CONTEXTO, 2001.[MINHA BIBLIOTECA]

BRAGA, MARCIO BOBIK. Principios de economia: abordagem didatica e multidisciplinar. ed, RIO
DE JANEIRO: ATLAS, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

.Bibliografia Complementar:

EARP, FABIO SA. Como vai o Brasil? :: a economia brasileira no terceiro milénio /. ed, BRASIL ::
IMA EDITORIAL,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FERNANDES, AFONSO F.. Inflagdo, desemprego e taxa de juros :: a Curva de Phillips e a Regra
de Taylor paraa economia brasileira/. ed, BELO HORIZONTE : EDITORA DIALETICA,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

KON, Anita. Aportes ao desenvolvimento da economia brasileira. ed, SAO PAULO: BLUCHER,
2015.[MINHA BIBLIOTECA]

CODATO, ADRIANO. Ditadura militar: nove ensaios sobre a politica brasileira. ed, SAO PAULO:
EDICOES 70, 2023.[MINHA BIBLIOTECA]

FRANCA, MAURICIO APARECIDO. Para melhor conhecer a geopolitica brasileira /. ed, CURITIBA
.- APPRIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

4° TERMO

Disciplina: Live Marketing

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Préatica: 40h Curricularizada: 80h (100%)

Ementa: Estudo e aplicacdo das estratégias de Live Marketing no contexto da comunicagéo
integrada. A disciplina aborda conceitos fundamentais de promocao de vendas, merchandising e
experiéncias de marca, explorando sua relagdo com eventos e feiras corporativas. Como pratica
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extensionista, os alunos desenvolvem acdes reais de ativagdo de marca durante a Feira
Expomarcas, promovendo a interacdo entre marcas e publico por meio de experiéncias criativas,

imersivas e mensuraveis.

.Bibliografia Basica:

PRADO, RAQUEL. Merchandising no Ponto de Venda :: Conceitos e Praticas Hibridas /. ed, RIO
DE JANEIRO :: FREITAS BASTOS,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FRANCO, SILAS DA SILVA; MARQUES, MARCELO FONSECA. O comportamento do consumidor
contemporaneo :: o Cross merchandising e as estratégias das redes de varejo para o crescimento
das vendas /. ed, JUNDIAI, SP :: RECIMA21 - REVISTA CIENTIFICA MULTIDISCIPLINAR,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CRESCITELLI, EDSON.; SHIMP, TERENCE A.. Comunigacao de marketing :: integrando
propaganda, promogao e outras formas de divulgacao /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING
EDICOES LTDA.,, 2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

.Bibliografia Complementar:

ANDRADE, Renato Brenol. Manual de eventos/. ed, CAXIAS DO SUL : EDUCS,,
2007..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CARVALHO, AGATHA MULLER DE; RODRIGUES, AMANDA GUIMARAES. Stand e eventos. ed,
PORTO ALEGRE: SAGAH, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

DORTA, Lurdes Oliveira. Fundamentos em Técnicas de Eventos - Serie Tekne. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

GALVAO, ANDRE LUIZ BRAUN; SILVA. Servicos Logisticos - Organizacdo e Montagem
de Eventos. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2014.[MINHA BIBLIOTECA]

GIACAGLIA, MARIA MARIA CECILIA. Gestao estratégica de eventos. ed, SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

4° TERMO

Disciplina: Redacéo Publicitaria |

Carga Horaria: 40 horas
Tedrica: 40h Pratica: --
Ementa: Relag&o entre Publicidade e Producao Cultural. Como encontrar a esséncia de um texto.
A palavra e suas diversas possibilidades de aplicacéo, seus sinénimos e suas adequacdes ao texto
publicitario. Os processos que precedem a construcdo do texto publicitario e suas leituras para a
criacdo. (briefing, brainstorming, pesquisa). Perfil de target e adequacéao de linguagem.
Bibliografia Basica:
CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aula. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO,
2014.[MINHA BIBLIOTECA]
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GALHARDI, LUCIANA PLETSCH; TREVISAN, NANCI MAZIERO. Redacéo publicitaria. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

NEGRI, MARINA. Contribuicbes da lingua portuguesa para a redacéo publicitaria. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]

.Bibliografia Complementar:

MARTINS, ZECA. Redac&o publicitaria: a pratica na pratica. ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

CHIARCHIRI, ROBERTO.. O poder sugestivo da publicidade :: uma analise semidtica /. ed, SAO
PAULO :: CENGAGE LEARNING EDICOES LTDA.,, 2010..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PEREZ, Clotilde. Hiperpublicidade, v. 1: fundamentos e interfaces. ed, SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING, 2018.[MINHA BIBLIOTECA|]

SANTAELLA, Lucia; NOTH, WINFRIED. Estratégias semiéticas da publicidade. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING BRASIL, 2010.[MINHA BIBLIOTECA]

SANTICIOLI, BRUNA GIACOMELI MAIA. Mulher na Publicidade :: A Linguagem dos Anuncios /.
ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

4° TERMO

Disciplina: Roteiro e Linguagem Audiovisual em Multiplataforma

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Elementos e principios basicos da composicao audiovisual (enquadramento, movimentos
de camera, direcéo de arte, iluminacéo, sonorizacdo e edicdo de imagem e som). Especificidades
da linguagem audiovisual aplicada as vérias plataformas. Roteirizagdo em diferentes formatos e
géneros. Equipe e equipamento audiovisual. Técnicas de gravacao e edi¢édo.

Bibliografia Basica:

BAPTISTA, Mauro (Org.). Cinema mundial contemporédneo. Sao Paulo: Papirus, 2016. Exemplar
digital.

EDGAR-HUNT, Robert. A Linguagem do Cinema: Cole¢do Fundamentos de Cinema. Porto Alegre:
Grupo A, 2013. Exemplar virtual.

KERR, Michael Abrantes. Producéo audiovisual. Porto Alegre: Sagah, 2020. Exemplar digital.
ZETTL, Herbert. Manual de producéo de televisdo. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2017. Exemplar

digital.

Bibliografia Complementar:

ELSAESSER, Thomas. Teoria do cinema: Uma introducao através dos sentidos. Sdo Paulo: Papirus
Editora, 2020. Exemplar digital.
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IKEDA, Marcelo. Reviséo critica do cinema da retomada. Porto Alegre/RS :.Editora Sulina, 2022.
Exemplar digital.

JESUS, Adriano Miranda Vasconcellos De; CE, Otavia Alves. Producdo audiovisual. Porto Alegre:
Sagah, 2019. Exemplar digital.

MASCARELLO (Org.), Fernando. Histéria do cinema mundial. Sdo Paulo: Papirus Editora, 2014.
Exemplar digital.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentério: Da pré-producéo a pos-producdo. Sdo Paulo: Papirus
Editora, 2022. Exemplar digital.

4° TERMO

Disciplina: Teoria da Comunicacao |

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: Comunicacdo Social: conceito. Campo e objeto de conhecimento. Interdisciplinaridade. O
objeto da Comunicacdo Social. Modelos Teodricos . Transformacdes histéricas, processos de
comunicacdo e seu inter-relacionamento, com énfase no periodo contemporaneo. Modelos do
processo comunicacional e seus limites. Fungdes da Comunicacdo. Sociedade de massa. Estudos

de Comunicacdo de Massa nos Estados Unidos.

Bibliografia Basica:

MARTINS, LUIS MAURO SA. Teoria da comunicacdo :: ideias, conceitos e métodos /. ed,
PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PENA, FELIPE. 1000 Perguntas Teoria da Comunicacao. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN,
2012.[MINHA BIBLIOTECA]

BORGES, GISELA. Teoria da comunicacdo em jornalismo. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2010.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

CORDEIRO, RAFAELA QUEIROZ FERREIRA. Teorias da Comunicacao. ed, SAO PAULO:
GRUPO A, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

FRANCA, VERA V. SIMOES, PAULA G.. Curso basico de teorias da comunicagéo. ed, SAO
PAULO: AUTENTICA, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

ADILSON CITELLI, CHRISTA BERGER. Dicionario de comunicacéo: escolas, teorias e autores. ed,
SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO, 2014.[MINHA BIBLIOTECA]

AGUIRRE, ALEXANDRA. Topicos contemporaneos da comunicacao social. ed, PORTO ALEGRE:
SAGAH, 2022.[MINHA BIBLIOTECA]
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BRASILEIRO, ADA MAGALY MATIAS. Comunicacao e Expresséo. ed, SAO PAULO: GRUPO A,
2016.[MINHA BIBLIOTECA]

5° TERMO

Disciplina: Abordagens Socioculturais Contemporaneas

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Pratica;--

Ementa: Questbes socioculturais da atualidade (identidade, intoleréncia, consumo, género,
violéncia, colonialidade etc.) a partir de autores classicos e contemporaneos. Relacdo com a

producdo midiatica contemporanea.

Bibliografia Basica:

AUGUSTINHO, Aline Michele N.; RODRIGUES, Ana Ligia M.; BARRETO, Jocélia S.; BES, Pablo.
Sociologia contemporanea. Grupo A, 2018. Exemplar virtual.

BERNARDINO-COSTA, Joaze; MALDONADO-TORRES, Nelson; GROSFOGUEL, Ramon.
Decolonialidade e pensamento afrodiasporico. (Cole¢do Cultura Negra e Identidades). Grupo
Auténtica, 2018. Exemplar digital.

CORREA, Laura G. Vozes Negras em Comunicac&o Midia, racismos, resisténcias. Grupo Auténtica,
2019. Exemplar Digital

COURTINE, Jean-Jacques. Decifrar o Corpo - Pensar com Foucault. S&o Paulo: Editora
Vozes, 2013. Exemplar Digital

WHITE, Andrew. Midias digitais e sociedade (Digital media and society). Sao Paulo: Editora Saraiva

2017. Exemplar virtual

Bibliografia Complementar:

ARTIERES, Philippe; BERT. Michel Foucault. ed, Rio De Janeiro: Grupo Gen, 2014.[Minha
Biblioteca] Exemplar VIRTUAL

CASTRO, Edgardo. Introducao a Foucault. Grupo Auténtica, 2014. Exemplar digital

CHAUI, Marilena. Sobre a violéncia. Grupo Auténtica, 2017. Exemplar digital.

FANON, Frantz. Pele Negra, Mascaras Brancas. Rio De Janeiro: Ubu Editora, 2020. .
Exemplar Digital

FREITAG, Raquel Meister. Mulheres, linguagem e poder: estudos de género na

sociolinguistica brasileira. Sdo Paulo: Blucher 2015. Exemplar digital
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LOBO, Renato Nogueirol, LIMEIRA, Pires, E.T. N., MARQUES, Nascimento, R. D. Historia
e sociologia da moda - evolucéo e fendmenos culturais. Exemplar virtual.

SILVEIRA, Guaracy Carlos da; LESSA, Bruno de S.; CONSTANTE, Fernanda Lery P.; et
al. Antropologia do Consumo. Grupo A, 2021. Exemplar digital

TEPERMAN, Daniela; GARRAFA, Thais; IACONELLI, Vera. Género. Grupo Auténtica, 2020.

Exemplar digital.

5° TERMO

Disciplina: Brand Management

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: Conceitos gerais de gestdo e desenvolvimento de produtos, ciclo de vida de produto,
andlise e estratégias. Desenvolvimento da estratégia e Geragdo de ideias de inovacéo.
Planejamento de portfélio de produtos. Planejamento estratégico e desenvolvimento de marcas,
branding, identidade de marca.

Bibliografia Basica:

BACELAR, DANIELA. Encontre sua marca.: 0 primeiro guia de personal branding do mundo com
81 especialistas /. ed, [PORTUGAL] :ACADEMIA DO SABER EDITORA,, 2023..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRQO]

HILLER, MARCOS. Branding : a arte de construir marcas /. ed, SAO PAULO : TREVISAN
EDITORA,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BEDENDO, MARCOS. Branding: Como fazer na pratica. ed, SAO PAULO: SARAIVA UNI,
2024.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

PEDROSO, ANDRYELY; DALBOSCO, RICARDO. Personal Branding para profissionais da saude
;> Como posicionar sua marca pessoal e ganhar autoridade /. ed, JOINVILLE, SC :: THE
PERSONAL BRANDING STUDIO,, 2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

AAKER, DAVID. On Branding: 20 principios que decidem o sucesso das marcas. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacao empresarial e gestdo de marcas. ed, SAO PAULO:
EDITORA MANOLE, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

CARRERA, FERNANDA. Marcas Humanizadas :: E suas Interagdes Sociais com Consumidores no
Ambiente Digital /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]
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MELO, BRUNA. Gestao de marcas. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]
5° TERMO

Disciplina: Design Sonoro

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 10h Pratica: 10h Curricularizada: 20h

Ementa: Criacdo e producdo de design sonoro para conteudo sonoro e audiovisual (pecas
publicitérias, filmes, séries, programas de televisdo, podcasts etc.) Técnicas de gravacao e edicdo
de som para pecgas sonoras e audiovisuais. Direitos autorais. Desenvolvimento de atividades
extensionistas integradas a comunidade, voltadas para a promoc¢do de uma comunicacao
socialmente responsavel e informativa, fortalecendo a relacdo entre teoria e pratica,

ensino e sociedade.

Bibliografia Basica:

AFONSO, Otavio. Direito Autoral: Conceitos Essenciais. S8o Paulo: Editora Manole, 2009.
Exemplar Digital

FUBINI, Enrico. Estética Da Musica. Sdo Paulo: Grupo Almedina, 2019. Exemplar Digital

NUNES, Katty Anne. Leitura com afeto Podcast: a leitura afetuosa pelas ondas sonoras. Maringa:

Viseu, 2023. Exemplar Digital

Bibliografia Complementar:

COSTA NETTO, José Carlos. Direito Autoral No Brasil. Sdo Paulo: Saraiva Jur, 2023. Exemplar
Digital

GALVAO, Walnice Nogueira. Sombras e sons: recortes sobre cinema e musica contemporanea.
Séo Paulo: Lazuli, 2017. Exemplar virtual.

JESUS, Adriano M. V. De; Cé, Otavia Alves. Produgéo Audiovisual. Ed, Porto Alegre: Sagah, 2019.
Exemplar Digital

KERR, Michael Abrantes. Producdo Audiovisual. Ed, Porto Alegre: Sagah, 2020. Exemplar Digital
KENNEDY, Roseann. Jornalismo e Publicidade no Radio: Como Fazer. Sdo Paulo: Editora
Contexto, 2013. Exemplar Digital

OLIVEIRA, Juliano de. A Significacdo da Musica de Cinema. Jundiai: Paco Editorial, 2018. Exemplar

virtual.

5° TERMO

Disciplina: Gestdo de Marketing e Estratégias Digitais

Carga Horaria: 80 horas
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Tedrica: 80h Préatica:--

Ementa: Identificar, analisar e realizar, através dos compostos de marketing e suas varias formas
de atuacédo, na construcdo de valor. Determinar as formas de trabalhar a fidelizacdo e a satisfacdo
do consumidor. Entender o processo de relacionamento entre marca e consumidor e incluir o
pensamento estratégico no desenvolvimento de campanhas digitais focadas em converséo. Criagdo

de campanhas virtuais para redes sociais, e-commerce e marketing mobile.

Bibliografia Basica:

DENNIS VINCENT READE, MARCOS ROCHA. Marketing B2B. ed, SAO PAULO: EDITORA
SARAIVA, 2016. [MINHA BIBLIOTECA]

REVILLION, ANYA SARTORI PIATNICKI. Marketing digital. ed, RIO DE JANEIRO: SAGAH, 2020.
[MINHA BIBLIOTECA|]

ROCHA, MARCOS; TREVISAN, NANCI. Marketing nas midias sociais. ed, SAO PAULO: SARAIVA,
2020. [MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

CACCIOTTO, MARCO. Marketing politico: como vencer eleicbes e governar. ed, SAO PAULO:
GRUPO ALMEDINA, 2015. [MINHA BIBLIOTECA]

STICKDORN, MARC. Isto e design de servi¢co na pratica: como aplicar o design de servico no
mundo real: manual do praticante. ed, PORTO ALEGRE: BOOKMAN, 2019. [MINHA BIBLIOTECA]

ZEITHAML, VALARIE A.; BITNER. Marketing de Servicos: A Empresa com Foco no Cliente. ed,
PORTO ALEGRE: GRUPO A, 2014. [MINHA BIBLIOTECA]

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Marketing digital: conceitos e praticas. ed, SAO PAULO: SARAIVA UNI,
2022. [MINHA BIBLIOTECA]

BRAGA, AFONSO CARLOS ;BARBARA. Cocriacao de Valor: Conectando a Empresa com Os
Consumidores Atraves das Redes Sociais e Ferramentas Colaborativas. ed, SAO PAULO: GRUPO
GEN, 2014. [MINHA BIBLIOTECA]

5° TERMO

Disciplina: Gestdo de Midias Sociais

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: O que séo redes sociais, quais os diferentes tipos de redes e como identifica-las. Estudos
de caso de como se d&o as intera¢des nas midias sociais. Quais as diferencas entre redes sociais,
midias sociais e midia. Como se d4 a construcao do capital social e o que isso interfere nas relages.
Principais teorias associadas as midias sociais (como efeito Dunning-Kruger, Cauda Longa,

Ditadura dasTop 10, Oraculos Digitais, entre outras).
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Bibliografia Basica:

ALENCAR, JEIMES AQUINO DE. Marketing digital :: o efeito do conteddo de midia social e a
popularidade das marcas no facebook /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

SPYER, JULIANO. Midias sociais no Brasil emergente /. ed, SAO PAULO : EDUC,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FRAZON TERRA, CAROLINA.. Midias sociais ... e agora? /. ed, SAO PAULO : DIFUSAO
EDITORA,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

FAUSTINO, ANDRE. Fake News :: A Liberdade de Expressdo nas Redes Sociais na Sociedade da
Informacao /. ed, SAO PAULO :: LURA EDITORIAL,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

GARAY, RICARDO. Redes Sociais /. ed, [LUGAR DE PUBLICACION NO IDEN: EDITORA SIDUS
- 36 LINHAS,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA, GABRIELA. Planejamento da Criag&o Publicitaria :: Polemica e Empatia nas Redes Sociais:
Volume 2 /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MARQUES, VASCO. Redes sociais 360: como comunicar online #socialmedia360. ed, SAO
PAULO: ACTUAL, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

SANTAELLA, Lucia. Inteligéncia artificial e redes sociais/. ed, SAO PAULO : EDUC,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

5° TERMO

Disciplina: Redacao Publicitaria Il

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica: --

Ementa: O uso das abordagens racionais e emocionais aplicadas no andncio, a arte na midia
impressa e eletronica e suas influéncias no processo de criagdo publicitaria. Os elementos que

compde a construgdo da mensagem. Estudo do perfil do target para adequacéo da mensagem.

Bibliografia Basica:

PETERMANN, JULIANA. Criacao Publicitaria/. ed, SANTA MARIA, RS :: EDITORA UFSM,,
2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

GALHARDI, LUCIANA PLETSCH; TREVISAN, NANCI MAZIERO. Redacao publicitaria. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

MARTINS, ZECA. Redacao publicitaria: a pratica na pratica. ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

NEGRI, MARINA. Contribui¢ges da lingua portuguesa para a redacao publicitaria. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]
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FIGUEIREDO, Celso; ALMEIDA, NANCI APARECIDA DE. Redacao publicitaria :: seducao pela
palavra /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

USKI, JULIANE DO ROCIO. Redacgéo aplicada a Comunicacao. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH,
2021.[MINHA BIBLIOTECA]

CARTER, LEE HARTLEY. Persuaséo: convencendo 0s outros quando fatos parecem nao ter
importancia. ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

CARVALHO, MAYTE. Persuasdo: Como usar a retorica e a Comunicacao persuasiva na sua vida
pessoal e profissional /. ed, SAO PAULO :: BUZZ EDITORA,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

5° TERMO

Disciplina: Teoria da Comunicacao Il

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Pratica; --

Ementa: Modelos Tedricos. Transformacgdes histéricas, processos de comunicacdo e seu inter-
relacionamento, com énfase no periodo contemporaneo. Teoria Critica: Escola de Frankfurt,
Industria cultural e comunicacdo de massa. Habermas e a esfera publica. Teoria dos Usos e
gratificagfes. Pesquisa em comunica¢do na América Latina e estudos culturais. Agenda setting e

espiral do siléncio.

Bibliografia Basica:

MARTINS, LUIS MAURO SA. Teoria da comunicacgdo :: ideias, conceitos e métodos /. ed,
PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PENA, FELIPE. 1000 Perguntas Teoria da Comunicacao. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN,
2012.[MINHA BIBLIOTECA]

CORDEIRO, RAFAELA QUEIROZ FERREIRA. Teorias da Comunicacao. ed, SAO PAULO:
GRUPO A, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

FRANCA, VERA V; SIMOES, PAULA G.. Curso basico de teorias da comunicagéo. ed, SAO
PAULO: AUTENTICA, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

MCQUAIL, Denis. Teorias da Comunicacao de Massa: Serie Comunicacao, 62 Edi¢cdo. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

MENEZES, NILTON GONCALVES. Comunicacao E Filosofia :: Uma Leitura Critica Dos Meios
De Comunicacao De Massa /. ed, GOIANIA-GO :: SIMPLISSIMO,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

MCQUAIL, Denis. Atuacdo da Midia: Comunicacao de Massa e Interesse Publico - Serie
Comunicacao. ed, PORTO ALEGRE: GRUPO A, 2014.[MINHA BIBLIOTECA]

MONTI, MANUELA. Industria Cultural e Reflexdao /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,,
2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]
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6° TERMO

Disciplina: Comportamento e Consumo

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Pratica;--

Ementa: Compreenséo do comportamento do consumidor. Conhecimento sobre as diferentes fases
do processo de decisdo de compra. Reflexdo sobre as variaveis de influéncias e motivacdes no
comportamento do Consumidor. Relacdo sobre o comportamento de consumo tradicional e o digital.

Criacdo de buyer personas.

Bibliografia Basica:

AZEVEQO, DIEGO GHIRINGHELLI DE. Estudo transdisciplinar das relagdes de consumo /. ed,
JUNDIAI, SP :: PACO EDITORIAL,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

HOYER, WAYNE D.; MACINNIS, DEBORAH J.. Comportamento do consumidor /. ed, SAO PAULO
:: CENGAGE LEARNING EDICOES LTDA.,, 2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA, ALINE POGGI LINS DE. Comportamento do consumidor. ed, RIO DE JANEIRO: SAGAH,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

ANDRADE, NORBERTO ALMEIDA DE. Comportamento do Consumidor Aplicado
ao Neuromarketing /. ed, RIO DE JANEIRO :: FREITAS BASTOS,, 2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

BRIDGER, DARREN; SERRA, AFONSO CELSO DA CUNHA. Neuromarketing:: Como a
neurociéncia aliada ao design pode aumentar o engajamento e a influencia sobre os consumidores
/. ed, SAO PAULO :: AUTENTICA BUSINESS,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA, NEWTON RODRIGUES.. Negociagdo de alto impacto com técnicas de neuromarketing ::
neurociacao /. ed, RIO DE JANEIRO :: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA,, 2017..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRQO]

PERUZZO, MARCELO. As trés mentes do neuromarketing: a fantastica historia da recente
revolucdo do marketing, contada pelos personagens mais importantes da sua vida: Einstein,
Princesa e Macaco. ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

SILVA, FABIO FABIO GOMES DA. Gestdo do relacionamento com o cliente. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

6° TERMO

Disciplina: Pesquisa em Publicidade |

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Préatica: --

Ementa: A pesquisa enquanto processo sisteméatico de obtencéo de conhecimento. Conceito e tipos

de pesquisa de mercado. Métodos de pesquisa, elaboracao e aplicacdo de instrumentos de coleta
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para pesquisa ao consumidor. Planejamento de pesquisa mercadoldgica: como elaborar um plano
de pesquisa. Design de questionarios, analise e apresentacdo dos resultados. Definicbes de
universo, amostragem e variaveis. Transformacéo de dados em graficos e tabelas, cruzamento de

dados, relatorios estatisticos.

Bibliografia Basica:

BARQUETTE, STAEL ; CHAOUBAH. Pesquisa de Marketing. ed, SAO PAULO: EDITORA
SARAIVA, 2007.[MINHA BIBLIOTECA]

HAIR JR, JOSEPH F.. Fundamentos de pesquisa de marketing. ed, PORTO ALEGRE: AMGH,
2014.[MINHA BIBLIOTECA]

ZIKMUND, WILLIAM G.;: BABIN, BARRY J.. Principios da pesquisa de marketing. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

.Bibliografia Complementar:

ZASUDA, AURORA,; OLIVEIRA, DIVA MARIA TAMMARO DE. Pesquisa de marketing: guia para a
pratica de pesquisa de mercado. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2016.[MINHA
BIBLIOTECA]

DIAS, Sergio Roberto. Pesquisa de Mercado, 12 edicéo. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2007.[MINHA BIBLIOTECA]

VIRGILITO, SALVATORE BENITO. Pesquisa de marketing: uma abordagem quantitativa e
gualitativa. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

MATTAR, Fauze Najib; OLIVEIRA, BRAULIO. Pesquisa de marketing: metodologia, planejamento,
execucdo e analise. ed, RIO DE JANEIRO: GEN ATLAS, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

MALHOTRA, NARESH K.. Pesquisa de Marketing: Uma Orientacdo Aplicada. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

6° TERMO

Disciplina: Planejamento de Campanha Publicitaria |

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Pratica: --

Ementa: Desenvolvimento de técnicas de planejamento. Construcao de posicionamento de produto
em relacdo ao mercado. Elaboragdo do produto ideal em relacdo ao mercado. Elaboracdo dos
planos e execugdo de campanhas de publicidade e propaganda analisando cenarios, identificando
oportunidades para potencializar resultados. Atender a extensdo universitaria com producgéo de

conteudo digital para entidades sociais.

Bibliografia Basica:

PRADO, EDNELSON. Marketing Politico Digital :: Como Construir uma Campanha Vencedora/. ed,
CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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ALMEIDA, WALKIRIA. Meu cliente subiu no telhado... e agora? :: estratégias de atendimento ao
cliente em diferentes segmentos /. ed, BRASIL :: LITERARE BOOKS INTERNATIONAL,,
2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ANDRIOLO, ERIC VEIGA. A estratégia pos-verdade :: taticas de deslegitimardo /. ed, CURITIBA ::
APPRIS,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

.Bibliografia Complementar:

BARBOSA, lvan S~anto. Hiperpublicidade.: atividades e tendencias /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE
LEARNING EDICOES LTDA.,, 2008..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CARROZZA, GUILHERME VALE. Estratégias criativas da publicidade :: entendendo os processos
da linguagem para a constru¢do de posicionamento no mercado /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]

MARTINS, THIAGO GARCIA. A publicidade compartilhavel explicada /. ed, CURITIBA :: APPRIS
EDITORA,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

CORREA, SON’IA. Publicidade, Ensino e Transdisciplinaridade /. ed, BELO HORIZONTE ::
EDITORA DIALETICA,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PEREIRA, MARCO ANTONIO MARCONDES. Publicidade comparativa. ed, SAO PAULO: GRUPO
GEN, 2014.[MINHA BIBLIOTECA]

6° TERMO

Disciplina: Planejamento de Midia

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Préatica: --

Ementa: Componentes de um planejamento de midia. Criag&do de briefing de midia. Estratégias de
alcance, frequéncia, continuidade e formato. Calculos de GRP, TRP e CPM. Qualificagdo de meios
e veiculos. Cronograma de midia. Mapas de insercdo (Pl) e AP. Legislagdo e principais
orgaos/institutos de Midia.

Bibliografia Basica:

SANI, BRUNO CAMPOS DE OLIVEIRA E EDUARDO. Midia Programatica de A a Z /. ed,
MARINGA: VISEU,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MOYA, THAIS SANTOS. A "cota" da midia :: analise da repercussdo das agdes afirmativas em
jornais e revistas /. ed, JUNDIAI, SP :: PACO EDITORIAL,, julho de 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

MARTINO, LUIS MAURO SA. Teoria das Midias Digitais :: linguagens, ambientes, redes /. ed,
PETROPOLIS, RJ :: VOZES,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

BARBEIRO, Herodoto. Midia training: como usar as midias sociais a seu favor. ed, SAO PAULO:
GRUPO ALMEDINA, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]
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BITTENCOURT, MARIA CLARA AQUINO. Convergéncia midiatica e redes digitais :: modelo de
analise para pesquisas em comunicacdo /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2017..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

BUENO, WILSON DA COSTA (ORG.). Estratégias de Comunicacao nas Midias Sociais. ed, SAO
PAULO: EDITORA MANOLE, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

HAUBRICH, ALEXANDRE. Midias alternativas :: a palavra da rebeldia /. ed, FLORIANOPOLIS ::
INSULAR,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA-CARDOSO, DANIEL.; SALVADOR, DANIEL O.. Planejamento de marketing digital :: como
posicionar sua empresa em midias sociais, blogs, aplicativos moveis e sites /. ed, RIO DE JANEIRO
:: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA,, 2015..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

6° TERMO

Disciplina: Producdo Audiovisual e Transmidia Storytelling

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Criacdo de narrativas e formatos de publicidade audiovisual — comerciais de TV,
merchandising audiovisual, institucionais empresariais, advertainment e transmidia storytelling.
Especificidades de consumo e tecnologicas das diferentes plataformas de distribuicdo —
broadcasting, narrowcasting, streaming, cinema e plataformas digitais (midias sociais, etc.).
Técnicas de producdo, direcdo e finalizacdo de pecas publicitarias para midias audiovisuais em

varias plataformas.

Bibliografia Basica:

BERTOMEU, JOAO VICENTE CEGATO. Criacdo em filmes publicitarios /. ed, SAO PAULO :
CENGAGE LEARNING,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ALMEIDA, MELISSA RIBEIRO DE. TV social :: o telespectador como protagonista na televisdo em
multiplas telas /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MEDOLA, ANA SILVIA LOPES DAVI. Televisdo :: linguagem e significacdo /. ed, CURITIBA ::
APPRIS,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

RABIN, STEVE.. Introducdo ao desenvolvimento de games.: a industria de jogos : producéo,
marketing, comercializacdo e direitos autorais /. ed, SAO PAULO : CENGAGE LEARNING,,
2013..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BITTENCOURT, MARIA CLARA AQUINO. Convergéncia midiatica e redes digitais :: modelo de
analise para pesquisas em comunicacdo /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2017..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVROQO]

PAULA, DEBORAH GOMES DE. O lugar de fala e as narrativas midiaticas /. ed, JUNDIAI: PACO,,
2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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BAPTISTA, MAURO. Cinema mundial contemporéneo /. ed, CAMPINAS - SP : PAPIRUS,,
2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BARONE, JOAO GUILHERME. Cinema e Audiovisual Escritos :: Trajetéria de Reflexdes e
Pesquisas /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

6° TERMO

Disciplina: Redacdo Publicitaria Il — texto digital

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica: --

Ementa: Estudo e aplicagdo de técnicas de copywriting e redacdo persuasiva adaptadas as
plataformas digitais, com foco em estratégias de engajamento, conversao e constru¢cédo de voz de
marca. Desenvolvimento de habilidades para criagdo de textos em formatos multimidia (redes

sociais, sites, e-mail marketing, anuncios digitais. UX e outros suportes interativos).

Bibliografia Basica:

GALHARDI, LUCIANA PLETSCH; TREVISAN, NANCI MAZIERO. Redacéao publicitaria. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

MARTINS, ZECA. Redac&o publicitaria: a pratica na pratica. ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

CARROZZA, GUILHERME VALE. Estratégias criativas da publicidade :: entendendo 0s processos
da linguagem para a constru¢do de posicionamento no mercado /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

NEGRI, MARINA. Contribuices da lingua portuguesa para a redacéo publicitaria. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]

MARCHIONI, RUBENS. Escrita criativa: da ideia ao texto. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO,
2018.[MINHA BIBLIOTECA]

CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aula. ed, SAO PAULO: EDITORA CONTEXTO,
2014.[MINHA BIBLIOTECA]

FIGUEIREDO, Celso; ALMEIDA, NANCI APARECIDA DE. Redagéo publicitéria:: seducéo
pela palavra/. ed, SAO PAULO : CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2014..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVRO]

DUARTE, THAIS JERONIMO. Criacdo publicitaria :: evolucdo, linguagem e processo /. ed,
CURITIBA :: APPRIS,, 2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

7° TERMO

Disciplina: Direcao de Arte

Carga Horaria: 80 horas
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Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Conceitos avancados de design, estrutura de layout, psicodinamica das cores, tipografia,
enquadramento, elementos de linguagem fotografica, historia da arte e diagramacao.

Bibliografia Basica:

ROSSI, JESSICA DE CASSIA. Tipografia. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH, 2022.[MINHA
BIBLIOTECA]

HSUAN-AN, TAI. Design. ed, SAO PAULO: BLUCHER, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacdo. ed, SAO PAULO: EDITORA
BLUCHER, 2011.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

BRIDGER, DARREN; SERRA, AFONSO CELSO DA CUNHA. Neuromarketing :: Como a
neurociéncia aliada ao design pode aumentar o engajamento e a influencia sobre os consumidores
/. ed, SAO PAULO :: AUTENTICA BUSINESS,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BRIDGER, DARREN. Neuromarketing: Como a neurociéncia aliada ao design pode aumentar o
engajamento e a influencia sobre os consumidores. ed, SAO PAULO: AUTENTICA BUSINESS,
2018.[MINHA BIBLIOTECA]

CONSOLO, CECILIA. Marcas, design estratégico: do simbolo a gestdo da identidade corporativa.
ed, SAO PAULO: BLUCHER, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

COUTINHO, SOLANGE SOLANGE GALVAO. Fronteiras do design. ed, SAO PAULO: BLUCHER
OPEN ACCESS, 2024.[MINHA BIBLIOTECA|]

GASPAR, JOAO. SketchUp LayOutpasso a passo /. ed, SAO PAULO : PROBOOKS,,
2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

7° TERMO

Disciplina: Investimento em midia digital

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Pratica;--

Ementa: A disciplina de Investimento em Midia Digital apresenta as principais diferencas de se
negociar midia tradicional e digital. O que é a Midia Programatica e porque ela esta revolucionando
o mercado de midia. A legislacdo vigente para negociacdo em midia e as discussfes dos
especialistas para um futuro proximo. Principais associacfes e conselhos de midia. Plataformas de
negociagdo de midia. Analise de dados e ROI. Google Ads e Facebook Ads. Midia digital muito

além da Internet.

Bibliografia Bésica:
MORAIS, FELIPE. Planejamento estratégico digital. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2017.[MINHA BIBLIOTECA]
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LIMA-CARDOSO, DANIEL.; SALVADOR, DANIEL O.. Planejamento de marketing digital :: como
posicionar sua empresa em midias sociais, blogs, aplicativos moveis e sites /. ed, RIO DE JANEIRO
:: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA,, 2015..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

TURCHI, SANDRA R.. Estratégia de Marketing Digital e E-Commerce, 22 edi¢do. ed, RIO DE
JANEIRO: GRUPO GEN, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

CRUZ, Tadeu. Planejamento estratégico: uma introducdo. ed, RIO DE JANEIRO: ATLAS,
2018.[MINHA BIBLIOTECA]

FISCHMANN, ADALBERTO A.; ALMEIDA. Planejamento Estratégico na Pratica, 32 edi¢do. ed, RIO
DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

LIMA, GABRIELA. Planejamento da Criagdo Publicitaria :: Polemica e Empatia nas Redes Sociais:
Volume 2 /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MICELI, ANDRE LIMA CARDOSO.: SALVADOR, DANIEL O.. Planejamento de marketing digital /.
ed, RIO DE JANEIRO :: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

HIGUCHI YANAZE, MITSURU.; FREIRE, OTAVIO. Retorno de investimentos em comunicagao ::
avaliacao e mensuracao /. ed, SAO PAULO :: DIFUSAO EDITORA,, 2013..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

7° TERMO

Disciplina: Pesquisa em Publicidade I

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Pratica: 40h

Ementa: Aplicacéo da pesquisa em publicidade como parte do desenvolvimento do TCC. Reviséo
das etapas do projeto de pesquisa. Fundamentacgé&o tedrica e normas ABNT. Métodos e técnicas
de pesquisa. Resumo Expandido x Artigo cientifico. Pesquisas qualitativas: exploratérias. Pesquisas
guantitativas: descritivas. Uso da Internet no processo de pesquisa e andlise de dados.
Instrumento(s) de coleta de dados. Aplicacdo das pesquisas na pratica. Interpretacdo dos dados e

escrita cientifica.

Bibliografia Basica:

MCDANIEL, CARL D.; GATES. Fundamentos de Pesquisa de Marketing, 42 edicao. ed, RIO DE
JANEIRO: GRUPO GEN, 2005.[MINHA BIBLIOTECA]

ZIKMUND, WILLIAM G.; BABI, BARRY J.. Principios da pesquisa de marketing /. ed, SAO PAULO
:: CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MALHOTRA, NARESH K.. Pesquisa de Marketing: Uma Orientacdo Aplicada. ed, PORTO
ALEGRE: GRUPO A, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

ANDRADE, Maria Margarida de. Introducdo a metodologia do trabalho cientifico: elaboracéo de
trabalhos na graduacgéo, 10? edicdo. ed, SAO PAULO: GRUPO GEN, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

117

Universidade de Marilia - Unimar



Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

APPOLINARIO, FABIO.. Metodologia cientifica /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE LEARNING,,
2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

BONHO, FABIANA TRAMONTIN. Pesquisa mercadoldgica. ed, SAO PAULO: GRUPO A,
2018.[MINHA BIBLIOTECA]

APPOLINARIO, FABIO. Metodologia da ciéncia: filosofia e pratica da pesquisa. ed, SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING BRASIL, 2013.[MINHA BIBLIOTECA]

BARQUETTE, STAEL ; CHAOUBAH. Pesquisa de Marketing. ed, SAO PAULO: EDITORA
SARAIVA, 2007.[MINHA BIBLIOTECA]

7° TERMO

Disciplina: Planejamento de Campanha Publicitaria |l

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 80h Pratica;--

Ementa: Aprofundamento nos conceitos de campanhas publicitarias. Comparacao entre tipos de
campanhas para identificar as melhores solugées. Construcao de estratégias de contetudo para toda
a jornada de compra do consumidor. Producéo de planilha de planejamento de conteudo digital.

Bibliografia Basica:

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing digital. ed, SAO PAULO: ATLAS, 2021.[MINHA
BIBLIOTECA]

COSTA, RICARDO. Marketing e propaganda - ferramentas de gestéo na busca dos consumidores
/. ed, SAO PAULO: NAO CONSTA, 0.[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

FIGUEIREDO, Celso. Turbine o seu negocio :: propaganda para a pequena empresa /. ed, SAO
PAULO :: CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2009..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

VELLOSO, CARLOS MARIO DA SILVA; AGRA, Walber de Moura. Propaganda eleitoral. ed, SAO
PAULO: EXPRESSA, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael. Propaganda: teoria, técnica e pratica. ed, SAO
PAULO: CENGAGE LEARNING BRASIL, 2016.[MINHA BIBLIOTECA]

RIBEIRO, Julio. Fazer acontecer: algumas coisas que aprendi em propaganda investindo 1 bilh&o
de dolares para grandes empresas /. ed, SAO PAULO :: DASH,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

MARTINS, ZECA. Propaganda e isso ai!: um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
ed, SAO PAULO: GRUPO ALMEDINA, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

ROMANEL, GISELE PASSOS LIMA. Publicidade on-line. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH,
2020.[MINHA BIBLIOTECA]

.8° TERMO
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Disciplina: Assessoria em Comunicacao e Relacdes Publicas Integradas a Publicidade

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 40h Préatica: --

Ementa: Fundamentos da Assessoria em Comunicac¢do. Fundamentos das Relacdes Publicas.
Estratégia e posicionamento empresarial. Reputacdo de marca. Didlogo com os stakeholders.
Produtos e servigos em Assessoria de Comunicagéo e Imprensa: press-release, press kit, clipping,
entrevistas exclusivas e coletivas, eventos. Endomarketing. Employer Branding. Employee

experience.

Bibliografia Basica:

CORREA, ALEX FREITAS. Comunicacao de atitude :: o papel dos relagcdes publicas nas
organizacoes /. ed, MARINGA: VISEU,, 2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MAFEI, MARISTELA. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. ed, SAO PAULO:
CONTEXTO, 2004.[MINHA BIBLIOTECA]

ALMANSA, ANA.; ATHAYDES, ANDREIA. Assessorias de comunicacdo /. ed, SAO PAULO ::
DIFUSAO EDITORA,, 2010..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRQO]

Bibliografia Complementar:

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Comunicacao Organizacional Vol.2. ed, SAO PAULO:
EDITORA SARAIVA, 2009.[MINHA BIBLIOTECA]

KUNSCH, MARGARIDA M. KROHLING. Relagdes Publicas. ed, SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2009.[MINHA BIBLIOTECA|]

ALMEIDA, CLARISSE DE MENDONCA E; SILVEIRA, MARCIO TELLES DA. Assessoria de
imprensa e outras especificidades no jornalismo. ed, PORTO ALEGRE: SAGAH, 2021.[MINHA
BIBLIOTECA]

KUNSCH, MARGARIDA MARIA KROHLING. Gestdo estratégica em comunicacao organizacional
e relagbes publicas /. ed, SAO CAETANO DO SUL :: DIFUSAO,, 2009..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. ed, SAO PAULO: CONTEXTO, 2003.[MINHA BIBLIOTECA]
8° TERMO

Disciplina: Criacdo Publicitaria

Carga Horaria: 80 horas

Tedrica: 40h Préatica: 40h

Ementa: Propiciar ferramentas e senso estético para tornar o aluno capaz de desenvolver layouts
criativos. A partir de um conjunto de elementos, desenvolver um projeto gréafico viavel e profissional.

Estudar as particularidades de cada veiculo na area de impresso e também midia digital.
Bibliografia Basica:
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LIMA, GABRIELA; FERRAZ, GIULIANO. Planejamento da criacdo publicitaria :: a construgéo
estética - Volume 1/. ed, CURITIBA :: APPRIS EDITORA,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

DUARTE, THAIS JERONIMO. Criacdo publicitaria :: evolucdo, linguagem e processo /. ed,
CURITIBA :: APPRIS,, 2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

ARAUJO, KATIA KATIA MEDEIROS DE. Fronteiras do design. ed, SAO PAULO: EDITORA
BLUCHER, 2024.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

PEREZ, Clotilde. Signos da marca :: expressividade e sensorialidade /. ed, SAO PAULO
CENGAGE LEARNING EDICOES,, 2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA, GABRIELA. Planejamento da Criacdo Publicitaria :: Os Arquétipos e a Bussola Cognitiva.
Volume 3 /. ed, CURITIBA :: EDITORA APPRIS,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PETERMANN, JULIANA. Criacdo Publicitaria/. ed, SANTA MARIA, RS : EDITORA UFSM,,
2023..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PEROZZOLO, ALDAIR CAETANO. Elementos de Semi6tica da Comunicacao /. ed, JUNDIAI:
PACO EDITORIAL,, 2015..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2018.[MINHA
BIBLIOTECA]

8° TERMO

Disciplina: Inovacao e Novas Perspectivas

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica:--

Ementa: Apresentacdo de conceitos de inovacdo. Discussao sobre planejamento de campanhas e
de iniciativas inovadoras focadas no ambito da comunicacéo e da publicidade. Conhecimento de
novas praticas disruptivas e cases de sucesso. Criacdo de uma visdo sobre as oportunidades de

carreira e a grande diversidade de areas relacionadas a inovacgao na area da publicidade.

Bibliografia Basica:

BROWN, TIM. Design thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.
ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

EDWARDS, Betty; COSTA, THAIS. Desenhando com o Lado Direito do Cérebro :: Um curso para
estimular a criatividade e a confianga /. ed, SAO PAULO - SP :: NVERSOS,, 2021..[BIBLIOTECA
VIRTUAL ELIVROQO]

FILHO, IVAM GALVAO. Criatividade e inovacéo :: entre na era das startups /. ed, [SAO PAULO SP]
:: CASA DO CODIGO,, 2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Bibliografia Complementar:
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SPADARI, GABRIELA FABBRO. Criatividade em organizacdes : temas atuais /. ed, SAO PAULO :
VETOR,, 2019..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

SQNMARTIN, STELAMARIS; ABRANTES, ANA. Intuicao e criatividade na tomada de decisbes. ed,
SAO PAULO: TREVISAN, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

AFFONSO, LIGIA MARIA FONSECA; RUWER, LEIA MARIA ERLICH. Empreendedorismo. ed,
PORTO ALEGRE: SAGAH, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

AMATO NETO, JOAO. A Era do Ecobusiness: Criando Negécios Sustentaveis. ed, SAO PAULO:
EDITORA MANOLE, 2015.[MINHA BIBLIOTECA]

ARRUDA, RAFAEL. Comunicacao inteligente e storytelling: para alavancar negécios e carreiras.
ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

8° TERMO

Disciplina: Projeto Experimental

Carga Horaria: 280 horas

Tedrica: 140h Pratica: 140h

Ementa: Realizar a integracdo de todas as areas da publicidade que estruturam o processo de
comunicagcdo de um produto, servico ou marca, contemplando duas modalidades de
desenvolvimento final: campanha publicitaria ou monografia. A modalidade campanha envolve as
etapas de atendimento, pesquisa, planejamento de campanha, planejamento de midia, criacdo e
execucdo das pecas. J4 a modalidade monografia compreende a definicdo do objeto de estudo,
fundamentacdo teodrica, revisdo bibliografica, metodologia de pesquisa, analise critica e

apresentacao dos resultados.

Bibliografia Basica:

DIAS, EDSON DE PAIVA. Projeto experimental de propaganda /. ed, SAO PAULO :: CENGAGE
LEARNING EDICOES,, 2016..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

DIAS, Sergio Roberto. Pesquisa de Mercado, 12 edicdo. SAO PAULO: EDITORA SARAIVA,
2007.[MINHA BIBLIOTECA]

YASUDA, AURORA,; OLIVEIRA, DIVA MARIA TAMMARO DE. Pesquisa de marketing :: guia para
a pratica de pesquisa de mercado/. ed, SAO PAULO : CENGAGE LEARNING EDICOES,,
2012..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

PUBL~IO, MARCELO ABILIO. Como planejar e executar uma campanha de propaganda, 22edicao.
ed, SAO PAULO: GRUPO GEN, 2012.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

MICELI, ANDRE LIMA CARDOSO.: SALVADOR, DANIEL O.’. Planejamento de marketing digital /.
ed, RIO DE JANEIRO :: BRASPORT LIVROS E MULTIMIDIA,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

121

Universidade de Marilia - Unimar



Projeto Pedagogico do curso de graduacdo em Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

CHIAVENATO, Idalberto. ~EMPREENDEDORISMO: DANDO ASAS AO ESPIRITO
EMPREENDEDOR. ed, SAO PAULO: ATLAS, 2021.[MINHA BIBLIOTECA|]

ZASUDA, AURORA; OLIVEIRA, DIVA MARIA TAMMARO DE. Pesquisa de marketing: guia para a
pratica de pesquisa de mercado. ed, SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2016.[MINHA
BIBLIOTECA]

CRUZ, Tadeu. Manual de Planejamento Estratégico. ed, RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN,
2017.[MINHA BIBLIOTECA]

FISCHMANN, ADALBERTO A.; ALMEIDA. Planejamento Estratégico na Pratica, 32 edicao. ed, RIO
DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

8° TERMO

Disciplina: Trabalho de Conclusdo de Curso

Carga Horaria: 40 horas

Tedrica: 20h Pratica: 20h

Ementa: Desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) em duas modalidades:
projeto de campanha publicitaria aplicada ou monografia. O TCC deve contemplar pesquisa,
planejamento estratégico, criagdo e apresentacdo de solugbes para um problema real de
comunicacdo. O trabalho integra os conhecimentos tedricos e praticos adquiridos ao longo do curso,
evidenciando a capacidade critica, técnica e criativa do(a) estudante na elaboragéo de estratégias

e pecas para midias tradicionais e digitais.

Bibliografia Basica:

ALMEIDA, MARIO MARIO DE SOUZA. Elaboracdo de Projeto, Tcc, Dissertacdo e Tese. ed, RIO
DE JANEIRO: ATLAS, 2024.[MINHA BIBLIOTECA]

BEHARY, WENDY WENDY T.. Pratica Deliberada em Terapia do Esquema (TCC). ed, PORTO
ALEGRE: ARTMED, 2024.[MINHA BIBLIOTECA]

AQUI~NO, ITALO DE SOUZA. Como escrever artigos cientificos: sem rodeios e sem medo da ABNT.
ed, SAO PAULO: SARAIVA, 2019.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

HOFMANN, STEFAN G.. Lidando com a ansiedade: estratégias de TCC e mindfulness para superar
0 medo e a preocupagédo. ed, PORTO ALEGRE: ARTMED, 2022.[MINHA BIBLIOTECA|

MEDEIROS, Jodo Bosco. Portugués instrumental: para ler e produzir géneros discursivos:
preparacao de exames vestibulares, ENEM e concursos; técnicas de elaboragdo de TCC. ed, SAO
PAULO: ATLAS, 2021.[MINHA BIBLIOTECA]

CARROZZA, GUILHERME VALE. Estratégias criativas da publicidade :: entendendo os processos
da linguagem para a construgdo de posicionamento no mercado /. ed, CURITIBA :: APPRIS,,
2020..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]
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CORREA, SONIA. Publicidade, Ensino e Transdisciplinaridade /. ed, BELO HORIZONTE ::
EDITORA DIALETICA,, 2022..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MARTINS, THIAGO GARCIA. A publicidade compartilhavel explicada /. ed, CURITIBA :: APPRIS
EDITORA,, 2018..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Disciplina: Inglés

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Pratica;--

Ementa: Introducdo as estruturas essenciais para a fluéncia em Lingua Inglesa. Estudo de
estruturas gramaticais basicas que sirvam como base para o desenvolvimento de habilidades de

leitura e escrita dos académicos em situacdes comunicativas.

Bibliografia Basica:

ABRANTES, ELISA LIMA. Praticas discursivas de lingua inglesa: géneros académicos. ed, PORTO
ALEGRE: SAGAH, 2020.[MINHA BIBLIOTECA]

FERREIRA, ADIR. A Chave do Aprendizado da Lingua Inglesa. ed, RIO DE JANEIRO: EDITORA
ALTA BOOKS, 2018.[MINHA BIBLIOTECA|]

PARAGUASSU, LIANA BRAGA. Textos Fundamentais de Poesia em Lingua Inglesa. ed, SAO
PAULO: GRUPO A, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

Bibliografia Complementar:

SOUZA, ADRIANA GRADE FIORI. Leitura em lingua inglesa :: uma abordagem instrumental /. ed,
BARUERI, SP :: DISAL,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

SILVA, DAYSE CRISTINA FERREIRA DA. Sintaxe da Lingua Inglesa. ed, SAO PAULO: GRUPO
A, 2017.[MINHA BIBLIOTECA]

RODRIGUES, {OSE LUIZ. English idioms + phrasal and slangs :: expressoes idiomaticas da lingua
inglesa /. ed, SAO PAULO :: EDITORA ONLINE,, 2006..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

LIMA, DENILSO DE. Gramatica de uso da lingua inglesa: a gramatica do inglés na ponta da lingua.
ed, RIO DE JANEIRO: ALTA BOOKS, 2018.[MINHA BIBLIOTECA]

DAIJO, JULICE. Morfologia da Lingua Inglesa. ed, SAO PAULO: GRUPO A, 2017.[MINHA
BIBLIOTECA]

Disciplina: Libras — Linguagem Brasileira de Sinais

Carga Horaria: 40 horas Modalidade: EaD

Tedrica: 40h Préatica: --
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Ementa: Histéria dos Surdos no Brasil e no Mundo. Evolucdo da Educacédo dos Surdos. Aspectos
linguisticos e componentes da Libras. Vocabulario basico da Libras. Sinais utilizados em situactes

contextualizadas.

Bibliografia Basica:

CECILIA MOURA, DESIREE DE VIT BEGROW. Libras e surdos. ed, SAO PAULO: CONTEXTO,
2024.[MINHA BIBLIOTECA|]

DINIZ, HELOISE GRIPP.. A Historia da lingua de sinais dos surdos brasileiros :: um estudo
descritivo de mudancas fonolégicas e lexicais da libras /. ed, RIO DE JANEIRO :: EDITORA ARARA
AZUL,, 2011..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MICHESKI, IZILDINHA H.; SIPANS, PRISCILLA. O grande livro de Libras :: atividades para
trabalhar a lingua de sinais /. ed, SAO PAULO :: EDITORA ONLINE,, 2021..[BIBLIOTECA VIRTUAL
ELIVRO]

Bibliografia Complementar:

MACHADO, FLAVIA MEDEIROS ALVARO. Conceitos abstratos :: escolhas interpretativas de
portugués para Libras /. ed, CURITIBA :: APPRIS,, 2017..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

MORAIS, CARLOS EDUARDO LIMA DE. Libras. ed, SAO PAULO: GRUPO A, 2019.[MINHA
BIBLIOTECA]

PLINSKI, REJANE REGINA KOLTZ; MORAIS. Libras. ed, SAO PAULO: GRUPO A, 2018.[MINHA
BIBLIOTECA]

QUADROS, RONICE RONICE MULLER DE. Introdugio ao estudo da Libras. ed, SAO PAULO:
CONTEXTO, 2025.[MINHA BIBLIOTECA]

RAMOS, CLELIA REGINA.. Olhar surdo :: orienta¢des iniciais para estudantes de libras /. ed, RIO
DE JANEIRO:: EDITORA ARARA AZUL,, 2014..[BIBLIOTECA VIRTUAL ELIVRO]

Disciplina: Atividades Complementares

Carga Horaria: 200 horas

Ementa: Criar mecanismos de aproveitamento de conhecimentos adquiridos pelo estudante,
mediante estudos e préticas independentes, a saber: monitorias, programas de iniciacao cientifica,

programas de extensédo, estudos complementares e cursos realizados em outras areas afins.

Bibliografia Bésica:

A referéncia bibliogréfica é bastante variavel em fung¢éo do tipo de atividade complementar que a
aluno vai realizar.

Bibliografia Complementar:

A referéncia bibliogréafica é bastante variavel em funcéo do tipo de atividade complementar que a
aluno vai realizar.
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